JOURNALISTISKT
SKRIVANDE

Det ar inte alla journalister som skriver texter i sitt
arbete. Man kan ocksa jobba som journalist pa radio
eller tv, eller kanske resulterar det journalistiska
arbetet i en podd, blogg eller vlogg. Oavsett vilken form
som journalistiken tar, galler samma grundlaggande
forutsattningar. | det har materialet utgar vi fran den
skrivande journalistiken, dar man levererar en text
till en tryckt eller digital tidning. Men alla tips och

rad galler ocksa for annan form av journalistik, dven
den som arbetar som exempelvis journalist pa radion
skriver oftast sitt manus.=»
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=> Att skriva som en journalist skiljer sig egentligen inte fran annan form av
skrivande, det giller att bestimma sig for ett 4mne, gora det intressant for lasaren och
hitta ett sétt att avsluta berittelsen. De skriv- och sprékregler som giller for vanligt
skrivande giller ocksa for det journalistiska arbetet.

Diremot kan det journalistiska skrivandet skilja sig fran andra texter i att de har

ett sarskilt syfte. Man har ocksé samlat information till sin text pé ett sdrskilt sétt
som hor till det journalistiska arbetet, da journalisten arbetar inom de riktlinjer som
galler for medie- och yrkesetik, vilka har sin grund i Tryckfrihetsférordningen. Du
kan ldsa mer om medie- och yrkesetik samt de grundlagsskyddade bestimmelserna
i Tryckfrihetsférordningen och Yttrandefrihetsgrundlagen i egna avsnitt i den har
guiden.

Det journalistiska skrivandet skiljer sig ocksé fran exempelvis skonlitterért skrivande
genom att det ofta har sitt ursprung i ndgot som nyligen har intraffat. Som journalist
far man uppslag till sina artiklar genom exempelvis en
nyhet som spridits av andra, kanske en konkurrent som
var forst. Det innebdr inte att du inte kan skriva om

e L . »
samma sak; dels har ni férmodligen inte samma ldsare och n —s
dels kanske du lyckas hitta information som konkurrenten Det journallstlska
missade. Ett annat uppslag till en artikel dr ndgon form
av hindelse som har intréffat eller som kommer att e
ske, och som du tycker det finns anledning att skriva Sklljel' i) ocksa fran

o o o
° oo . oo
°
o o
.

om. Det hander ocksa att journalister far tips av ndgon exempe|V|s skonlitterart
utomstéiendt? om négot s?m bordeﬂ bevakas.' Kanslfe n”égo.n skrivande genom

som genom jobbet fitt hora om négot som inte stér ritt till,

och tycker att en journalist borde titta nirmare pa saken. att det ofta har sitt

Hur journalisten bor arbeta for att samla material, ursprung i nagot

intervjua olika personer och hur man bor behandla sina som nyllgen har

uppgiftslimnare diskuteras i de yrkesetiska reglerna, som
du kan ldsa om i avsnittet om medie- och yrkesetik.

KALLKRITIK ir kanske journalistens viktigaste verktyg, «

och behandlas separat pa annan plats i denna text. Som

journalist har du alltid en skyldighet att undersoka trovardigheten hos en killa och
bedoma riktigheten i en uppgift.

Massmediernas uppgifter, och ddrmed journalistens, &r flera. Man kan dela upp
dem i de som ror faktafragor och de som féormedlar asikter. Till mediernas och
journalistens faktauppgifter hor att:

GRANSKA. Medierna ska genom undersokande journalistik granska politiska och
ekonomiska makthavare for att se s& de agerar pa ett korrekt sitt. De ar darfér man
ibland kallar medierna for "den tredje statsmakten”: regeringen verkstiller riksdagens
beslut, och massmedierna granskar att det gar ratt till.

INFORMERA. Det dr genom medierna som medborgarna far reda pa vad som har
hént i samhillet. Mediernas arbete dr dérfor att besvara de journalistiska fragorna:
Vad har hint? Var hiande det? Nér hdnde det? Vem var inblandad? Hur gick det till?
Varfor hinde det?

Genom medierna och journalisters texter kommer ocksa olika asikter fram, pa
sa sitt medierna ger utrymme for att:

KOMMENTERA. Det som har kommit fram i olika faktatexter kan kommenteras ur
olika synvinklar. Tidningarna brukar identifiera sig enligt olika politiska ideologier,
man kan exempelvis vara “oberoende liberal” och det framgar dé pa deras ledarsidor.
Dir kan journalister skriva kommenterande asiktstexter i form av en ledartext, och
da tala for en viss stindpunkt i olika fragor.
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FORMEDLA. Genom tidningarna kan ocksa andra 4n tidningens journalister fa gora sin
asikt hord. Exempelvis kan experter och politiker skriva debattartiklar, och dven ldsare kan
kommentera olika fragor genom att skriva insandare.

RECENSERA. En annan typ av ésikt ar de recensioner som en tidning skriver. Det kan rora
sig om allt fran bocker till teater och ny musik, och ofta hittar man dessa asiktstexter bland
kultur- eller nojessidorna.

Det kan ocksa diskuteras om
inte skvaller fyller en funktion i
mediernas uppdrag. I de stora, for R

att inte saga globala, samhillen Genom skvaller om exempelvis
vi lever i delar manniskor inte
alltid sociala sammanhang med kandisar menar vissa att vi

!

exempelvis kdndisar menar sammanhallning och

vissa att vi anda lyckas skapa en -
sammanhallning och kénsla av kansla av gemenSKap'

varandra. Genom skvaller om anda chkas Skapa en

gemenskap, eftersom vi delar eftersom vi delar viss
viss grundlaggande information. . .
Minga ménniskor runt om i grundlaggande information
virlden vet vilka skadespelarna «
Leonardo DiCaprio och Scarlett

Johansson 4r, eller kdnner till artisterna Drake och Taylor Swift. Genom skvaller och

information om kultur och underhéllning kan medierna pa sa sétt skapa en gemensam
referensram for manniskor. Men skvaller dr ocksa en dagsvara, det som vi ér intresserade av

i dag kan vara bortglémt i morgon.

Pa de kommande sidorna far du lara dig mer om vad som giller nir du skriver olika
typer av journalistiska texter och vad du bor tanka pa. Texter 4r uppdelade i fakta-
och asiktsjournalistik, och det 4r en uppdelning som ocksa journalisten maste vara
uppmirksam pa. Skriver man en faktatext far andras asikter, exempelvis den man
intervjuar, horas men aldrig journalistens. Vill journalisten kommentera nagot ska det
goras i en asiktstext som exempelvis en ledare. Men &ven en dsikt bor bygga pa fakta.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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NOTISEN é&r den mest komprimerade nyhetstexten. Den ska vara kort, inte lingre 4n ett par
meningar, informativ och ha ett enkelt sprak, som effektivt och direkt beréttar det viktigaste
i en handelse. Det gor den bade enkel att skriva d& den inte 4r sa lang, men ocksa mycket
svar da utrymmet dr begrénsat.

injort.

vinkla

Notisen bor innehalla all fakta som lasaren behover for att forsta sammanhanget och bli
informerad. Redan i inledningen ger den svar pa flera av de journalistiska fragorna Vad?
Var? Nar? Vem? Hur? och Varfér? Korta notiser ger ldsaren en chans att snabbt ta del

av manga nyheter. Notisen kallas ibland for “nyhetens pérla” eftersom den ar kort och
informativ och dessutom litt att placera pa en tidningssida. Liksom andra texter ska notisen
ha en rubrik. Rubriken ska bade ge kort information om vad artikeln handlar om, och locka
till vidare lisning. Aven om man med rubriken vill finga ldsarens uppmirksamhet, maste
man halla sig till fakta.

kil se

Exempelvis fanns under rubriken Jordskalv i Boden: Bérjade dana i Aftonbladet den
17 september 2018 en notis med foljande text:

Lomm

Tidigt i gar eftermiddag skakade det till strax norr om Boden. Ett
jordskalv som mdtte 2,3 pd Richterskalan drabbade Smedsbyn klockan
13.47, skriver NSD.

OURNALISTISKT SKRIVANDE

1 ) s E l 1/'( - Jag satt hemma i mitt hus som ligger pd en bergshdll. Pl6tsligt bérjade
1 =D det ddna ordentligt och jag gick ut fér att se vad som hédnde, sdger
Yvonne Johansson, som bor i nédrheten, till tidningen.

Inga skador ér rapporterade, och seismologen Bjérn Lund vid Uppsala

r u b r i k universitet sdger till tidningen att det var ett vdldigt litet skalv.

I notisen finns alltsé fakta om att ett jordskalv faktiskt intraffade i Boden, och en boende

i omradet som citeras sager att det borjade dana. Notisen ndimner ocksa nér det intréffade,
att inga skador dr rapporterade och en seismolog som har tillfragats séger att det var ett
valdigt litet skalv. Pa fem meningar har man diarmed skrivit en notis som besvarar de flesta
Z / ‘ g / e" : av de journalistiska frégorna: Vad? Var? Nar? Vem? Hur? och Varfér?

v Aven om en notis ér vildigt kort, innebir inte det att den inte maste stimma med
verkligheten. Kraven pa sanningshalt och faktakoll 4r lika h6g som i andra nyhetsartiklar.
I exemplet ovanfor har man dérfor valt att dels vara vildigt exakt i tidsangivelse och
anvinda sig av ett vetenskapligt uttryck som Richterskalan, och dels citera en expert pa

b rO d te x | omradet. Det visar att journalisten har gjort sitt jobb och skapar fortroende hos lasaren.

O el e 6t
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10.1.2 - Att skriva nyhetsartikel

NYHETSARTIKELN ir ocksa en faktatext. Tank efter nir du skriver sa du inte smyger in
egna asikter, de ska inte finnas dér. En nyhetsartikel innehaller rubrik, ingress, brodtext samt
bildtext och mellanrubriker.

injort.

Nir du planerar din text sd plocka ut vad som ar viktigast, rangordna de fakta du fatt fram
i viktighetsordning. Bestam dig for vad du ska fokusera pa i din text, det blir din vinkel och
den bor finnas med i rubriken och foljas upp i ingressen.

vinkla

KALLKRITIKEN &r mycket viktig i en nyhetsartikel, du méste kontrollera att det du skriver &r
: sant och stimmer med vad som egentligen har hant. Se till att alla som ber6rs far horas, och
ﬁ ~z t ; e f6lj den journalistiska yrkesetiken nar du samlar information, intervjuar och publicerar.

' VINKELN pa din artikel handlar om vad i nyheten du vill fokusera pé. Alla handelser kan
beskrivas pa olika sitt, och som journalist utgar du alltid fran dina kunskaper, erfarenheter
och intressen. Om du exempelvis ska skriva om att skolan har fatt ny matbespisning, kan du
gora det med olika vinklar:

omm

B Faktavinkling: Ny matbespisning i skolan.

B Personvinkling: — Maten ér jéttegod, siger Emil 8 ar.

B Orsaksvinkling: Elevprotester ledde till ny matsal.

B Sammanhangsvinkling: Skatteh6jning gick till battre skolmat.

JOURNALISTISKT SKRIVANDE

I'6SE (LIt

B Konsekvensvinkling: Bittre mat gor barnen piggare.

Det finns ett par grundregler man bor ha i huvudet nar man skriver sin nyhetsartikel:

om det viktigaste kommer sent blir det inte ldst.

b . k B Det viktigaste du har att saga bor komma forst. Manga lasare laser inte hela artikeln och

W Forsok att ge svar pa de sex journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér.

RUBRIKEN ska fokusera pé din vinkel, det du tycker &r viktigast. Ligg lite jobb pa din rubrik.
. ~ A Den avgor ofta om artikeln blir lést eller ej. Gor den begriplig, med subjekt och predikat i
Z A g/ e‘ b rubriken och rak ordfoljd sd har du en bra bérjan. Skriv i presens — nutid — ddr det 4r mojligt
v och undvik svara ord. Rubriken maste vara kort d4 den ska fi plats pa begrinsat utrymme.

Ny matbespisning, eleverna dlskar maten

b iy d t INGRESSEN ska vara kort och folja upp vinkeln i rubriken. Manga ganger &r det bra att ha
ro ex | med ett citat i ingressen, speciellt om texten bygger pa en intervju. En bra modell f6r en
ingress dr att ha med ett citat plus en mening som ger det viktigaste i nyheten, exempelvis

svaret pé fragan "vad?”. Se upp med upprepningar. Om ldsaren fir samma ord i rubrik,
ingress och kanske bildtext ar det ldtt att tréttna.

7 ° 7.

' ( l L [e ) \; L Efter att Triddgdrdsskolans matbespisning kritiserats under Iéngre

tid, har skolan nu fdtt en helt ny servering. All mat lagas i skolan och
restaurangen drivs av kocken Anders Malm, tidigare pd golfrestaurangen
i Vidskog.

- Maten dr jittegod nu, sdger eleverna.

BRODTEXTEN skriver man p4 sa sitt att man later det viktigaste komma forst och det

minst viktiga sist. Har ska man forsoka svara pa de sex frageorden sa att ldsaren blir riktigt
informerad. Och forsok att berdtta med aktiva ord i presens. I texten blandar man pratminus
(citat) med berittande text. Titta gdrna pé redan skrivna artiklar och hitta en bra balans. Ofta
blir texten tung om reportern hela tiden ska berétta for lasaren. Lat den intervjuade, eller den
man citerar, tala direkt till ldsaren - still dig inte mellan dem!

a"/Slu l 4 l l PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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Forsok att skriva rappt och kortfattat sa att texten inte blir for lang. En bra nyhetsartikel
bor vanligtvis inte overskrida 2 000 tecken, i varje fall inte med mycket. Ofta véljer ldsare
bort texter som &r for langa. Nér du skrivit din artikel bor du ga igenom den och stryka allt
onddigt, det brukar bli en hel del. Har fir man rensa bort person- och miljobeskrivningar,
de hor hemma i andra typer texter.

BILDTEXTER ar de mest lasta efter rubriken, lagg darfor lite extra krut pa dem. Kanske
kan du dér ge extra fakta som inte finns i artikeltexten. En bildtext som bara talar om vad
man ser i bilden behovs inte: Den nya matsalen dr inredd i grona firger, till en fargbild

pé matsalen ar onddig. Ddremot kan texten: Ett nytt innertak sdnkte ljudvolymen, ge
merinformation till samma bild.

MELLANRUBRIKER, mellisar, ér bra att ha i langre texter. De lattar upp den tryckta texten
och gor den luftigare, mer lattlast helt enkelt. Dessutom kan den ge lasaren véigledning om
var vissa fakta finns. Lat mellisen skvallra lite om vad som kommer i nésta textstycke. Ska
ekonomin kring den nya skolmatsalen diskuteras i texten kan en mellanrubrik som Billigare
dn vintat bade orientera lasaren och locka till lasning.

AVSLUTNINGEN pa en text brukar ofta valla skribenten problem, hur slutar man och nir
ar man fardig? Enkelt uttryckt ska man sluta nir man inte har nagot mer av vikt att siga.
En text tjdnar séllan pé att man upprepar nagot som man redan har skrivit. Manga vill
ocksa avsluta med en liten “knorr” pa texten: en lustighet eller ndgot som lockar till vidare
lasning. Det har inget i en nyhetsartikel att géra; nar du redogjort for det artikeln handlar
om ér du firdig. Har ldsaren f6ljt med dig dnda till slutet av texten, beh6ver du inte skriva
hen pa nisan och aterigen forklara vad du skrivit eller gora dig lustig. Du avslutar bara
texten. Den har avslutningen hade exempelvis tjanat p4 att i stillet fa denna utformning:

Avslutningen pgd en text brukar ofta vdlla skribenten problem, hur slutar
man och ndr Gr man fdrdig? Enkelt uttryckt ska man sluta ndr man inte
har ndgot mer av vikt att sdga, och dd sdtter man punkt.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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10.1.3 - Att skriva reportage

REPORTAGET ér liksom notisen och nyhetsartikeln en faktatext och ska alltsé inte innehélla
skribentens egna ésikter i sakfragor. Daremot ger reportaget frihet &t mer av kreativt,
néstan skonlitterdrt skrivande, med subjektiva inslag i person- och miljobeskrivningar.

Och reportaget kan vara lite langre dn nyhetsartikeln. Manga tidningar ger mer plats at
reportage pa l6rdagar och séndagar nér lasarna har mer tid for lasande.

Aven om reportaget ger journalisten lite storre frihet i sitt skrivande, giller som i allt
journalistiskt arbete att vara noggrann med sin faktagranskning och kallkritik, att se till s&
att alla far horas om det finns olika asikter om nagot, och att man respekterar och féljer de
medie- och yrkesetiska reglerna. Aven en reportagetext bor striva efter att besvara de sex
journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér.

Ett reportage kan handla om néstan vad som helst, och det méste inte ens vara nagot som
precis har hént som i nyhetsartikeln. Man kan siga att det viktiga inte alla ganger 4r vad
man skriver om, utan hur man skriver om det.

Reportaget maste naturligtvis andé handla om nédgot, och da ar det viktigt att man
bestdmmer sig for vilken vinkel artikeln ska ha, vad man ldgger fokus pé. Sig exempelvis
att du vill skriva om fotboll, och ér intresserad av det lokala fotbollslaget. Du kanske

forst funderar pa att skriva om lagets historia, men sd kommer du pa att de star infér en
avgorande match. Hur &r stimningen i laget och hos hemmapubliken infér matchen? Dar
har du din vinkel!

RESEARCH, bakgrundsundersokning, ar viktigt for en lyckad artikel. En text blir sillan

bra om man inte har forberett sig ordentligt. Du maste ldsa pa och samla in material for

att kunna stélla ritt fragor: Hur har det gétt for laget under sisongen? Ar nigra spelare
skadade? Vilka ska de méta? Vad vet du om det laget? Vill du intervjua trdnaren eller nagon
spelare bor du komma 6verens med dem om det fére matchen, kontakta de du vill intervjua
i forvag.

RUBRIKEN i reportaget har samma grundkrav som alltid: den ska vara intressant och locka
till lasning, men den maste samtidigt vara sann och motsvara nagot i texten. Om man
exempelvis ska gora ett reportage om det lokala fotbollslaget infor ett derby, kan rubriken se
ut sa har:

Nervést i Trddgdrden BK:s omklddningsrum

INGRESSEN inleder texten och ska vara kort. I reportaget bor man véixla mellan att ge
beskrivningar och fora handlingen framét. Darf6r kan man vilja en ingress med antingen
en miljobeskrivning for att berétta var man befinner sig, eller att kasta sig rakt in i
handlingen. I fallet med var lokala fotbollsklubb, kan ingressen da se lite olika ut:

Med fokus pa miljén:

Tva timmar fére matchen dr det dnnu tomt och tyst i
omklddningsrummet. En kvarhdngande doft av svett och en kvarglémd,
fortfarande fuktig, handduk dr de enda tecknen pd den aktivitet som
snart ska fylla rummet vid Idngsidan av Trddgdrdsvallen.

Med fokus pa handlingen:

Efter att ha varit obesegrade i de senaste fyra matcherna spelar
Trddgdrdens BK nu en avgérande match. Ndgon timme fére
matchstart samlas laget och trdnaren gar igenom strategin och
spelarplaceringarna innan det ér dags att ge sig ut pd planen.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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BRODTEXTEN i reportaget skiljer sig frin den i nyhetsartikeln. Eftersom reportaget ska

ge en kénsla av ndrvaro bor milj6- och personbeskrivningar fa ett ganska stort utrymme.
Lésaren ska kunna “se” var hen befinner sig och vilka personerna i reportaget ar. Har galler
det att utnyttja sina sinnen. Beskriv synintryck, vad du hor eller vad du doftar. Alla

sddana intryck ger en nirvarokdnsla for lasaren. | vart reportage om fotbolisklubben

kan man exempelvis vaxla mellan olika skildringar:

B Vad héander pé planen och hur gar det i matchen?

B Hur reagerar publiken? Vad dr det for stimning pa laktaren?

B Vad ir det for vider? Ar det dagsljus eller pa kvillen med strilkastare?
m Vilka sinnesintryck upplever du? Ljud, dofter och kinsla bér formedlas.

Det svaraste i reportaget ar att hitta balansen mellan beskrivningarna och att fora
handlingen framét. Fér manga, och f6r langa, beskrivningar kan fa lasaren att tappa
intresset. Darfor jamfors ofta reportagetexten med en bergochdalbana, dar milj6- och
personbeskrivningarna utgér de lite lingsammare dalarna. Nér berittelsen behover skjuta
fart bor skribenten fora handlingen framat genom att beritta vad som hander. Det kan ske
med ett pratminus eller en beskrivning. Lés bra reportage och kinn efter vad som passar
dig. Ett sadant skifte mellan beskrivning och handling kan se ut exempelvis s& hér:

PG hemmaldktaren rdder en ganska tyst och dyster stdmning i takt med
att supportrarna inser att chansen till seger krymper fér varje minut. Ett
gdng unga tjejer och killar med hemmalagets kepsar djupt neddragna
har slutat att se pd matchen. | stdllet tittar de ner i sina telefoner, vars
skdrmar lyser upp ungdomarnas ansikten i kvéllsmorkret.

- Kolla! Dom satte den, hérs det plétsligt fran en av tjejerna som lyfte
blicken vid rdtt tidpunkt. Och mycket riktigt kvitterar Trddgdrden BK
med bara fem minuter kvar. Trdnaren manar pd laget att trycka pdg, ett
madl till s vinner de matchen och gér vidare i serien.

BILDTEXTER ér lika viktiga i reportaget som i nyhetsartikeln, och 4r det som flest laser efter
rubriken. I ett reportage brukar man ocksé ge utrymme for fler bilder 4n i en nyhetsartikel,
s& det blir ocksé fler bildtexter. Dessa ska tillféra artikeln nagot, och inte bara beskriva det
som ldsaren redan ser i bilden. Med bildtexten kan man presentera en person som finns i
texten, eller ge annan information som inte finns med pa annat stille.

MELLANRUBRIKER, mellisar, ér bra att ha i lingre texter, dven i reportage. De lattar upp
den tryckta texten och gor den luftigare, mer littlast helt enkelt. Lat mellisen skvallra lite
om vad som kommer i nésta textstycke, den hjélper ldsaren att orientera sig och lockar till
lasning.

I och med att reportaget tillater mer malande beskrivningar av miljo, personer och
kanslor - samtidigt som det ska beritta ndgot — brukar det tillatas att ta mer utrymme an
nyhetsartikeln, och texten blir ofta lite lingre. Det journalistiska arbetet skiljer sig dock
inte fran hur man skriver en nyhetsartikel. Det ror sig fortfarande om en faktatext som ska
bygga pa god kallkritik och faktagranskning, dar flera asikter bor ges utrymme.
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10.1.4 - Att skriva personportratt

ETT PERSONPORTRATT bygger ofta pa en intervju dir den man pratar med ér i fokus

for texten. Man skriver om samma person man intervjuar, och markerar ofta bade
journalistens fragor och personens svar. Ibland har man ocksé en faktaruta om personen i
anslutning till texten. I personportrittet forsoker journalisten fa ldsarna att komma s& néra
en viss person som mojligt, och texten ar darfér mycket mer personlig 4n nyhetsartikeln
eller &ven reportaget.

Samtidigt far man inte glomma att dven ett personportritt ar en faktatext. Om man

bara intervjuar en person och aterger vad den sager, blir texten snarare en sjdlvbiografi.
Intervjuerna ar till for att ge plats for den person man skriver om att ge sin syn pé saken,
men det maste alltid backas upp med sedvanlig faktagranskning och killkritik. Darfor ar
det ocksa mycket viktigt att man gor en ordentlig research, bakgrundsundersokning, helst
fore intervjun. P4 sé sitt vet man dels vad man ska fraga om, och dels mérker man om den
man pratar med minns fel eller till och med férvanskar sanningen.

Eftersom ett personportritt ofta kommer ganska nira personen maste journalisten hantera
texten med stor hansyn och respekt for integriteten hos den person man portritterar. Har
man exempelvis fatt fram nagot missaktande eller negativt i sin research och som man vill
ha med i texten, maste personen fa veta det i samband med intervjun. I och med att det &r
en faktatext bor det ges utrymme for personen att beméta det negativa och ge sin syn pa
saken.

Personportrittet ar i ovrigt uppbyggt pa samma sétt som andra faktatexter, med rubrik,
ingress, brodtext och bildtexter. Skillnaden 4r den personliga vinkeln och att man i storre
grad citerar, aterger vad nagon siger. Man bor ocksd komma ihag de sex journalistiska
frageorden: var, nar, hur, vem, vad och varfér, och forsoka besvara dem.

RUBRIKEN har som alltid till uppgift att vara intressant och locka till lasning, men samtidigt
att vara sann och stimma 6verens med texten i 6vrigt. Man kan forsoka hitta en rubrik som
sammanfattar hela texten men ocksa anger den personliga tonen.

Frén division 3 till Elitettan: trots allvarlig sjukdom lyfte Lotta laget

INGRESSEN kan anvéndas dven for personportritten, den ska inleda texten och bor vara
kort. Eftersom texten kommer att fokusera pa en person, bor dven ingressen gora det och
med samma vinkel. Besvara garna nidgon av de journalistiska fragorna i ingressen, och
forsok fa med ett citat.

Pa bara tre ar har trdnaren Lotta Stenhdrd lyft Trddgdrden BK frdn ett
fotbollslag i glémska till en framgdngssaga med sikte pa Allsvenskan.
Men Lotta IGter sig inte néjas med det.

- Viska mediChampions League, och vinna, séger den sjélvsdkra
trdnaren. Men den sjdlvsédkerheten dr ny hos Lotta, som har fdtt jobba
hdrt fér att ta sig fram.

BRODTEXTEN i ett personportritt fokuserar naturligtvis pa den som texten handlar om.
Darfor innehéller texten oftast manga fler citat dn Gvriga texter. Vanligtvis valjer man att
skriva ut journalistens fragor ocksa, sa att texten néstan blir som ett samtal. Men det kan
heller inte bli enbart en berittande text. Eftersom den ska bygga pa fakta, som journalisten
har granskat och list pa fore intervjun, méste det ocksa ges utrymme. Man kan séga att
det 4r med fakta som journalisten for berittelsen framat, och med intervjuer som man ger
forklaringar och beskrivningar.

Ndr Lotta Stenhdrd vdrvades till Tradgdrden BK hade laget spelat i
division 3 i fyra dr, och till och med varit ndra att ramla ur divisionen.
Efter bara ett Gr hade den nya trdnaren inte bara lyft laget, utan ocksa
flyttat upp dem till division 2. Men succén var Idngt ifrdn sdker:
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- Vidrabbades av flera skador det dret, sdrskilt Jennys ledbandsskada
gjorde vdrt forsvar svagt. Till slut var det bara med ett podng tillgodo vi
gick vidare. Det var en nervos hést, sdger Lotta som nu ler Gt det. Det
var ocksd samma hést hon fick beskedet om sin sjukdom.

- Ja, fy! Det 6nskar jag ingen.

Ett bra sitt att ge en mer nyanserad bild av personen man ska portrittera 4r att dven
intervjua andra ménniskor i narheten, som kollegor, familj och vdnner. Som journalist
galler det att respektera integriteten hos och visa hdnsyn till huvudpersonen. Man kan
vara 6ppen med vilka man ska intervjua och vad man kommer att skriva, det kan ju handa
att personen som ska portratteras méste fo kommentera nagot som sagts om hen. Den
slutgiltiga texten ér det dock alltid journalisten som bestimmer 6ver och far ansvara for.

Det ar latt for journalisten att falla i fillan att borja skriva om sig sjdlv i stillet for om den
som ska portritteras. Stycken som handlar om hur journalisten kdnde sig under intervjun,
eller egna erfarenheter och upplevelser hor inte hemma i en text som handlar om nagon
annan. Visst kan journalisten tillata sig att finnas med i texten, men da i begransad
omfattning.

MELLANRUBRIKER, mellisar, fungerar &ven i personportrétt men ar kanske inte lika
nodvandiga som i andra faktatexter. Det kan dock vara en god idé att anvinda dem, da
mellisar lattar upp den tryckta texten som blir luftigare och mer lattlast. De kan ocksa
hjalpa ldsaren att orientera sig i texten och locka till vidare lasning.

BILDTEXTER anvénds dven i personportratt, liksom i 6vriga journalistiska texter. Som
vanligt ska de inte bara aterge det vi ser i bilden, utan tillfora ndgon information. Eftersom
personportrittet ska ge lasaren en narmare bild och forstéelse fér nagon, kan exempelvis ett
citat eller en beskrivande forklaring anvandas som bildtext.

(Exempel: Bild pa fotbollstranaren Lotta Stenhérd som tittar ut genom kontorsfonstret.)

- Vi ska spela mot de bdista i Europa, séiger Lotta bestdmt.

FAKTARUTAN ér ett bra sitt att samla information och fakta kring den man portrétterar,
utan att tynga ned brodtexten for mycket. I en avgridnsad ruta kan man ange sidant som

ar viktigt for personportrittet som bakgrund, utbildning, yrke men dven mer personliga
saker som musiksmak, favoritmat och var personen helst firar semester kan finnas med i en
faktaruta.

Avslutningen pa ett personportritt kan ges en lite mer personlig kdnsla som gér i samma
stil som den 6vriga texten. Den man skriver om kanske far avsluta med att fundera pa
framtiden i ett citat.

- Man maste se framdt, sdger Lotta, och nu ndr jag dr frisk igen kommer
fokus vara att vinna Allsvenskan.
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10.2 - Att skriva asiktstexter

Ett annat ord for &siktstexter r opinionsjournalistik. Det dr nadgot som journalisten
Magdalena Nordenson beskriver i sin bok Opinionsjournalistik: att skriva ledare, kolumner
och recensioner som att en .. opinionsjournalist ska argumentera for en tes, fd ldsaren att
se saken pd sitt sdtt, ja, kanske till och med fa ldsaren att byta dsikt i en viktig fraga” (Lund:
Studentlitteratur, 2008, s. 77). Det innebdr att oavsett om man skriver en ledartext eller en
insdndare, dr syftet att tala om vad man tycker i en viss fraga, f4 den som laser eller lyssnar
att forstd hur man menar och i basta fall f& denne att tycka likadant.

Magdalena Nordenson sammanfattar syftet med opinionsjournalistik med modellen SAFT:
stimulera, analysera, forklara och ta position.

STIMULERA:

ANALYSERA:
FORKLARA:

TA POSITION:

Skapa nya tankar och sitt att se pa olika fragor hos
mottagaren.

Forklara olika fragor djupare dn vad nyhetsjournalistiken gor.

Gora olika fragor mer lattforstaeliga genom exempel och
bakgrundsforklaringar.

Var tydlig med vilken asikt man har och pévisa fakta
som stoder asikten.

For att hjélpa opinionsjournalisten i sitt arbete presenterar Magdalena Nordenson i sin bok
ocksé vad hon kallar SPADER-modellen som ett stod for att bygga upp argumentationen i
en opinionstext. Ledorden hon presenterar &r: statistik, personlig erfarenhet, analogi, dialog,

exempel och retorisk fraga.

STATISTIK:

PERSONLIG ERFARENHET:

ANALOGI:

DIALOG:

EXEMPEL:

RETORISK FRAGA:

Anvind fakta och siffror fran trovérdiga kallor for att 6vertyga
mottagaren.

Journalisten far okat fortroende om hen kan visa pa
egen erfarenhet i frigan, man vet vad man talar om.

En liknelse ddr man jamfor nagot som kanske for de flesta édr
fraimmande, med nagot som kénns bekant.

Journalisten kan stirka sin trovirdighet genom att citera en
expert som har samma asikt som journalisten.

Journalisten starker sina argument med konkreta exempel fran
verkligheten.

Genom att journalisten stiller en retorisk fraga till lasaren
eller mottagaren, borjar denne sjilv fundera och engagera sig.

Om man som opinionsjournalist utgdr frin SAFT-modellen i sitt arbete, och bygger upp sin
argumentation enligt SPADER-modellen, har man goda chanser att lyckas med sitt uppdrag.
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10.2.1 - Att skriva insandare

Oavsett om man skriver en insindare, en debattartikel eller en ledartext kommer de vara
uppbyggda pd samma sitt. Det man vill diskutera presenteras kort och girna slagkraftigt,
man argumenterar for sin asikt — girna enligt SPADER-modellen, se ovan — man visar pa
en slutsats och avslutar med ett férslag pa forbittring.

injort.

vinkla

INSANDAREN iér den typ av text dir det dr enklast att f& prova sitt journalistiska skrivande.
De flesta tidningar lamnar utrymme for ldsare att kommentera tidigare artiklar eller saker
som hént pa sdrskilda insdndarsidor. I digitala medier finns ofta kommentarsfalt, dar
ldsarna kan fora fram sin asikt. Bade privatpersoner och experter, politiker eller andra som
vill kommentera ndgot kan skriva insindare. Om inséndaren ska publiceras i tryck eller
digitalt hos ndgon som har en ansvarig utgivare, géller de medieetiska reglerna precis som
for vanlig text.

kil se

Den som skriver en insandare kan manga ganger begira att fa vara anonym ndr texten
publiceras, men tidningen eller utgivaren maste veta vem som skrivit texten. Det dr ocksa
utgivaren som avgor om texten ska publiceras eller inte, det finns ingen sjalvklar réttighet
att bli publicerad.

omm

RUBRIKEN &r minst lika viktig for insindaren som vid andra typer av texter. Det d&r med
den du fangar lasarens uppmarksamhet och talar om vad din text kommer att handla om.
Pa grund av det lilla utrymme en inséndare ges, bor dven rubriken vara kort. Exempelvis:

JOURNALISTISKT SKRIVANDE
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Kall korv pa Tréidgdrdsvallen

Sedan ska det man vill skriva om presenteras, dterigen kort och kirnfullt. I insandaren finns
inte utrymme for en riktig ingress, men det man vill ha sagt ska dnda ges en presentation.

b o k Exempelvis:
ru rZ Vid senaste hemmamatchen fér Trddgdrden BK kom det sGd mdnga

dskddare att korvkiosken, som Elsa Bdckstrém skétt sd bra i alla @r, inte
hann koka korvarna varma.

: . 4 Din argumentation kan girna ta stod i SPADER-modellen som presenterats tidigare, det
l / g / e QR galler nu att 6vertyga ldsaren om att din asikt ar den rétta. Ta stod av trovdrdiga kallor och

- forskning, pavisa din egen erfarenhet, visa pa exempel och stéll en retorisk friga till lasaren.
Det kan se ut s& har:

- De senaste tre matcherna har det enligt klubben sjélva kommit 6ver
tusen dskddare per match. Som trogen supporter har jag med glddje
rodtext Som rogen surp :
sett hur allt fler kommer fér att heja fram tjejerna. Men det har ocksa
inneburit att Elsas korvkokning inte hinner med ndr alla ska képa korv i
halviek. Pd senaste matchen rdckte inte korven, och mdnga som serve-

7 . 3 rades var kalla. Korv hér till fotboll som kyssar till kérlek, skulle du sjélv
f -~ gd pd match om du visste att det inte fanns varm korv i pausen?
Y. l CLé <L

Den som bara klagar i sin insdndare fir inte s manga anhéngare. Det giller att ocksd
presentera en losning pa problemet, eller ett forslag pa forbéttring. Exempelvis:

Dérfor vill jag féresl@ att spelarna i juniorlagen fér hjdlpa Elsa ndr det dr
hemmamatch, mot en ersdttning till foreningen férstds. Dd stdrker vi
lagandan och féreningens ekonomi, och garanterar tillgdngen pa varm
korv.

P4 detta sitt kan en enkel insandare om kall korv i halvlek leva upp till SAFT-modellens
syfte med en opinionstext, och flera av stegen i SPADER-modellen f6r en lyckad
argumentation.
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10.2.2 - Att skriva debattartikel

DEBATTARTIKELN ér egentligen inte annat 4n en mer utforlig insandartext, och har dérfor
samma struktur. Det man vill diskutera presenteras kort och girna slagkraftigt, man
argumenterar for sin asikt — forslagsvis enligt SPADER-modellen som presenteras hir ovan
- man har en slutsats och avslutar helst med ett férslag pa forbattring.

injort.

vinkla

Debattartikeln ar diremot mycket langre 4n en insdndare, ménga ganger fyller den en

hel sida i en tryckt tidning. Den &r dessutom ofta skriven av nagon som 4r expert pa sitt
omrade, pa annat sitt last in sig eller har unika egna erfarenheter av en situation. Darfor
forvantar man sig ocksa ett mer utforligt inlagg som bygger pa fakta och forskning, med
tydliga exempel, 4n vad man kan kréva av den kortare insdndaren. Pa grund av sin ldngd
kan debattartikeln dven anvinda sig av vissa delar som vi kdnner igen fran faktatexter som
nyhetsartikeln, som ingress och mellanrubriker.

[ ]
. ~
ki se
RUBRIKEN ska som alltid locka till lisning, men vara saklig och halla sig till imnet.

Alltfér mdnga korvképare 6kar risken fér salmonella

omm

INGRESSEN, om man véljer att ha en sddan, ska vara kort och f6lja upp vinkeln i
rubriken. Har giller det att peka pa det viktigaste i texten, och gdrna besvara ndgon av
de sex journalistiska frégeorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér. Se ocksa upp med
upprepningar. Om ldsaren far samma ord i rubrik, ingress och kanske dven bildtext dr
det latt att tréttna.

JOURNALISTISKT SKRIVANDE
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I takt med att allt fler séker sig till Trddgdrdsvallen ndr det dr dags fér
hemmamatch, har Elsas korvkiosk fatt problem med att servera alla.
Som hdlsovadrdsinspektér med mangdrig erfarenhet av snabbmat, vill
jag ddrfér peka pd riskerna med ddligt tillagad korv.

rubrik

BRODTEXTEN ska s fort som mdjligt gora klart for ldsaren vad du anser ér ett problem,
och vilka beldgg du har for din asikt. Oavsett om du arbetar som skrivande journalist
eller i andra former, maste du halla mottagarens intresse vid liv. Framf6r dina argument
klart och tydligt, och var noga med att ange dina kllor for att ge extra tyngd at din asikt.
Z ] A Q’ /'e‘/ : Mellanrubriker kan hjalpa till att ordna upp och betona dina viktigaste argument.

Hég feber och diarré
Aven om maénga fér lindriga besvar, ér det ocksd vanligt med hég feber

och diarré fér den som smittats av salmonella, enligt Vardguiden som...

brodtext Sords megima

Efter att jag i 6ver 20 dr forskat om livsmedel som smittkdlla, delar jag
Vérdguidens uppfattning att salmonella oftast sprids genom ddligt
tillagad mat som....

g 7.

; l LA 4 Om du vet att nagon inte héller med dig och du kénner till den personens argument, kan
R/ D L L e v L du redan nu beméta dem och hévda att dina argument ar starkare. Pa sa sitt gor du det
svarare for kritiker.

Aven kokt korv sjuk
Leverantdren av korv till Elsas kiosk sdger att de kokar korven innan

den paketeras, och att eventuella bakterier dg dér. Min forskning visar
dock att...

Din argumentering ska naturligtvis leda fram till en l6sning pa problemet. Har du nu
argumenterat noggrant och korrekt kan du framféra din slutsats, 16sning eller krav i en
eller ett par kdrnfulla meningar. Du slipper svdva pa malet och kan vara rakt pé sak.

Lat juniorlagen hjdlpa till i Elsas korvkiosk, sa vi slipper
salmonellasmittade fotbollssupportrar.
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10.2.3 - Att skriva ledare

LEDARTEXTEN ér liksom insdndaren och debattartikeln asikts- eller opinionsjournalistik.
De r alltsa texter ddr skribenten tar tydlig stdllning i olika fragor i syfte att forsoka
péverka och skapa debatt. Men ledartexten skiljer sig fran de 6vriga genom att de skrivs av
tidningens egna journalister.

Det ir pa ledarplats som tidningens politiska stillningstagande ska framga. De flesta
tidningar och andra journalistiska plattformar brukar redogora for sin politiska inriktning
som exempelvis “oberoende liberal” eller "oberoende socialdemokratisk” Det innebar att
tidningens ledarredaktion foljer en viss politisk inriktning, men att de inte &r beroende
av ett visst parti. Aven om nyhetsrapporteringen ska bygga pa fakta och trovirdigt aterge
det som hint, kan tidningen alltsa ta politisk stéllning pa ledarplats. Det dr ocksa dérfor
som ledartexter skrivs av chefredaktoren eller sarskilda journalister som ar anstéllda pa
ledarredaktionen, och de skriver inte nyhetsartiklar. Det &r heller inte alla ganger som
ledartexter &r signerade, man anger inte vem som har skrivit dem. P4 sa sitt visar man
att det dr tidningens asikt, och inte en enskild journalist, som star bakom texten. Men
naturligtvis maste man fortfarande félja de medieetiska reglerna.

Det journalistiska arbetet med en ledartext skiljer sig ddremot inte frén andra &siktstexter.
Det giller att man kort och slagkraftigt presenterar det man vill diskutera. Man ska ocksé
argumentera for sin dsikt, presentera en slutsats och helst avsluta med ett forslag pa hur det
skulle kunna bli battre.

RUBRIKEN ska som alltid bdde vicka uppmirksamhet och sammanfatta texten.

Konkurrensutsatt korv minskar risken fér salmonella

BRODTEXTEN ska s fort som méjligt leda in ldsaren till det som ar viktigast i ledaren, den
staindpunkt som tidningen har i en viss fraga eller det problem man vill diskutera.

I mdnga dr har Elsas korvkiosk haft ensamrdtt pa att servera korv pd
Trddgdrdsvallen. Samtidigt stdr flera internationella snabbmatskedjor
och knackar pd dérren ...

Sedan giller det for journalisten att bygga upp sin argumentation. Anvand giarna
Magdalena Nordensons SPADER-modell, med ledorden statistik, personlig erfarenhet,
analogi, dialog, exempel och retorisk fraga for att stirka dina argument. Du kan ldsa mer
om modellen i inledningen till detta kapitel. Aven om opinionsjournalistik handlar om att
uttrycka asikter, blir alla argument starkare om man kan ta hjélp av forskning och experter,
har egna erfarenheter och kan visa pa exempel.

AVSLUTNINGEN pa ledartexten ska inte vara onodigt lang eller tillkranglad. Har man gjort
ett bra jobb i sin argumentation behéver man inte upprepa det. Framfor bara din slutsats,
16sning eller krav i en eller ett par kdrnfulla meningar.

Det enda rdtta dr att tillgta fler snabbmatskedjor pd Trddgdrdsvallen.
Det skulle férbdttra servicen fér besékare, minska risken fér salmonella
i korven och locka fler att komma och heja pd Trddgdarden BK.
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10.2.4 - Att skriva kronika

KRONIKAN paminner om debattartikeln pa sa sitt att journalisten utgér fran sig sjilv och sin
overtygelse, forsoker fa mottagaren att forsta ens egna synpunkter och kanske till och med
hélla med journalisten i sakfragan. Liksom debattartikeln &r en kronika en nagot langre text,
mellan 1 500 och 3 500 tecken inklusive blanksteg ar vanligt. Men krénikan dr en mycket mer
personlig reflexion 4n debattartikeln. Hér ar journalisten starkt ndrvarande och redovisar

ett engagemang som kan vinklas mer eller mindre skarpt. Ofta bygger kronikan inte i forsta
hand pé journalistens expertkunskaper i fragan, utan mer pd egna erfarenheter, vilket ar
orsaken till att kronikan upplevs sé personlig.

Liksom allt journalistiskt arbete bor man dven i kronikan strava efter att besvara de sex
journalistiska frageorden: vad, var, nar, vem, hur och varfor. Och precis som i andra typer
av texter kan inte heller kronikan svara pa alla fragor ur alla perspektiv; man méste vélja
vilken vinkel texten ska ha. Redan i rubriken kan innehall och vinkel presenteras pé ett sitt
som vicker nyfikenheten.

Sldpp inte in manglarna pa Trddgdrdsvallen

Kronikan bygger diremot, till skillnad fran debattartikelns faktabaserade argument, mer pa
journalistens personliga trovardighet och formaga att 6vertyga. Patrik Lundberg, forfattare
och journalist, forklarar i Facit. Konsten att skriva krénikor (Natur & Kultur: 2017) hur den
gamle grekiske filosofen Aristoteles retoriska knep fortfarande géller nir man vill 6vertyga
sina ldsare.

ETOS: Forfattarens personlighet och trovirdighet hos mottagaren.
LOGOS:  De logiska argumenten som bygger pa fornuft och fakta.
PATOS:  Formadgan att vicka kinslor hos ldsaren.

Kronikan har i 6vrigt samma struktur som andra asiktstexter. Det man vill diskutera
presenteras kort och girna slagkraftigt, man argumenterar for sin dsikt — forslagsvis enligt
SPADER-modellen som presenteras i inledningen — man har en slutsats och avslutar helst
med ett forslag pa forbattring. Kronikoren har dock friheten att i hogre utstrackning anvanda
egna erfarenheter och kinslor som argument for sin asikt, och behéver i mindre grad hanvisa
till statistik och forskning.

Nu ndr marknadskrafterna och de internationella snabbmatskedjorna
upptdckt de vixande publiksiffrorna pd Trddgdrdsvallen, padminns jag om
alla de varmkorvar jag dtit pd Idktaren, alltid pa sittplats C42 och alltid
med Trddgdrden BK:s fdrger pd halsduken.

En kronika som forsoker overtyga utan nagra faktabaserade argument kommer dock att
misslyckas.

De som nu vill konkurrensutsdtta varmkorven pa Triddgdrdsvallen ska
ocksd vara medvetna om att Elsa inte bara serverar korv ndr det Gr
hemmamatch. Hon star i sin korvkiosk ndér det dr kvdllstréning tre
dagar i veckan. Det dr Elsa som packar dggmackorna ndr juniorerna
har bortamatch, och det dr hon som serverar barnen varm choklad pa
séndagsmorgnarna.

Det ar ocksa bra att bemota andras argument i sin kronika, da det ger storre trovardighet
for journalistens standpunkt. Men kronikoren kan besvara exempelvis debattorens sakliga
argument med sina egna mer personliga.

Om nu efterfrdgan pd Elsas korvar 6kat sd pass att hon inte hinner

vdrma dem tillrickligt, vore vdl inget enklare och trevligare dn att vdra
fotbollsjuniorer far en méjlighet att hjdlpa till? Kanske en och annan korv
slinker in i knattarnas hungriga munnar, men det vore de i s@ fall vdl vérda.
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Niar kronikoéren presenterat émnet och argumenterat for sin dsikt, géller det att komma
till sin slutsats och forslag pa forbittring. Aterigen har krénikéren storre frihet att spela
pa kénslor och personlighet 4n vad debatt- eller ledarskribenten har. Man kan exempelvis
anvinda sig av SPADER-modellens retoriska fraga for att utmana lasaren och fa denne att
fundera vidare.

Ar det négon som tror att Hamburger International kommer att ordna
korvgrillning ndr bygdens knattar méts pd vallen? Kommer de att vara
beredda med pldster och en kram ndr vara barn hasar omkull i gruset,
som Elsa varit fér s§ manga?

Sjdlv fortsdtter jag gdrna njuta av Elsas korv pd min vanliga plats C42,
Ostra ldktaren.

Alla kronikorer har sin egen stil, och man kan ldra sig mycket av att ldsa vad och hur andra
skriver. Nagra aktuella kronikorer som Patrik Lundberg tipsar om ar exempelvis Sandra
Beijer, Andreas Ekstrom, Irena Pozar och Marjan Svab, och det finns manga fler.
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10.2.5 - Att skriva kaseri

KASERIET ir liksom krénikan en méjlighet for journalisten att uttrycka sig bide personligt
och nérvarande, men kaseriet dr betydligt mer lattsamt. Har ér det viktigaste syftet att roa
och underhalla mottagaren, och déarfor bygger ofta kaseriet pa sma vardagliga handelser dar
man kan kidnna igen sig.

Med késeriet befinner man sig ganska langt ifran den traditionella nyhetsjournalistiken,
och narmar sig i stallet det skonlitterara forfattandet. Men dven om kaseriet har till uppgift
att underhalla, brukar det alltid finnas en underton av sanning och allvar, och ofta berér
det nagot aktuellt émne. Dérfor brukar dven késeriet kunna besvara nagra av de sex
journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér. Men det finns nistan lika
manga typer av kaserier som det finns journalister som dgnar sig dt att skriva dem. Det kan
rora sig om allt fran enkla betraktelser ur vardagen till politisk satir, fran lustiga berattelser
till ilskna pahopp. Det 4r journalisten som sétter gransen for sin text, inom ramen for de
cirka 3 000 tecken ett kseri inte bor 6verstiga. Och naturligtvis redaktéren som beslutar
om kaseriet ska foras in eller inte.

Hur ett késeri byggs upp dr ocksé ganska fritt, det finns inga krav pa rubrik eller ingress
som i en del andra texter. Men samtidigt vill man naturligtvis att den som ldser ens kaseri
ska tycka att det dr intressant och kanske ocksa att det vécker en tanke hos mottagaren. Av
den orsaken ér det en bra idé att 4nda folja den struktur som giller for andra &siktstexter.
Presentera dirfor det som ska diskuteras kort och slagkraftigt, argumentera for varfor det
ar viktigt, intressant eller roligt och kom fram till ett slut som gérna féar vara lite fyndigt och
tankevickande.

En presentation bor bade introducera dmnet och sla an tonen hos kaseriet.

Nu ndr varmkorvarnas vara eller inte vara pd Trddgdrdsvallen diskuteras
sd livligt pd bade ledarsidor och av livsmedelsexperter dr det en sak

jag undrar: Har ndgon dgnat vallens ledande korvtjuvar, hundarna,

en tanke? Vidnder man uppmdérksamheten mot matchen dr dér snart
ndgons labrador eller terrier framme och smaskar i sig ens korv.

I argumentationen forklarar man f6r mottagaren varfor kaseriet ar intressant och viktigt,
och for fram sin &sikt. I kaseriet handlar det inte om fakta och siffror lika mycket som
personliga erfarenheter och egna betraktelser ur verkligheten.

Pad de senaste tre matcherna har jag blivit av med inte mindre dn fyra
varmkorvar till vdra glupska, fyrfota vdnner. En femte jycke som blev
utan korv var dessutom sd@ beddrande med sina slokande éron och
vddjande blick, att jag képte en korv fér oss att dela pd.

Aven om Elsas priser dr klart 6verkomliga handlar det Gndd om 50
kronor som g@tt foérlorade bara fér mig. Om vi férutsdtter att hundarna
dr lika fortjusta i alla Gskddares korvar, blir det rdtt mycket pengar pda en
match.

Avslutningsvis lanserar man garna nagon idé eller 16sning pé det man diskuterat i sin
kronika, garna nagot som kan leda till eftertanke och ett leende.

Kanske dr det inte du och jag som lockar Hamburger International

till Trddgdrdsvallen. Snarare verkar deras férsdljningskalkyler bygga
pd att Idktarna fylls med hunddgare som inte kan vara utan sina
s6tnosar ens i 90 minuter. Om det i stdllet fanns en hundvakt pd plats
skulle korvférsdljningen ga ner, Elsa skulle hinna med att servera korv
som dr uppvdrmd och vi skulle slippa bdde salmonella och Den Stora
Hamburgerkedjan. Vilken lycka!
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10.2.6 - Att skriva recension

RECENSIONEN ér en form av dsiktsjournalistik dér journalisten uttrycker sin personliga
asikt om exempelvis teater, film, musik, litteratur, konst eller liknande. P4 sa sétt gor
journalisten en bedémning av vad ndgon annan har gjort. Det fungerar ocksa som ett tips
eller en varning om vad man inte far missa eller vad man bor undvika. Det stiller stora krav
pé att journalisten dr kunnig inom det omréde som recenseras. En filmrecensent brukar
exempelvis ha studerat filmvetenskap, medan den som recenserar bocker formodligen har
last litteraturvetenskap. Den typen av recension — som handlar om olika kulturyttringar —
brukar man hitta i exempelvis tidningarnas kultur- och néjessidor.

En annan typ av recension dr det man kan kalla konsumentupplysning, dér journalisten
kanske provar och bedémer en ny produkt som har kommit ut pa marknaden. Det kan rora
sig om allt fran hemelektronik och datorer till dammsugare, cyklar och bilar.

De olika typerna av recensioner kan skilja sig véldigt mycket &t, bade till innehéll och form.
Det kan rora sig om allt frén en kort notis om en ny film som har kommit ut, till ett stort
test av ett flertal mobiltelefoner pa marknaden, for att ta nagra exempel. Gemensamt for
alla recensioner ar dock att de innehaller bade fakta och journalistens personliga asikt.
Nagra punkter som ofta 4r med i en recension, men inte nodvéandigtvis alla och inte i ndgon
sdrskild ordning, ar:

FAKTA:
Vad ér det som recenseras och pa vilket sitt skiljer det sig fran andra liknande?

Elsas nya currykorv ér en ny upplevelse pd Triddgdrdsvallen fér den som
tréttnat pd den lite smaklésa, vanliga kokta korven med bréd.

BAKGRUND:
Vad kan journalisten berétta om historien bakom det som recenseras?

Efter att allt fler hade bett Elsa om ndgot som mdttade mer och kunde
ersdtta middagsmadlet, bestdmde hon sig fér att erbjuda en matigare
korv.

ANALYS:
Finns det ndgon annan berittelse i boken eller filmen 4n den uppenbara handlingen?
Recenseras en produkt kan en teknisk analys och forklaring behé6vas.

Korven som véger cirka 100 gram innehdller 98 procent kétt och
serveras med surkdl.

OMDOME:
Hur bedomer journalisten det som recenseras?

Fé6r den som inte har ndgra problem med kryddstark mat och kdnner sig

rejdlt hungrig, dr Elsas currykorv ett roligt alternativ. Visst hettar curryn
till, men det dr en rund och behaglig hetta som gér korven bade smakrik

och intressant.

REFERENSER:
Ofta vill man jamfora det man recenserar med andra verk eller produkter, kanske for att
visa pé likheter eller p& nagot sétt de skiljer sig at.

Sedan tidigare har Elsa haft chorizo pG@ menyn, och den nya currykorven
pdminner till storlek och form om denna, dven om currykorven ér mer
komplex i sin smaksammansdttning.
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REFERAT:

Om exempelvis en film, bok eller pjés recenseras, bér man férklara vad den handlar om for
att mottagaren ska forsta recensionen, eller kanske vill man ge en miljobeskrivning till den
produkt som recenseras.

Det dr ndstan fullt pd Idktarna nér Trddgdrden BK spelar hemmamatch,
och redan innan halvlek bérjar kén vixa fram till Elsas korvkiosk. Ar det
den nya currykorven som lockar?

I anslutning till en recension &r det ocksé bra att ha en faktaruta, om det finns utrymme
for det. Dar kan man ange exempelvis forfattare, titel, forlag, antal sidor och pris om det ar
en bok som recenseras. Galler det konsumentupplysning dar man har provat en produkt, ar
det smidigt att skriva produktfakta i en egen ruta i stéllet for att tynga texten med siffror.

For tydlighetens skull anvénder sig manga recensenter ocksa av ett betygsystem, dar de
graderar det som recenseras. Ofta anvinder man en symbol eller figur som 4r kopplad
till den tidning eller medieplattform som man arbetar for. Till exempel har tidningen
Expressen en geting som symbol, och dar brukar exempelvis filmer fi allt frén en
6verkorsad geting till fem getingar i betyg. W
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