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Introduktion for lararen

Journalistik kostar pengar och medierna har olika satt att
finansiera sina verksamheter. Public service (SVT, SR) bekostas
med skattemedel medan kommersiella medier som
dagstidningarna far sina intakter fran lasarna,
annonsforsaljning och visst statligt mediestod.
Annonsforsaljningen dr darmed avgorande for fria och
oberoende medier.

Hur och vad man far annonsera bestams i Marknadsféringslagen, som i korthet sdger att det maste framga tydligt
att det ror sig om reklam och vem som ar avsdndare, det vill siga vem som ligger bakom annonsen. Trots det har en

undersokning vid Uppsala universitet visat att ungdomar har mycket svart att urskilja reklamen i tidningen.

Syftet med den har 6vningen &r att utveckla elevernas forstaelse for mediernas finansiering och deras formagor att
tolka och identifiera marknadsforing fran redaktionellt material.

Moment 1 - Forklara och diskutera annonsering i nyhetsmedier

Lararen forklarar varfor det finns annonser i medierna och vilka regler som géller fér marknadsféring. Vill man lasa
pa om reglerna finns Marknadsféringslagen hos Konsumentverket och Handelskammaren har regler for reklam.

Man skiljer pa olika slags annonser. Till exempel talar man om textannonser, eftertextannonser och kungorelser.

e Textannonserna ar placerade pa de redaktionella sidorna.

e Markesannonser har som uppgift att bygga ett varumarke, eller att som sa kallade utbudsannonser sélja en
eller flera specifika varor.

e Eftertextannonser av olika typer som plats-, motor-, rese- och bostadsannonser. Andra eftertextannonser ar
ndjesannonser och privatannonser. De senare kan vara endera kop- och sdljannonser eller familjeannonser.

e Kungorelser ar en annan form av annonser som finns i tidningarna. Kommunen eller regionen informerar
ofta om exempelvis nyheter i lokaltrafiken eller om fordndringar pa sjukhuset pa detta satt.

Man talar ocksa alltmer om native marketing, alltsa redaktionell marknadsforing. Det ar en typ av reklam som
utformas for att se ut som redaktionellt material, som en vanlig tidningsartikel. Lar mer om det i Sprdktidningen.

Lampligen anvander sig lararen av dagstidningen for att visa olika exempel pa reklam.
Moment 2 - Eleverna hittar annonser i tidningen.

Lat eleverna enskilt eller i grupp leta efter annonser i tidningen. Anvand antingen er tryckta tidning eller en digital
upplaga, beroende pa tillgang och lararens preferenser. De kan arbeta pa olika satt, fargmarkera i tidningen, klippa
ut och gora collage i tryck eller digitalt. Lat eleverna sortera och rékna redaktionellt material och annonser i
tidningen eller pa exempelvis nagon av kvallstidningarnas digitala startsida.

Lat grupperna redogora for sina resultat for 6vriga klassen. Hur manga annonser hittade de? Vilken typ av annonser
var det? Om de olika grupperna har jobbat med olika tidningar har de aven gjort en mindre statistisk undersékning.

Diskutera i helklass om det var svart att kdnna igen marknadsforingen, och vad som ar bra och daligt med reklam.


https://www.konsumentverket.se/for-foretag/marknadsforing/marknadsforingslagen/
https://www.uu.se/nyheter-press/nyheter/artikel/?id=12056&typ=artikel
https://www.konsumentverket.se/for-foretag/marknadsforing/marknadsforingslagen/
https://www.icc.se/wp-content/uploads/2019/07/2019-Marketing-Code_Swe-Final-wCover.pdf
https://spraktidningen.se/blogg/veckans-nyord-redaktionell-marknadsforing
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Kéllor och information

Om mediernas uppgifter och olika journalistiska texter i Publicistguiden: http://www.mediekompass.se/skrivarskola/

Dagstidningar, samla in tidningar i tid for Tidningsveckan. Ofta gar det att bestélla klassuppsattningar av din
lokaltidning, se om du hittar den pa Mediekompass: http://www.mediekompass.se/hitta-din-tidning/

Uppsala universitet om ungdomars svarighet att kdnna igen reklam i tidningen: https://www.uu.se/nyheter-
press/nyheter/artikel/?id=12056&typ=artikel

Konsumentverket forklarar marknadsforingslagen: https://www.konsumentverket.se/for-foretag/marknadsforing/

Handelskammaren: https://www.icc.se/wp-content/uploads/2019/07/2019-Marketing-Code Swe-Final-wCover.pdf

Spraktidningen om native marketing: https://spraktidningen.se/blogg/veckans-nyord-redaktionell-marknadsforing



http://www.mediekompass.se/skrivarskola/
http://www.mediekompass.se/hitta-din-tidning/
https://www.uu.se/nyheter-press/nyheter/artikel/?id=12056&typ=artikel
https://www.uu.se/nyheter-press/nyheter/artikel/?id=12056&typ=artikel
https://www.konsumentverket.se/for-foretag/marknadsforing/
https://www.icc.se/wp-content/uploads/2019/07/2019-Marketing-Code_Swe-Final-wCover.pdf
https://spraktidningen.se/blogg/veckans-nyord-redaktionell-marknadsforing

