PUBLICIST

GUIDEN

EN UTGAVA FRAN MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD 2018

KN TANKER
PRATAR [

» FOR DIG SOM ANVANDER NYHETER, MEDIER OCH JOURNALISTIK I DIN
UNDERVISNING PA GRUNDSKOLAN OCH GYMNASIET. B




INNEHALL

INLEDNING / sid

PRESS- & NYHETSHISTORIA / sid
TRYCK- & YTTRANDEFRIHET / sid
PRESS- & YRKESETIK / sid
UPPHOVSRATT / sid

VEM GOR VAD PA EN REDAKTION? / sid
TEXTER | TIDNINGEN / sid
MEDIEORDLISTA / sid

VAD BLIR EN NYHET? / sid
JOURNALISTISKT SKRIVANDE / sid
10.1.1 - Att skriva notis / sid

10.1.2 - Att skriva nyhetsartikel / sid
10.1.3 - Att skriva reportage / sid
10.1.4 - Att skriva personportratt / sid
10.2 - Att skriva asiktstexter / sid
10.2.1 - Att skriva insandare / sid
10.2.2 - Att skriva debattartikel / sid
10.2.3 - Att skriva ledare / sid

10.2.4 - Att skriva krénika / sid
10.2.5 - Att skriva kaseri / sid

10.2.6 - Att skriva recension / sid
ATT INTERVJUA / sid

BILDER SOM JOURNALISTIK / sid
INFORMATIONSSOKNING / sid
ALLKRITIK / sid

UBLICERING / sid

A

P

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD



©®
<=
.
=
L)
—
=

alkommen till Publicistquiden,

ett samarbete mellan Mediekompass
och Statens medierad dér journalistiken
star i centrum. Med denna vill vi erbjuda
en introduktion till journalistikens varld,
och ett 6verskadligt och latthanterligt
verktyg for larare som vill anvanda

nyheter, medier och journalistik i sin undervisning. Bakom
Publicistguiden vilar tanken att elever utvecklar formagor
att forstd, vardera och tolka nyheter och information
genom att sjalva skapa journalistik. Med en respekt och
en forstaelse for journalistiken och dess uppdrag, laggs
ocksa grunden for ett fortsatt larande dven efter att

skolgangen ar avslutad.

PUBLICISTGUIDEN GER DIG en presentation

av de forutsittningar som svensk journalistik
verkar inom, i form av de grundlagsskyddade
rattigheter och skyldigheter som omfattas av
tryck- och yttrandefrihetsférordningarna, samt
de press- och yrkesetiska reglerna.

Har finner du ocksa en beskrivning av vad jour-
nalistik dr, vad det ar som gor att vissa fragor
blir en nyhet och andra inte, de olika yrkesrol-
lerna pa en redaktion samt vad man bor tinka
pé som journalist gallande upphovsritt och
kallkritisk informationssékning. Text

Tyngdpunkten i Publicistguiden 4r dock det
journalistiska skrivandet. Oavsett vilken form
av journalistik man vill jobba med - tryckta
eller digitala tidningar, bloggar eller vloggar,
radio eller tv - star den journalistiska texten i
centrum. Publicistguiden forklarar vad det ar
for skillnad mellan faktatexter och opinions-
journalistik. I korta och lattforstaeliga texter
med tydliga exempel gér vi hir igenom vad som
utmérker — och hur man sjélv skriver - olika
typer av journalistiska texter. Allt ifran den
korta, kdrnfulla och faktabaserade notisen till
opinionsjournalistikens langre debattartiklar
och recensioner forklaras, sa att eleverna sjédlva
ska kunna utveckla fardigheter i att framstélla
kvalitetssdkrad journalistik.

Till Publicistguiden finns ocksa lektions6v-
ningar, med tydliga kopplingar till Skolverkets
styrdokument, som du kan ladda ner fran

@ Mediekompass och Statens medierads

webbplats @ MIK for mig. Ovningarna kan
anvindas lika @mnesévergripande som journa-
listiken i sig. Att skapa texter ingér i sprakdm-
nena, men innehallet kan omfatta allt fran fysik
till historia, fran matematik till idrott och halsa.
Oavsett om du som lédrare vill arbeta med peda-
gogiska portfoljer eller féredrar begridnsade och
avslutade uppgifter, erbjuder det journalistiska
skrivandet bade en utmaning och en stimulans
for eleven.

»
Till Publicistguiden finns
ocksa lektionsdvningar,

och Statens medierads

respektive webbplatser.

«

Det &r var férhoppning att lirare och

elever kommer att uppskatta och anvinda
Publicistguiden bade for att fordjupa forstaelsen
och intresset for journalistik, och sjalva bli
inspirerade till journalistiskt skrivande. Fria
och oberoende medier dr trots allt en av
hornstenarna i en fungerande demokrati. |
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=» Nir handel och handelsvagar bérjade viaxa
fram okade intresset for priset pa varor, forand-
ringar i maktens centrum och liknande. Under
lang tid férmedlades den hér typen av nyheter
och underhallning muntligen av genomresande,
vid marknader eller andra former av samman-
komster. Inom just handeln kom en organiserad
nyhetsférmedling med handskrivna uppgifter
om tygpriser, sjunkna handelsskepp och krig

att spela en viktig roll under lang tid. Efter det
att tryckpressen introducerats i Europa i mitten
av 1400-talet uppstod ocksa en marknad for

sd kallade tillfallestryck om storre hiandelser
som krig, naturkatastrofer och stora sjukdoms-
utbrott. Den tryckta tidningen svarade mot
flera av dessa behov, intressen och krav nér

den uppstod i det tidiga 1600-talet. Och den
forsta svenska tidningen, av de vi kinner till
som utkom med fler nummer 4n ett, var alltsa
Ordinari Post Tijdender. Den kom ocks att vara
landets enda tidning i ndstan hundra &r.

Under hela den hér tiden var tidningen kon-
trollerad och censurerad av statsmakten. Det
betyder att myndigheterna sag tidningen som
ett propagandainstrument for att na ut med sin
version av vad som skett inom och utom landet.
Censuren varade dnda fram till 1766 da Sverige
fick sin forsta tryckfrihetsforordning, vilken
innebar att staten inte ldngre fick granska nyhe-
terna i forvdg. Nar den nya lagen infoérdes hade
det tillkommit flera tidningar och tidskrifter. De
flesta var ganska kortlivade och handlade om
alla mojliga &mnen. Under 1700-talet utkom till
exempel en rad vetenskapliga tidskrifter, debatt-
tryck och andra tidningar dédr malet snarare var
att diskutera vissa fragor @n att formedla nyheter
i den mening vi tinker pd i dag.

Det dréjde en bra bit in pa 1800-talet innan
tidningar och tidningslasning blev ndgot som
en storre del av allménheten tog del av. Fram till
dess hade tidningarna varit ganska dyra och de
riktade sig framst till personer som arbetade pé
myndigheter och inom handeln eller kyrkan. I
och med industrialismen och inflyttningen till
staderna kom detta att fordndras. Det berodde
bland annat pa den tekniska utvecklingen men
ocksé pa den politiska. Tidningarna blev nu allt
oftare sprakror for olika samhallsgrupper. Den
som ville paverka samhillet kunde argumentera
for sin sak via en tidning.

»
Det drojde en bra
bit in pa 1800-talet
innan tidningar
och tidningslasning
blev nagot som en
storre del av
allmanheten
tog del av.

<

Manga av de tidningar som vi kidnner till i

dag grundades vid denna tid, som Aftonbladet
1830, Ostgdta Correspondenten 1838, Dagens
Nyheter 1864 och Upsala Nya Tidning 1890.
Det var ocksa under 1800-talet man borjade
tala om tidningspressen som den tredje stats-
makten, vid sidan om regering och riksdag. Den
tredje statsmaktens uppgift dr att granska och
kontrollera de tva 6vriga. Man brukar ocksa tala
om att mediernas demokratiska uppdrag gér

ut pa att informera, granska och debattera det
som hinder i samhillet. Under 1900-talet kom
tidningarna att dela dessa uppdrag med forst
radion, sedan tv:n och mot slutet av &rhundradet
av digitala medier via internet. Under de senaste
decennierna har medierna dessutom genomgatt
en omfattande fordndring tekniskt och struk-
turellt. Sociala medier har uppstatt vid sidan

av de traditionella medierna. Via mobila och
roststyrda enheter kan vi numer lésa, lyssna och
titta pd nyheter pa ett helt annat sitt 4n tidigare.
Samtidigt som tekniken revolutionerat vara
medievanor har utbudet mangdubblats. Mojlig-
heterna att skraddarsy nyhetsurvalet efter tycke,
smak och intresse har aldrig varit storre.

I Sverige har tidningar och andra medier i dag
ratt att publicera vilka nyheter och asikter de
Onskar. Sa linge de haller sig inom tryck- och
yttrandefrihetsférordningarnas ramar finns det
ingen som kan bestimma vad som ska sta

i tidningen eller finnas med i andra kanaler. B
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YTTRANDE-

FRIHET

Vara rattigheter att tycka och séaga vad vi vill, och

att ge ut tidningar och andra trycksaker, tillh6r vara
demokratiska rattigheter och ar tva av Sveriges fyra
grundlagar. Att de ar grundlagar ger dem extra styrka,
eftersom en grundlag inte kan &ndras sa latt och
andra lagar inte far strida mot grundlagarna. =
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B TRYCKFRIHETSFORORDNINGEN ir den
grundlag som ger oss ritten att skriva och trycka
vad vi vill, men den sdger ocksa vad vi inte far
trycka. Exempelvis far man inte fortala eller
kranka nagon, och inte trycka sadant som kan
ses som hets mot folkgrupp, till exempel
rasistiska inldgg. P4 sa satt fungerar tryckfrihets-
forordningen som en lag som bade ger oss
rittigheter, och skyddar oss fran att bli utsatta
for krinkande behandling i tryckt form.

Det ar ocksa i tryckfrihetsforordningen som
man forklarar att staten eller andra myndigheter
inte far hindra nagon fréan att trycka vissa saker,
eller pa forhand forsoka stoppa en sddan tryck-
ning; man far alltsa inte censurera tidningarna.

Enligt lagen far man ocksa ta kontakt med
exempelvis en tidning for att tala om négot

som man tycker att tidningen borde skriva om,
utan att riskera nagot straff for det, det som vi
kallar meddelarfrihet. Den som kontaktar en
tidning omfattas av meddelarskyddet. I med-
delarskyddet ingar efterforskningsforbudet,
som innebir att foretag och myndigheter inte far
forsoka ta reda pd vem det var som lamnade in-
formationen till tidningen. Dér ingar ocksd den
skyldighet journalister har att inte tala om var de
fatt informationen ifran, det vi kallar kallskydd.

I tryckfrihetsforordningen faststéller man ocksa
offentlighetsprincipen. Enligt den ar alla
handlingar fran olika myndigheter offentliga for
medborgarna, vilket betyder att vi far ta del av
och ldsa allt som myndigheterna gér. Den lagen
har vi fér att vi ska kunna se och undersoka
arbetet hos vara myndigheter, exempelvis {6r

att undersoka om de har gjort négot fel eller om
det férekommer korruption. Vissa handlingar ar
undantagna fran offentlighetsprincipen av
sekretesskal, som till exempel ndgons sjuk-
journal eller sédant som kan vara till skada for
Sveriges sakerhet.

@ Tryckfrihetsforordningen i sin helhet
finns hos Riksdagen.

B YTTRANDEFRIHETSGRUNDLAGEN é&r var
fjarde och yngsta grundlag och har stora likheter
med tryckfrihetsforordningen. Enkelt uttryckt
kan man séga att den har samma innehéll som
tryckfrihetsforordningen, men i stillet for att
gilla for bocker, tidningar och andra trycksaker
handlar det om var ritt att uttrycka oss i radio,

»

For att en blogg eller
webbplats, exempelvis,

ska omfattas av
yttrandefrihetsgrundlagen
kravs att det finns en ansvarig
utgivare och att man har ett
utgivningsbevis.

«

Lagen kom 1991 och har vuxit fram i takt med
att vi har fatt nya medier, inte minst i digital
form. For att en blogg eller webbplats, exempel-
vis, ska omfattas av yttrandefrihetsgrundlagen
kravs att det finns en ansvarig utgivare och att
man har ett utgivningsbevis. Ett sadant kan man
ansOka om hos Myndigheten for press, radio
och tv. Har man inte ett utgivningsbevis och en
ansvarig utgivare giller den vanliga lagstiftning-
en i stillet for yttrandefrihetsgrundlagen. Det
giller ocksa for webbplatser som har diskus-
sionsforum och géstbocker ddr inte redaktionen
granskar alla inldgg fore publicering.
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Liksom tryckfrihetsforordningen garanterar
yttrandefrihetsgrundlagen var ritt att uttrycka
asikter, att inte censureras och var meddelar-
frihet. Den skyddar oss ocksa fran fortal, krank-
ning och hets mot folkgrupp, precis som
tryckfrihetsférordningen. M

@ Yttrandefrihetsgrundlagen i sin helhet
finns hos Riksdagen.
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Den stora frihet som press, radio och tv har
genom tryckfrihetsforordningen och yttrande-
frihetsgrundlagen ar till for att pa ett bra satt
kunna tjana som formedlare av nyheter och
kunna granska myndigheter och andra i sam-
hallet. Dessa friheter bygger pa att man tar ett
stort, eget ansvar for sitt arbete, inte minst for
att skydda enskilda personer fran de problem
som kan uppsta i samband med publicering. Vara
medier arbetar darfor enligt en viss pressetik. =»
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=» De pressetiska reglerna ér inte en lagstiftning
isig, utan ett sitt att arbeta som exempelvis
tidningarna lovar att f6lja. Om du som enskild
person tycker att du blivit daligt behandlad eller
krankt i en artikel pa ett sitt som strider mot de
pressetiska reglerna, sa kan du gora en anmalan
om det till ® Pressombudsmannen, PO. Nar
PO undersoker ett drende later de tidningen
uttala sig, och fragar sedan om anmadlaren vill
kommentera det tidningen sagt. Om PO efter
det tycker att tidningen har gjort fel, sa skickar
de drendet vidare till Pressens Opinionsnamnd,
PON, som &r de som fattar beslutet. Tycker dven
PON att tidningen har gjort fel, sa maste tidning-
en publicera det beslutet och betala en avgift till
det pressetiska systemet. Man kan se det som att
tidningen maste tala om att de har gjort fel, och
be om ursékt for det.

De pressetiska reglerna talar om hur
tidningarna bor arbeta, exempelvis:

B Ge korrekta nyheter, som att vara kritisk
mot sina killor och kontrollera alla uppgit-
ter noggrant. Som ldsare maste man ocksa
kunna skilja pa vad som &r fakta eller asikter.
Det man skriver i exempelvis rubriken eller
pa 1opsedeln ska ocksa stimma 6verens med
texten i artikeln. Bilder och illustrationer ska
ocksa vara korrekta och stimma med texten.

B Var generés med bemétanden, vilket
betyder att felaktiga uppgifter ska rattas till.
Om négon som berérs av en text inte haller
med, sd ska denne fa mojlighet att séga det.
Blir man filld hos Pressens Opinionsndmnd
sd ska det publiceras sa fort som mojligt.

B Respektera den personliga integriteten. En
tidning ska inte skriva nagot om en enskild
person om det inte finns ett uppenbart
allménintresse. Det innebdr bland annat att
man alltid ska visa stor hdnsyn till brotts-
och olycksofter, exempelvis vad det giller
publicering av namn och bild. Om det inte
har betydelse for ssmmanhanget ska inte
personers etnicitet, kon, nationalitet, religiosa
askadning eller sexuella liggning skrivas ut i
artikeln.

B Var varsam med bilder. De fir inte andras,
monteras eller ges en bildtext som lurar
ldsaren.

B Hor bada sidor. Om négon kritiseras i en text
ska denne fa svara pa kritiken. Nar det giller
brottsmisstdnkta sa ska de betraktas som
oskyldiga tills en fillande dom finns.

B Var forsiktig med namn, det bor bara publiceras
om ett uppenbart allmédnintresse finns och kon-
sekvenserna av en sadan publicering ska noga
dvervigas. Aven om man inte skriver ut namnet s&
maste man vara forsiktig sa att inte uppgifter som
yrke, élder, kon eller annat avslojar vem det ér.

Forutom pressetiken, Publicitetsreglerna, som ér
till for att skydda enskilda personer mot krankning-
ar i tidningarna, finns det riktlinjer for hur journa-
lister bor arbeta, den journalistiska yrkesetiken
som sammanfattas i Yrkesreglerna. Provningen av
journalisternas arbetsmetoder gors inte av PO/PON
utan av @ Journalistforbundets yrkesetiska ndmnd.

Den journalistiska yrkesetiken handlar om hur en
journalist upptrider och vad hon eller han gor for
att skaffa sig underlag for sina artiklar. Ibland kan
ocksa de pressetiska reglerna och journalistens
yrkesetik gé in i varandra. Ett exempel kan vara om
négon blivit intervjuad och fatt l6fte om att se hur
tidningen citerar denne, men dnd4 inte fatt se citatet
fore publicering.

For att nyheterna ska vara trovirdiga krévs att vi
kénner att vi kan lita pa journalisterna, och de maste
ha hog integritet. I och med att det &r de som ska
granska samhillet, s& maste de sjdlva ocksa tala att
bli granskade. Vi forvantar oss ocksd att journalisten
visar hansyn i sitt arbete, och att man forsoker
rapportera sa korrekt och riktigt som mojligt. For
att vi ska kunna lita pd medierna och journalisterna,
ska de dérfor arbeta efter yrkesreglerna.

Journalistens integritet handlar ocksa om att
journalisten ska arbeta sjdlvstandigt och utan att lata
sig paverkas av andra genom att ta emot presenter,
gratisresor eller uppdrag som kan goéra att man
misstanker journalisten for att vara beroende av
négon utanfor redaktionen. Journalisten ska heller
inte utnyttja sin yrkesroll for att skaffa sig sjalv
fordelar eller forméner.

ANSKAFFNING AV MATERIAL &r regler som séger
att journalisten ska visa hdnsyn mot exempelvis
den som intervjuas, sarskilt om detta dr ndgon som
ar ovan vid situationen. Man ska alltid tala om
ifall det man pratar om kan komma att publiceras.
Hénsyn ska ocksa visas vid fotografering, sdrskilt i
samband med olyckor och brott. Bara i undantags-
fall, och om det inte finns nagra andra mojligheter,
kan man anvanda dold kamera eller inspelning. B

@ De press- och yrkesetiska reglerna finns i
helhet hos Pressombudsmannen respektive
hos Journalistférbundet.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD 9
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UPPHOVSRATT

Allt material - texter, bilder, grafik och teckningar
- som publiceras som tryck i exempelvis en tidning
eller digitalt pa en webbplats, kan vara skyddat
enligt lagen om upphovsratt. Det innebar att du
inte kan kopiera eller skriva av andras texter eller

anvanda andras bilder och illustrationer till din
egen publikation, utan att forst ha fatt lov till det.
Och samma sak galler for texter och bilder som du
har skrivit eller skapat, du har upphovsratt till dem
och om nagon vill anvdnda dem maste de ha ditt
tillstand. =
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B Vem ska lagen skydda?

Den som har skrivit en text, tagit en bild eller
gjort en illustration, med andra ord skapat ett
verk, blir automatiskt upphovsman. Upphovsrit-
ten dr till for att skydda upphovsmannen s ingen
anvinder dennes verk utan lov eller pa ett sitt
som denne inte vill. P4 sd sitt &r upphovsmannen
ocksa rattighetsinnehavare till verket. Upphovs-
mannen kan ocksé sélja rétten till sitt verk till
exempelvis en tidning. Da dr det tidningen, och
inte skribenten eller fotografen, som har ritten
till texten eller bilden. Som upphovsman har man
dock alltid rdtt att ndmnas vid publicering, dven
om man har salt rittigheterna till sitt verk.

B Vad sager lagen?

Enkelt uttryckt far man inte kopiera och sprida
upphovsrittsskyddat material utan tillstand fran
rittighetsinnehavaren. Det géller d&ven om man
publicerar saker pa en hemsida eller i en blogg,
och dven om man inte tjanar pengar pa det.
Bryter man mot upphovsritten riskerar man

att fa betala skadestand och kan dven démas till
boter och till och med fingelse i upp till tva ar.

Om den som &ger réttigheterna till verket och
den som har skapat verket inte 4r samma person,
giller lite olika regler. Upphovsritten dr ndmligen
uppdelad i en ekonomisk del och en ideell del.

Den ekonomiska upphovsritten, eller anvindar-
rdtten, handlar om vem som har rétt att kopiera,
publicera och distribuera ett verk, och ér till for
att upphovsmannen ska fa betalt for sitt arbete.
Den ekonomiska ratten kan siljas, exempelvis
som nér en tidning har rétten att publicera text
och bild som journalister skapat.

Den ideella rétten kallas ibland “namngiv-
ningsritt” och handlar om att upphovsmannen,
den som har skrivit texten eller tagit bilden,
behéller vissa rattigheter d&ven om hen har salt
den ekonomiska upphovsritten. Det innebér att
upphovsmannen alltid har rétt att bli namngi-
ven i samband med publicering. Det dr ocksa
upphovsmannen som &r den som bestimmer
om man far dndra i verket. Hen har dven ritten
att bli respekterad. Det betyder att upphovsman-
nen inte behover se sitt verk i sammanhang som
denne inte kan sta for, exempelvis i krdnkande
eller rasistiska sammanhang.

@ Hos Riksdagen kan man fordjupa sig

i lagtexten om upphovsritt. Patent- och
registreringsverket forklarar upphovsritten
ytterligare.

H Allt r inte upphovsrattsskyddat - om
"verkshojd”

Nu ér inte allting som skrivs eller alla bilder som
tas skyddade av upphovsritten. Det skyddet far
bara verk som har en viss verksho6jd. Vad man

»
Den som har skrivit en text,

«

menar med det ar att bilden eller texten maste
vara speciell, sjalvstindig och originell pa ett
sddant sitt att ingen annan hade kunnat gora
exakt likadant. Exempelvis kan vi alla rita en
streckgubbe och de skulle féormodligen se ganska
lika ut, sa det verket har ingen verkshjd. Men
ritar man dit en snygg hatt och ett roligt ansikts-
uttryck, och kanske placerar streckgubben i ett
visst sammanhang, borjar verket bli originellt
och kan ségas ha en viss verkshéjd. Darmed
skulle det omfattas av upphovsrétten.

M Hur far du anvinda upphovsrattsskyddat
material?

Upphovsritten géller oavsett om du ska anvdnda
det for att sjilv tjdna pengar i ett kommersiellt
syfte, eller om du bara ska anvinda det for ex-
empelvis din egen blogg. Men dven om man inte
far lana, kopiera eller pa annat sitt sprida andras
verk, fir man faktiskt anvinda skyddat material.
Det du far gora dr att anvinda det for eget bruk,
exempelvis:

Hamta in kunskaper: du far alltsa aterberitta
nagot du last eller sett ndgon annanstans.

Referera till: i din egen text far du hanvisa till
vad ndgon annan skrivit.

Citera fran: du kan i din egen text anvéinda ett
kort utdrag ur ndgon annans text.

B Vad galler vid citat?

Att citera ndgon annan betyder att man
anvander ett kortare stycke frdn nagon annans
text, exempelvis for att gora det tydligare hur
ndgon annan resonerat eller for att stérka sina
egna argument. Men du kan aldrig citera en bild,
bara text. Och du fér inte citera hur mycket som
helst, upphovsrittslagen siger att det ska goras
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i den omfattning som motiveras av andamélet.
Du far alltsa citera, eller kopiera, just s& mycket
som behovs for din text och inte mer dn sa. Det
ar egentligen samma sak som med skolarbeten,
det finns en grins mellan citat och plagiat!

Nér man citerar maste det ocksa framga att det
ar just ett citat. Det markeras vanligen med citat-
eller citationstecken: "det citerade stycket”. Det
ska ocksa skrivas ut var citatet kommer ifran.

En annan form av citat 4r om du exempelvis har
intervjuat ndgon och din text aterger vad denna
person har sagt. Aven da kan man anvinda cita-
tionstecken, men dven det langa talstrecket eller
pratminus som det gérna kallas inom journalis-
tiken. Exempelvis:

- Det var jéttekul att vi vann matchen,
men det dr fyra kvar, sade mdlvakten
Per Ek i Polstjdrnan BK.

I det hir fallet har inte malvakten Per Ek upp-
hovsritt till det han sagt, men det har ddremot
du som har skrivit citatet — i det hér fallet dr det
skribenten som ér upphovsman.

'

)

just ett citat. Det markeras

citationstecken.
«

M Creative Commons - verk man far
anvanda

Framfor allt bilder vill man ofta kunna himta pa
internet och anvénda for sin egen publikation,
tidning, webbplats eller blogg. Som alla andra
verk omfattas dock bilder av upphovsritten,
vilket gor att man inte kan anvdnda dem hur
som helst. Mycket material dr daremot fritt att
anvinda genom att upphovsménnen godkénner
det genom Creative Commons-licenser.

Creative Commons ér ett sétt for att enklare
hantera upphovsrittsliga regler, men det innebér
ocksa att upphovsmannen inte kan ta betalt for
sitt verk om det sprids. Som upphovsman kan
man ange en av sex mojliga licenser, som ger
anvindaren olika méjligheter att arbeta med
verket. I alla licenser ska upphovsmannen fi
erkdnnande, det ska framgd vem som skapat
verket. Denne kan ocksa begrinsa anvindandet
till icke-kommersiella andamal, tala om ifall
man fir dndra i verket eller inte och sitta ett
villkor att den som anvénder verket sjilv méste
dela sitt verk.

Nir man soker bilder pé internet kan man
begrinsa sina sokresultat for olika licensavtal, sa
att du for ditt sékord far upp exempelvis enbart
bilder som far anvindas och dndras, men inte
for kommersiellt bruk om du ska ha dem till din
blogg eller klassens webbtidning. l

@ Lis mer om hur licenserna fungerar hos
Internetstiftelsen i Sverige eller hos Creative
Commons.
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VEM ' GOR VAD
PA EN
REDAKTION 2

Det finns mangder av arbete att gora pa
en redaktion, och alla som jobbar dar har
sina sarskilda uppgifter. Vissa yrkesroller
ar rent praktiska, det ar exempelvis

nagon som ska vélja vilka bilder som ska
anvandas. For andra finns ocksa en juridisk
fraga, da de kan ha ansvar for vad som
sags, skrivs eller visas i bild. Har ar de
viktigaste rollerna pa en redaktion. =»
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REDAKTIONEN éar det kontor dér alla pa en
tidning arbetar. Dar har man oftast morgon-
moten da journalister och reportrar far ett
eller flera uppdrag. En kanske ska ringa pa ett
overblivet tips fran gérdagen, en annan ska pa
presskonferens i kommunhuset och en tredje
ringer polisen for att hora hur natten har varit.
Tillsammans med redaktionschefen och/eller
nyhetschefen diskuterar man hur “stor” grejen
kan bli - en notis, en ldng artikel eller kanske
ingenting alls.

ANSVARIG UTGIVARE ér enligt tryckfrihets-
férordningen juridiskt ansvarig for tidningens
innehdll. Det dr tidningens dgare som utser vem
som ska vara ansvarig utgivare, och ofta dr det
tidningens chefredaktér som far den rollen. Det
betyder ocksa att en reporter inte kan héllas
ansvarig for innehallet i en artikel.

CHEFREDAKTOREN ansvarar évergripande

for tidningens redaktionella innehall. P4 vissa
tidningar kan chefredaktéren vara mer som

en arbetsledare i det vardagliga arbetet, och pa
andra arbetar hen mer med tidningens langsik-
tiga utveckling. Ibland har man ocksa flera chet-
redaktorer, till exempel en politisk chefredaktor
for tidningens ledarredaktion och en chefredak-
tor for den 6vriga tidningen.

REDAKTIONSCHEFEN har ett 6vergripande
ansvar for tidningens dagliga arbete och utveck-
ling, i hierarkin ér redaktionschefen alltid under
chefredaktéren. Pa vissa tidningar med manga
lokalredaktioner kallas lokalredaktoren for
redaktionschef. Hen fungerar da som en lokal
nyhetschef.

NYHETSCHEFEN ér spindeln i nétet pa redak-
tionen. Nyhetschefens ord véger tungt om vad
morgondagens tidning ska innehalla. Hon eller
han haller ett vakande 6ga pa flodet fran nyhets-
byraerna, sitter sig in i tips som kommer in och
sdllar bland alla pressmeddelanden som kommer
fran myndigheter och foretag. Nyhetschefen
fordelar sedan jobben till tidningens journalister
och olika avdelningar. Ofta ersitts nyhetschefen
framat kvéllen av en nattchef som gér samma jobb
medan tidningens sidor gors fardiga.

BILDCHEFEN héller i arbetet med tidningens
bilder och leder det dagliga arbetet for tidning-
ens fotografer. Haller kontakt med frilansfoto-
grafer och foljer vilka svenska och utldndska
bilder bildbyraerna far in under dagen. Bildche-
fen ska ocksa bedoma bilderna utifrén tidning-
ens bildpolicy och de pressetiska reglerna.

JOURNALIST ér den som har som jobb att
skriva tidningsartiklar. Man kan vara allmén-
journalist och fi skriva om allt mojligt, men
manga dr ocksa specialiserade som exempelvis
sportjournalister, modejournalister eller kul-
turjournalister. Den journalist som i huvudsak
jobbar med nyheter och ofta rapporterar direkt
fran platsen, kallas ibland for reporter.

FOTOGRAFER jobbar som journalister men
med bilder. Ofta aker reportern och fotografen
ut pa jobb tillsammans. Fotograferna viljer ut
sina bilder och snyggar till dem i bildbehand-
lingsprogram innan ett mindre antal skickas till
redigerarna. Tillsammans med redigeraren och
nyhetschefen eller nattchefen kan fotografen
diskutera vilken eller vilka bilder som dr bast till
sidan.

REDIGERARE ir en journalist som gar igenom
texter, véljer bilder, skriver rubriker och sam-
manstéller tidningssidor. Tillsammans med ny-
hetschefen och nattchefen bestimmer redigera-
ren vad som ska bli stort pé sidan, och vad som
inte fortjanar en lika framskjuten placering.

RESEARCHERN hittas ofta pa storre tidningar
och dr en journalist som inte skriver sjélv, utan
enbart sysslar med att gora research — undersoka
och ta fram material - till sina kollegor.

KORREKTURLASAREN, som inte sjilv behover
vara journalist, granskar journalisternas texter
i takt med att de kommer in. P4 grund av
besparingsskal och tack vare battre rattstav-
ningsprogram har allt farre tidningar anstéllda
korrekturlasare. B

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD 14
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TEXTER
TIDNINGEN

Oavsett om man gor en tidning som ska tryckas eller
arbetar digitalt med en webbpublikation, kommer det
skrivna ordet i form av olika texter att vara viktigt.
Det ar journalisterna som ar kopplade till redaktionen
som skriver texterna, en del avdem ar anstallda men
manga ar ocksa frilansare. =&
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Dessutom ar det manga fler férutom journa-
lister som bidrar med texter:

JOURNALISTER skriver faktatexter, exem-
pelvis notiser, artiklar och reportage, samt
asiktstexter som ledare, kronikor, kaserier
och recensioner.

LASARE skriver asiktstexter som insindare och
debattartiklar.

EXPERTER, OPINIONSBILDARE OCH POLITIKER
skriver asiktstexter som debattartiklar.

Har forklaras nagra av de vanligaste typer
av texter som du hittar i en tidning och tips.
Tips pa hur du sjalv skriver olika sorters
texter finns i avdelningen Journalistiskt
skrivande.

NOTISEN dr den mest komprimerade tid-
ningstexten - kort men informativ. En notis
ar ofta bara fem till sex meningar kort, men
bor anda svara pa flera av de journalistiska
fragorna: Vad har hant? Var hande det? Nar
hénde det? Vem var inblandad? Hur gick
det till? Varfor hande det?

NYHETSARTIKELN ér en faktatext som handlar
om négot som nyss har hént i var omvérld - allt
fran krigsutbrott till det senaste fotbollsderbyt.
Att det dr en faktatext innebar att andras dsikter
kan komma till tals, men inte journalistens egna.
Finns det delade meningar redovisas alla.

REPORTAGET forutsitter att skribenten har varit
pé plats for att kunna beskriva miljoer, personer
och hindelser mer i detalj. Har ges journalisten
mojlighet till ett lingre och mer personligt be-
rittande, och kan skriva i jagform. Ett reportage
kan vara en uppf6ljning till en nyhetsartikel,
eller helt fristdende.

ETT PERSONPORTRATT bygger oftast pa en
intervju ddr den man pratar med &r i fokus for
texten. Man skriver om samma person man
intervjuar, och markerar ofta bade journalis-
tens fragor och personens svar. Ibland har man
ocksé en faktaruta om personen i anslutning till
texten.

ASIKTSTEXTER som ledare, debattartiklar
och insidndare brukar finnas pa sarskilda sidor
i tidningen. Den digitala motsvarigheten till
insdndare ar webbplatsernas kommentarsflt.

Det hir ar texter dér skribenten tar tydlig stall-
ning i olika fragor. Syftet dr att forsoka paverka

och skapa debatt. Det dr ocksa pa ledarplats
som tidningens politiska stdllningstagande ska
framga. Vanligtvis skrivs ledartexter av jour-
nalister som ar anstallda pa ledarredaktionen.
Debattartiklar skrivs ofta av utomstaende skri-
benter som experter pa olika omraden, politi-
ker eller opinionsbildare fran exempelvis olika
organisationer. Insandarsidan, liksom kommen-
tarsfalten, dr lisarnas mojlighet att kommentera
och uttrycka asikter.

KRONIKAN ir en personlig reflexion kring ett
tema, ddr journalisten ar starkt ndrvarande

och redovisar ett personligt engagemang som
kan vinklas mer eller mindre skarpt. De flesta
tidningar och manga andra medier har ett antal
fasta och aterkommande kronikorer.

KASERIET piminner om kronikan pa sa sitt att
journalisten skriver personligt och nirvarande,
men i jamforelse med en kronika ér ett kdseri
betydligt mer lattsamt. Det viktigaste syftet dr att
roa ldsaren. Kaseriet bygger ofta pd sma vardag-
liga handelser dér lasaren kan kdnna igen sig.

RECENSIONEN ér en text dar journalisten
uttrycker sin personliga asikt om exempelvis
teater, film, musik, litteratur, konst eller liknande.
Man kan séga att journalisten bedomer vad
ndgon annan har gjort, och tipsar eller uppmark-
sammar pa sd sétt ldsarna om vad de inte bor
missa, eller vad de bor undvika. Journalisten bor
dérfor vara kunnig inom sitt omréde; recenserar
man film har man férmodligen lst filmveten-
skap pa universitetet. Recensionerna finns ofta
pa kultur- och néjessidor i tidningen.

EN INTERVJU dr en journalistisk metod for att
fa nyheter och information, som helt enkelt

gar ut pa att man fragar ménniskor om exem-
pelvis deras uppfattning i en fraga, eller hur de
upplevde en hdndelse de varit vittne till. Oavsett
om man jobbar med ett stort reportage eller bara
en kort notis, ligger ofta en intervju - pa plats,
over telefon eller via exempelvis mejl - bakom
texten. W
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MEDIEORDLISTA

Som inom alla yrken finns det ord och uttryck
inom journalistiken och tidningsvarlden som
kanske inte hors nagon annanstans. Har &r en
ordlista for att hanga med i vad tidningsfolk
menar. =
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ANSVARIG UTGIVARE - den som ér juridiskt
ansvarig for tidningens innehall.

ARTIKEL - tidningstext ldngre &n en notis.

BANNER - en webbannons som ofta lankar till
annonsorernas webbplats.

BERLINER - tidningsformat som &r nagot storre
an tabloid.

BILDTEXT - text som kompletterar en bild.

BREDDARE - liggande bild i motsats till hojdare.

BROADSHEET - stort tidningsformat (kallas
aven fullformat/helformat).

BRODTEXT - artikelns text utan rubriker och
ingress. Ordet kommer fran tyskans Brotschift
och syftar pa den tryckstil som boktryckaren
anvande. Brodtext ar ocksa ett uttryck fran den
tid da journalisterna avlonades per tryckt rad

— ju fler rader, desto mer pengar och mer brod”.

BYLINE - journalistens namn som oftast
placeras efter texten. Fotografens byline placeras
i anslutning till bilden.

CREATIVE COMMONS - ett licenssystem dér
upphovsrittsinnehavare kan markera att de helt
eller delvis tillater spridning, anvandning eller
bearbetning av sitt verk under vissa villkor.

DAGSTIDNING - en allmin nyhetstidning av
dagspresskaraktir, som normalt utkommer
med minst ett nummer per vecka. I Sverige
utkommer cirka 160 dagstidningar, men alla
kommer inte ut varje dag.

DEADLINE - tidsgréns for nér arbetet ska vara
Klart.

DEBATTARTIKEL - argumenterande text som
uttrycker skribentens asikt. Debattartiklar skrivs
ofta av gdstskribenter som inte behover vara
journalister, utan exempelvis kan vara forskare
eller politiker.

DRAGBILD/DRAGARBILD - en bild som do-
minerar sidan och som syftar till att dra till sig
lasarens uppmarksamhet.

EDITION - del av tidningens upplaga, kan vara
en geografisk edition.

ENSAMRAD - ofullstidndig rad 6verst i en spalt,
dér nésta rad dr borjan pa ett nytt stycke. En
redigerare ska undvika ensamrader i texterna.

EFTERTEXTANNONS - annons om bilar,
fastigheter med mera som kommer i slutet av
tidningen efter nyhetssidorna.

ETTAN - tidningens forstasida.

FAKTARUTA - avgrinsad textruta med fakta-
uppgifter i anslutning till annan text.

FEATURE - specialartiklar eller reportage som
ar mer tidlosa dn nyhetsmaterialet.

HUSHALLSTACKNING - antal distribuerade
tidningsexemplar per 100 hushall.

HOJDARE - staende bild i motsats till breddare.
INDRAG - markerar nytt stycke i en text.

INGRESS - inledningen till en artikel, skrivs ofta
med fet eller halvfet stil.

INSANDARE - argumenterande text som &r
skriven av nagon utomstéende, exempelvis en
ldsare som vill framf6ra sin dsikt i tidningen.

INTERVJU - en journalistisk metod for att fa
nyheter och information genom att fraga ndgon.
Att journalisten har gjort en intervju visas oftast
med pratminus.

KRONIKA - en personlig reflexion kring ett
tema, dér journalisten dr starkt ndrvarande och
redovisar ett personligt engagemang.

KASERI - text som ir betydligt mer littsam an
kronikan. Det viktigaste syftet &r att roa lasaren.

LAYOUT - grafisk utformning, tidningens
utseende.

LEDARE - argumenterande tidningsartikel som
uttrycker tidningens, ofta politiskt inriktade,
asikt i ndgon fraga; vanligen med fast placering
péa nagon av de forsta sidorna. De som skriver
ledartexter skriver vanligen inte nyhetsartiklar.

LOGOTYP - tidningshuvud eller firmanamn.

LOP - I6psedel eller affisch som gor reklam for
tidningens innehall och som sétts upp utanfor
kiosker och butiker.

MELLIS — mellanrubrik som anvinds for att gora
texten mer lattlést.

MIKROBLOGG - en variant av bloggen, fast med
kortare meddelanden/texter. Det kan vara smé
korta meddelanden om hur du mar, vad du gor
eller lankar vidare till ndgot intressant pa natet.
Twitter dr ett exempel p& mikroblogg med be-
gransat antal tecken i inldggen.

MOBIL-TV - innebar att man kan se pé tv direkt
anpassad for mobiltelefonen.

NEDRYCKARE - forklarande rad under en hu-
vudrubrik.

NOTIS - kort nyhetstext.
>
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NYHETSARTIKEL - en journalistisk text som
handlar om nagot som nyss har hént i var
omvirld - allt fran krigsutbrott till det senaste
fotbollsderbyt.

NYHETSGRAFIK - bild eller illustration som
forklarar en text, till exempel kartor, tabeller och
diagram.

PAGINERING - sidnumrering.

PERSONPORTRATT - intervju med en person i
fokus. Frégor och svar markeras ofta. En tillho-
rande faktaruta om personen ar vanligt.

PO Allménhetens Pressombudsman - behandlar
klagomal dar anmalaren anser att en tidning har
brutit mot god publicistisk sed.

PODCAST - podsdndning eller podradio, en
metod for att publicera ljud och film via nitet.

PRATMINUS - talstreck som anvands vid citat
och direkt anforing, i stdllet for citationstecken.

PRESSMEDDELANDE - dven pressrelease, kort
meddelande med nyhetsvirde som skickas fran
foretag och organisationer till medier i syfte

att f ut ett visst budskap, helst i form av en
nyhetspublicering.

PUFF - kort sammanfattande text pa tidning-
ens forstasida som hénvisar till en artikel inne i
tidningen.

RECENSION - text dar journalisten uttrycker sin
personliga asikt om teater, film, musik, litteratur,
konst eller liknande.

REDAKTOR - ildre uttryck for journalist,
anvands numera for att beteckna arbetsledare
eller speciella medarbetare som insdndarredak-
tor och familjeredaktor.

REDIGERARE - redaktionell medarbetare som
gdr igenom texter, véljer bilder, sétter rubriker
och sammanstiller tidningssidor.

REPORTAGE - tidningstext med milj6- och nar-
varokdnsla, friare disposition och mer utrymme
for reporterns personliga beréttande.

RESEARCH - insamling av uppgifter och kallor
som journalisten gor infor sitt skrivande.

RSS - teknik som gor det mojligt att fran exem-
pelvis en nyhetssajt automatiskt fa korta notiser
om nyheter och aktuella handelser i mobiltele-
fonen.

RUBRIK - tidningstexternas motsvarighet till
andra texters overskrift. Kommer frén latinets
rubrica som betyder rod firg. Senatsbeslut
offentliggjordes i Romarriket pa uppspikade
gipstavlor. Tavlorna hade 6verskrifter i rod firg.

SCOOP - egen, ofta avslojande, nyhet som slar ut
allt annat.

SOCIALA MEDIER - sajter ddr anvandarna sjilva
kan bidra med innehall, s& kallat anvdndarge-
nererat material, och “umgas” med varandra
samtidigt som de tar del av information.

SPALT - tidningens sidor &r indelade i ett antal
spalter. En fullformatstidning har oftast dtta
spalter per sida, vilket ger en spaltbredd pa
43-45 millimeter.

TABLOID - tidningsformat som &r hélften sa
stort som fullformat (broadsheet). De flesta
dagstidningar trycks numera i tabloidformat.

TT NYHETSBYRAN - stor nyhetsbyra som for-
medlar nyheter till bland andra tidningar. Hette
tidigare Tidningarnas Telegrambyra. Kallas
allmént bara for TT.

TYPSNITT - bokstavsform, till exempel Times
och Helvetica. Kallas dven teckensnitt.

WIKIPEDIA - en internetbaserad encyklopedi
med innehall som utvecklas och uppdateras av
anvindarna sjélva.

VINJETT - minirubrik eller dekoration, som
fungerar som igenkdnningsmirke for dterkom-
mande inslag i tidningen.

VINKEL - den infallsvinkel en journalist viljer
for att presentera sitt material i en tidningstext.

VANSTERKRYSS - placering av den viktigaste
nyheten, langst upp till vinster pé sidan. H
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Hur kommer det sig att rubriken
“Man bet hund” vacker storre
uppmarksamhet an "Hund bet
man"? Och varfor far vardagliga
foreteelser i Sverige ofta storre
uppmarksamhet an omtumlande
handelser langt bort? Det handlar
om mediernas nyhetsvardering -
det vill sdga hur medierna valjer
ut handelser som blir nyheter,
och vilket utrymme dessa far i
nyhetsflodet. =»
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Nyhetsvérdering baserar sig pa en méangd
olika kriterier. Har féljer nagra av de vanli-
gaste:

B Narhet - hindelsen intraffar geografiskt,
tidsmaissigt eller kulturellt nira.

B Avvikelse — hindelsen 4r ovanlig, ovantad
eller dramatisk.

B Negativ handelse - déliga handelser har
hogt nyhetsvirde.

B Handelsen involverar manga ménniskor.

B Handelsen far konsekvenser f6r ménga
ménniskor.

B Handelsen kan féljas under en ldngre tid.

B Nyhetsproducenten ér ensam om nyheten.

B Handelsen involverar berémda personer
eller personer med inflytande 6ver samhiéllet.

B Det finns bildmaterial som skildrar
hindelsen.

Ytterligare punkter kan ldggas till listan, men en
nyhet behéver inte uppfylla alla kriterier. Krite-
rier for nyhetsvirdering anpassas ocksé efter den
specifika nyhetsproducenten. Nyheter i public
service (SVT och SR) bedéms delvis pa andra
grunder dn kommersiella nyhetsproducenters.

Nyhetsviardering kan goras utifran:

NORMATIVA KRITERIER, som bygger pa en
uppfattning om vad publiken bor fa for typ av
nyheter.

KOMMERSIELLA KRITERIER, som bygger pa en
uppfattning om vad publiken vill ha, det vill sdga
vad som siljer bast pd en nyhetsmarknad.

I praktiken gors nyhetsbedomningar i manga
medier, inklusive public service, genom en
kombination av de tva typerna av kriterier. Ett
annat viktigt begrepp for att forstd hur nyhets-
medier fungerar dr medielogik. Med det menas
de tekniker som anvidnds ndr journalistiken
omvandlar handelser till nyheter.

Fdljande fem tekniker anvands ofta for att
gora nyheter mer attraktiva for publiken:

B Tillspetsning - hindelsen forses med en viss
vinkel.

B Férenkling - hindelsen forenklas och flera
perspektiv uteblir.

B Konkretisering - hindelsen gors tydlig for
lasaren.

B Polarisering — motsittningar betonas eller
forstarks.

B Intensifiering - nyheten framhéver hindel-
sen i termer av drama och konflikter.

Bade nyhetsvardering och medielogik ér an-
vandbara termer i forstaelsen for varfor nyheter
ser ut pa ett visst sdtt och varfor vissa hindelser
blir nyheter medan andra inte blir det. "Hund
bet man” dr inte tillrackligt avvikande fran det
forvintade. Det dr ddremot “man bet hund”. m
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Det ar inte alla journalister som skriver texter i sitt
arbete. Man kan ocksa jobba som journalist pa radio
eller tv, eller kanske resulterar det journalistiska
arbetet i en podd, blogg eller viogg. Oavsett vilken form
som journalistiken tar, galler samma grundlaggande
forutsattningar. | det har materialet utgar vi fran den
skrivande journalistiken, dar man levererar en text
till en tryckt eller digital tidning. Men alla tips och

rad galler ocksa for annan form av journalistik, aven
den som arbetar som exempelvis journalist pa radion
skriver oftast sitt manus.=»
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=> Att skriva som en journalist skiljer sig egentligen inte fran annan form av
skrivande, det giller att bestimma sig for ett &mne, gora det intressant for lasaren och
hitta ett sétt att avsluta berittelsen. De skriv- och sprékregler som giller for vanligt
skrivande giller ocksa for det journalistiska arbetet.

Déremot kan det journalistiska skrivandet skilja sig fran andra texter i att de har

ett sarskilt syfte. Man har ocksa samlat information till sin text pa ett sdrskilt satt
som hor till det journalistiska arbetet, da journalisten arbetar inom de riktlinjer som
galler for press- och yrkesetik, vilka har sin grund i Tryckfrihetsférordningen. Du
kan ldsa mer om press- och yrkesetik samt de grundlagsskyddade bestimmelserna

i Tryckfrihetsforordningen och Yttrandefrihetsgrundlagen i egna avsnitt i den har
guiden.

Det journalistiska skrivandet skiljer sig ocksa fran exempelvis skonlitterart skrivande
genom att det ofta har sitt ursprung i ndgot som nyligen har intraffat. Som journalist
far man uppslag till sina artiklar genom exempelvis en
nyhet som spridits av andra, kanske en konkurrent som
var forst. Det innebdr inte att du inte kan skriva om

e S . »
samma sak; dels har ni formodligen inte samma lasare och

dels kanske du lyckas hitta information som konkurrenten Det journaIiStiSKa

missade. Ett annat uppslag till en artikel dr ndgon form
av hiandelse som har intriffat eller som kommer att Kili k&3 fr
ske, och som du tycker det finns anledning att skriva SKiljer sig ocksa fran

om. Det hinder ocksé att journalister far tips av ndgon exempelvis skonlitterart

utomsté’tende. om nz"lgogot som bordf bevakas.. Kanslfe n“é’tgo.n skrivande genom
som genom jobbet fitt hora om négot som inte stér ritt till,

och tycker att en journalist borde titta ndirmare pa saken. att det ofta har sitt
Hur journalisten bor arbeta for att samla material, ursprung i nagot
intervjua olika personer och hur man bér behandla sina som nylig en har

uppgiftslimnare diskuteras i de yrkesetiska reglerna, som
du kan ldsa om i avsnittet om press- och yrkesetik.

AE

KALLKRITIK dr kanske journalistens viktigaste verktyg, <

och behandlas separat pd annan plats i denna text. Som

journalist har du alltid en skyldighet att undersoka trovardigheten hos en killa och
bedoma riktigheten i en uppgift.

Massmediernas uppgifter, och ddrmed journalistens, ar flera. Man kan dela upp
dem i de som ror faktafragor och de som férmedlar asikter. Till mediernas och
journalistens faktauppgifter hor att:

GRANSKA. Medierna ska genom undersokande journalistik granska politiska och
ekonomiska makthavare for att se s de agerar pa ett korrekt sétt. De dr darfér man
ibland kallar medierna for "den tredje statsmakten”: regeringen verkstaller riksdagens
beslut, och massmedierna granskar att det gér ratt till.

INFORMERA. Det dr genom medierna som medborgarna far reda pa vad som har
hént i samhillet. Mediernas arbete dr dérfor att besvara de journalistiska fragorna:
Vad har hint? Var hinde det? Nar hande det? Vem var inblandad? Hur gick det till?
Varfor hande det?

Genom medierna och journalisters texter kommer ocksa olika asikter fram, pa
sa satt medierna ger utrymme for att:

KOMMENTERA. Det som har kommit fram i olika faktatexter kan kommenteras ur
olika synvinklar. Tidningarna brukar identifiera sig enligt olika politiska ideologier,
man kan exempelvis vara “oberoende liberal” och det framgar dé pa deras ledarsidor.
Dir kan journalister skriva kommenterande asiktstexter i form av en ledartext, och
da tala for en viss standpunkt i olika fragor.
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FORMEDLA. Genom tidningarna kan ocksa andra in tidningens journalister fa gora sin
asikt hord. Exempelvis kan experter och politiker skriva debattartiklar, och dven ldsare kan
kommentera olika fragor genom att skriva insandare.

RECENSERA. En annan typ av ésikt dr de recensioner som en tidning skriver. Det kan rora
sig om allt fran bocker till teater och ny musik, och ofta hittar man dessa asiktstexter bland
kultur- eller nojessidorna.

Det kan ocksa diskuteras om
inte skvaller fyller en funktion i
mediernas uppdrag. I de stora, for R

att inte saga globala, samhillen Genom skvaller om exempelvis
it socals mmanhong m
alltid sociala sammanhang med kandls“ar menar vissa att vi
varandra. Genom skvaller om anda lyckas skapa en

exempelvis kdandisar menar sammanhéllning och

!

vissa att vi dnda lyckas skapa en

sammanhallning och kénsla av kansla av gemenSKap'
gemenskap, eftersom vi delar eftersom vi delar viss
viss grundlaggande information. KTE d f .
Manga ménniskor runt om i grundiaggande in ormation
virlden vet vilka skidespelarna «
Leonardo DiCaprio och Scarlett

Johansson 4r, eller kdnner till artisterna Drake och Taylor Swift. Genom skvaller och

information om kultur och underhéllning kan medierna pa sa sétt skapa en gemensam
referensram for manniskor. Men skvaller dr ocksa en dagsvara, det som vi ér intresserade av

i dag kan vara bortglomt i morgon.

Pa de kommande sidorna far du lara dig mer om vad som giller nir du skriver olika
typer av journalistiska texter och vad du bor tanka pa. Texter dr uppdelade i fakta-
och asiktsjournalistik, och det 4r en uppdelning som ocksa journalisten maste vara
uppmirksam pa. Skriver man en faktatext far andras asikter, exempelvis den man
intervjuar, horas men aldrig journalistens. Vill journalisten kommentera nagot ska det
goras i en asiktstext som exempelvis en ledare. Men &dven en édsikt bor bygga pa fakta.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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10.1.1 - Att skriva notis

NOTISEN dr den mest komprimerade nyhetstexten. Den ska vara kort, inte lingre 4n ett par
meningar, informativ och ha ett enkelt sprak, som effektivt och direkt berittar det viktigaste
i en hiandelse. Det gor den bade enkel att skriva da den inte &r sa ldng, men ocksa mycket
svar dd utrymmet dr begrénsat.

Notisen bor innehalla all fakta som lasaren behover for att forsta ssmmanhanget och bli
informerad. Redan i inledningen ger den svar pa flera av de journalistiska fragorna Vad?
Var? Nar? Vem? Hur? och Varfor? Korta notiser ger ldsaren en chans att snabbt ta del

av manga nyheter. Notisen kallas ibland for “nyhetens pérla” eftersom den ar kort och
informativ och dessutom litt att placera pa en tidningssida. Liksom andra texter ska notisen
ha en rubrik. Rubriken ska bade ge kort information om vad artikeln handlar om, och locka
till vidare lisning. Aven om man med rubriken vill finga ldsarens uppmirksamhet, maste
man halla sig till fakta.

Exempelvis fanns under rubriken Jordskalv i Boden: Bérjade dana i Aftonbladet den
17 september 2018 en notis med foljande text:

Tidigt i gar eftermiddag skakade det till strax norr om Boden. Ett
jordskalv som mdtte 2,3 pd Richterskalan drabbade Smedsbyn klockan
13.47, skriver NSD.

- Jag satt hemma i mitt hus som ligger pd en bergshdll. Pl6tsligt bérjade
det ddna ordentligt och jag gick ut fér att se vad som hédnde, sdger
Yvonne Johansson, som bor i ndrheten, till tidningen.

Inga skador ér rapporterade, och seismologen Bjérn Lund vid Uppsala
universitet sdger till tidningen att det var ett vdldigt litet skalv.

I notisen finns alltsa fakta om att ett jordskalv faktiskt intriaffade i Boden, och en boende

i omradet som citeras séger att det borjade dana. Notisen nimner ocksa nir det intraffade,
att inga skador &r rapporterade och en seismolog som har tillfragats sdger att det var ett
valdigt litet skalv. Pa fem meningar har man darmed skrivit en notis som besvarar de flesta
av de journalistiska fragorna: Vad? Var? Nar? Vem? Hur? och Varfor?

Aven om en notis ar véldigt kort, innebir inte det att den inte maste stimma med
verkligheten. Kraven pa sanningshalt och faktakoll ar lika hog som i andra nyhetsartiklar.
I exemplet ovanfor har man darfor valt att dels vara valdigt exakt i tidsangivelse och
anvinda sig av ett vetenskapligt uttryck som Richterskalan, och dels citera en expert pa
omradet. Det visar att journalisten har gjort sitt jobb och skapar fértroende hos ldsaren.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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10.1.2 - Att skriva nyhetsartikel

NYHETSARTIKELN ér ocksa en faktatext. Ténk efter nar du skriver sa du inte smyger in
egna asikter, de ska inte finnas dér. En nyhetsartikel innehaller rubrik, ingress, brodtext samt
bildtext och mellanrubriker.

Nér du planerar din text sa plocka ut vad som dr viktigast, rangordna de fakta du fatt fram
i viktighetsordning. Bestdm dig for vad du ska fokusera pa i din text, det blir din vinkel och
den bor finnas med i rubriken och f6ljas upp i ingressen.

KALLKRITIKEN ar mycket viktig i en nyhetsartikel, du méste kontrollera att det du skriver ar
sant och stimmer med vad som egentligen har hant. Se till att alla som ber6rs far horas, och
folj den journalistiska yrkesetiken nar du samlar information, intervjuar och publicerar.

VINKELN pa din artikel handlar om vad i nyheten du vill fokusera pa. Alla hdndelser kan
beskrivas pé olika satt, och som journalist utgar du alltid fran dina kunskaper, erfarenheter
och intressen. Om du exempelvis ska skriva om att skolan har fatt ny matbespisning, kan du
gora det med olika vinklar:

B Faktavinkling: Ny matbespisning i skolan.
Personvinkling: - Maten 4r jattegod, sdger Emil 8 ar.
Orsaksvinkling: Elevprotester ledde till ny matsal.

|
|
B Sammanhangsvinkling: Skatteh6jning gick till battre skolmat.
|

Konsekvensvinkling: Bittre mat gor barnen piggare.

Det finns ett par grundregler man bor ha i huvudet nar man skriver sin nyhetsartikel:

B Det viktigaste du har att sdga bor komma forst. Manga ldsare ldser inte hela artikeln och
om det viktigaste kommer sent blir det inte lést.

B Forsok att ge svar pa de sex journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfor.

RUBRIKEN ska fokusera pé din vinkel, det du tycker &r viktigast. Ligg lite jobb pé din rubrik.
Den avgor ofta om artikeln blir lést eller ej. Gor den begriplig, med subjekt och predikat i
rubriken och rak ordf6ljd sa har du en bra borjan. Skriv i presens — nutid — dir det ar mojligt
och undvik svéra ord. Rubriken maste vara kort da den ska fa plats pa begransat utrymme.

Ny matbespisning, eleverna dlskar maten

INGRESSEN ska vara kort och folja upp vinkeln i rubriken. Manga ganger ér det bra att ha
med ett citat i ingressen, speciellt om texten bygger pa en intervju. En bra modell for en
ingress dr att ha med ett citat plus en mening som ger det viktigaste i nyheten, exempelvis
svaret pa fragan “vad?”. Se upp med upprepningar. Om lasaren far samma ord i rubrik,
ingress och kanske bildtext ar det litt att trottna.

Efter att Trddgdrdsskolans matbespisning kritiserats under ldngre

tid, har skolan nu fatt en helt ny servering. All mat lagas i skolan och
restaurangen drivs av kocken Anders Malm, tidigare pd golfrestaurangen
i Vidskog.

- Maten dr jattegod nu, sdger eleverna.

BRODTEXTEN skriver man pa sa sitt att man later det viktigaste komma forst och det

minst viktiga sist. Har ska man forsoka svara pa de sex frageorden sa att lasaren blir riktigt
informerad. Och forsok att berdtta med aktiva ord i presens. I texten blandar man pratminus
(citat) med berittande text. Titta gdrna pd redan skrivna artiklar och hitta en bra balans. Ofta
blir texten tung om reportern hela tiden ska berétta for ldsaren. Lat den intervjuade, eller den
man citerar, tala direkt till lasaren - still dig inte mellan dem!
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Forsok att skriva rappt och kortfattat sa att texten inte blir for lang. En bra nyhetsartikel
bor vanligtvis inte Gverskrida 2 000 tecken, i varje fall inte med mycket. Ofta viljer lasare
bort texter som &r for langa. Nér du skrivit din artikel bér du ga igenom den och stryka allt
onddigt, det brukar bli en hel del. Hér far man rensa bort person- och miljébeskrivningar,
de hor hemma i andra typer texter.

BILDTEXTER é&r de mest ldsta efter rubriken, lagg dérfor lite extra krut pa dem. Kanske
kan du dér ge extra fakta som inte finns i artikeltexten. En bildtext som bara talar om vad
man ser i bilden behovs inte: Den nya matsalen dr inredd i grona firger, till en fargbild

pé matsalen ar onddig. Diaremot kan texten: Ett nytt innertak sdnkte ljudvolymen, ge
merinformation till ssmma bild.

MELLANRUBRIKER, mellisar, ar bra att ha i lingre texter. De ldttar upp den tryckta texten
och gor den luftigare, mer lattlast helt enkelt. Dessutom kan den ge ldsaren vigledning om
var vissa fakta finns. Lat mellisen skvallra lite om vad som kommer i nésta textstycke. Ska
ekonomin kring den nya skolmatsalen diskuteras i texten kan en mellanrubrik som Billigare
dn vantat bade orientera lasaren och locka till lasning.

AVSLUTNINGEN pa en text brukar ofta vélla skribenten problem, hur slutar man och nar
ar man fardig? Enkelt uttryckt ska man sluta nir man inte har nagot mer av vikt att saga.
En text tjdnar séllan pa att man upprepar nagot som man redan har skrivit. Manga vill
ocksa avsluta med en liten “knorr” pa texten: en lustighet eller nagot som lockar till vidare
ldsning. Det har inget i en nyhetsartikel att gora; nir du redogjort for det artikeln handlar
om dr du fardig. Har lasaren f6ljt med dig &nda till slutet av texten, behéver du inte skriva
hen pé nédsan och aterigen forklara vad du skrivit eller gora dig lustig. Du avslutar bara
texten. Den har avslutningen hade exempelvis tjanat p4 att i stéllet fa denna utformning:

Avslutningen pd en text brukar ofta vdlla skribenten problem, hur slutar
man och ndr dr man fdrdig? Enkelt uttryckt ska man sluta ndr man inte
har ndgot mer av vikt att sdga, och dd sdtter man punkt.
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10.1.3 - Att skriva reportage

REPORTAGET dr liksom notisen och nyhetsartikeln en faktatext och ska alltsé inte innehélla
skribentens egna ésikter i sakfragor. Daremot ger reportaget frihet 4t mer av kreativt,
néstan skonlitterart skrivande, med subjektiva inslag i person- och miljébeskrivningar.

Och reportaget kan vara lite langre 4n nyhetsartikeln. Ménga tidningar ger mer plats at
reportage pa lordagar och sondagar ndr ldsarna har mer tid for lasande.

Aven om reportaget ger journalisten lite storre frihet i sitt skrivande, giller som i allt
journalistiskt arbete att vara noggrann med sin faktagranskning och kallkritik, att se till sa
att alla far horas om det finns olika asikter om nagot, och att man respekterar och foljer de
press- och yrkesetiska reglerna. Aven en reportagetext bor striva efter att besvara de sex
journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfor.

Ett reportage kan handla om néstan vad som helst, och det méste inte ens vara nagot som
precis har hint som i nyhetsartikeln. Man kan siga att det viktiga inte alla ganger ar vad
man skriver om, utan hur man skriver om det.

Reportaget maste naturligtvis &nda handla om négot, och da ar det viktigt att man
bestimmer sig for vilken vinkel artikeln ska ha, vad man ldgger fokus pa. Sig exempelvis
att du vill skriva om fotboll, och ér intresserad av det lokala fotbollslaget. Du kanske

forst funderar pa att skriva om lagets historia, men s& kommer du pa att de star infér en
avgorande match. Hur &r stimningen i laget och hos hemmapubliken infér matchen? Dar
har du din vinkel!

RESEARCH, bakgrundsundersokning, ar viktigt for en lyckad artikel. En text blir sdllan

bra om man inte har forberett sig ordentligt. Du méste ldsa pa och samla in material for

att kunna stélla ritt fragor: Hur har det gétt for laget under sisongen? Ar nagra spelare
skadade? Vilka ska de méta? Vad vet du om det laget? Vill du intervjua trdnaren eller nagon
spelare bor du komma 6verens med dem om det fére matchen, kontakta de du vill intervjua
i forvag.

RUBRIKEN i reportaget har samma grundkrav som alltid: den ska vara intressant och locka
till lasning, men den maste samtidigt vara sann och motsvara nagot i texten. Om man
exempelvis ska gora ett reportage om det lokala fotbollslaget infor ett derby, kan rubriken se
ut s& hér:

Nervést i Trddgdrden BK:s omklddningsrum

INGRESSEN inleder texten och ska vara kort. I reportaget bér man véxla mellan att ge
beskrivningar och fora handlingen framat. Dérfor kan man viélja en ingress med antingen
en miljobeskrivning for att beratta var man befinner sig, eller att kasta sig rakt in i
handlingen. I fallet med var lokala fotbollsklubb, kan ingressen da se lite olika ut:

Med fokus pa miljon:

Tvd timmar fére matchen dr det dnnu tomt och tyst i
omklddningsrummet. En kvarhdngande doft av svett och en kvarglémd,
fortfarande fuktig, handduk dr de enda tecknen pd den aktivitet som
snart ska fylla rummet vid Idngsidan av Trddgdrdsvallen.

Med fokus pa handlingen:

Efter att ha varit obesegrade i de senaste fyra matcherna spelar
Trddgdrdens BK nu en avgérande match. Ndgon timme fére
matchstart samlas laget och trdnaren gar igenom strategin och
spelarplaceringarna innan det ér dags att ge sig ut pd planen.

PUBLICISTGUIDEN / MEDIEKOMPASS OCH STATENS MEDIERAD
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BRODTEXTEN i reportaget skiljer sig fran den i nyhetsartikeln. Eftersom reportaget ska

ge en kidnsla av ndrvaro bor milj6- och personbeskrivningar fa ett ganska stort utrymme.
Lésaren ska kunna “se” var hen befinner sig och vilka personerna i reportaget ar. Har galler
det att utnyttja sina sinnen. Beskriv synintryck, vad du hor eller vad du doftar. Alla

sddana intryck ger en nérvarokansla for lasaren. | vart reportage om fotbolisklubben

kan man exempelvis vaxla mellan olika skildringar:

B Vad hander pé planen och hur gar det i matchen?

B Hur reagerar publiken? Vad ér det for stamning pa ldktaren?

B Vad ir det for vider? Ar det dagsljus eller pa kvillen med stralkastare?
B Vilka sinnesintryck upplever du? Ljud, dofter och kénsla bor formedlas.

Det svaraste i reportaget &r att hitta balansen mellan beskrivningarna och att fora
handlingen framét. Fér manga, och f6r langa, beskrivningar kan fa lasaren att tappa
intresset. Darfor jamfors ofta reportagetexten med en bergochdalbana, dar milj6- och
personbeskrivningarna utgér de lite lingsammare dalarna. Nér berittelsen behover skjuta
fart bor skribenten fora handlingen framat genom att beritta vad som hander. Det kan ske
med ett pratminus eller en beskrivning. Lds bra reportage och kinn efter vad som passar
dig. Ett sadant skifte mellan beskrivning och handling kan se ut exempelvis sa hér:

Pd hemmaldktaren rdder en ganska tyst och dyster stdmning i takt med
att supportrarna inser att chansen till seger krymper fér varje minut. Ett
gdng unga tjejer och killar med hemmalagets kepsar djupt neddragna
har slutat att se pd matchen. | stdllet tittar de ner i sina telefoner, vars
skdrmar lyser upp ungdomarnas ansikten i kvéllsmorkret.

- Kolla! Dom satte den, hérs det plétsligt fran en av tjejerna som lyfte
blicken vid rdtt tidpunkt. Och mycket riktigt kvitterar Trddgdrden BK
med bara fem minuter kvar. Trdnaren manar pd laget att trycka pdg, ett
madl till sa vinner de matchen och gdr vidare i serien.

BILDTEXTER ér lika viktiga i reportaget som i nyhetsartikeln, och ar det som flest laser efter
rubriken. I ett reportage brukar man ocksa ge utrymme for fler bilder dn i en nyhetsartikel,
s& det blir ocksa fler bildtexter. Dessa ska tillféra artikeln nagot, och inte bara beskriva det
som ldsaren redan ser i bilden. Med bildtexten kan man presentera en person som finns i
texten, eller ge annan information som inte finns med pé annat stille.

MELLANRUBRIKER, mellisar, 4r bra att ha i lingre texter, dven i reportage. De littar upp
den tryckta texten och goér den luftigare, mer lattlast helt enkelt. Lat mellisen skvallra lite
om vad som kommer i nésta textstycke, den hjélper ldsaren att orientera sig och lockar till
lasning.

I och med att reportaget tilliter mer malande beskrivningar av miljo, personer och
kanslor - samtidigt som det ska beritta ndgot — brukar det tillatas att ta mer utrymme an
nyhetsartikeln, och texten blir ofta lite lingre. Det journalistiska arbetet skiljer sig dock
inte frdn hur man skriver en nyhetsartikel. Det ror sig fortfarande om en faktatext som ska
bygga pé god kallkritik och faktagranskning, dar flera asikter bor ges utrymme.
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10.1.4 - Att skriva personportratt

ETT PERSONPORTRATT bygger ofta pa en intervju dir den man pratar med ér i fokus

for texten. Man skriver om samma person man intervjuar, och markerar ofta bade
journalistens fragor och personens svar. Ibland har man ocksé en faktaruta om personen i
anslutning till texten. I personportrittet forsoker journalisten fa lasarna att komma sé nira
en viss person som mojligt, och texten dr darfér mycket mer personlig dn nyhetsartikeln
eller dven reportaget.

Samtidigt far man inte glomma att dven ett personportritt ar en faktatext. Om man

bara intervjuar en person och dterger vad den séger, blir texten snarare en sjilvbiografi.
Intervjuerna ar till for att ge plats for den person man skriver om att ge sin syn pé saken,
men det maste alltid backas upp med sedvanlig faktagranskning och kallkritik. Darfor ar
det ocksa mycket viktigt att man gor en ordentlig research, bakgrundsundersokning, helst
fore intervjun. P4 sé sitt vet man dels vad man ska fraga om, och dels mérker man om den
man pratar med minns fel eller till och med férvanskar sanningen.

Eftersom ett personportritt ofta kommer ganska nira personen maste journalisten hantera
texten med stor hansyn och respekt for integriteten hos den person man portritterar. Har
man exempelvis fatt fram nagot missaktande eller negativt i sin research och som man vill
ha med i texten, maste personen fa veta det i samband med intervjun. I och med att det ar
en faktatext bor det ges utrymme for personen att bemota det negativa och ge sin syn pa
saken.

Personportrittet ar i ovrigt uppbyggt pa samma sétt som andra faktatexter, med rubrik,
ingress, brodtext och bildtexter. Skillnaden 4r den personliga vinkeln och att man i stérre
grad citerar, aterger vad nagon siger. Man bor ocksd komma ihag de sex journalistiska
frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér, och forsoka besvara dem.

RUBRIKEN har som alltid till uppgift att vara intressant och locka till lasning, men samtidigt
att vara sann och stimma 6verens med texten i 6vrigt. Man kan forsoka hitta en rubrik som
sammanfattar hela texten men ocksa anger den personliga tonen.

Fran division 3 till Elitettan: trots allvarlig sjukdom lyfte Lotta laget

INGRESSEN kan anvindas dven for personportritten, den ska inleda texten och bor vara
kort. Eftersom texten kommer att fokusera pa en person, bor dven ingressen gora det och
med samma vinkel. Besvara gidrna nagon av de journalistiska fragorna i ingressen, och
forsok fa med ett citat.

Pa bara tre @r har trénaren Lotta Stenhdrd lyft Trddgdarden BK frdan ett
fotbollslag i glémska till en framgdngssaga med sikte pa Allsvenskan.
Men Lotta IGter sig inte néjas med det.

- Viska mediChampions League, och vinna, sdger den sjélvsékra
trdnaren. Men den sjdlvsédkerheten dr ny hos Lotta, som har fdtt jobba
hért fér att ta sig fram.

BRODTEXTEN i ett personportritt fokuserar naturligtvis pa den som texten handlar om.
Dirfor innehaller texten oftast manga fler citat an dvriga texter. Vanligtvis vdljer man att
skriva ut journalistens fragor ocksa, sa att texten nistan blir som ett samtal. Men det kan
heller inte bli enbart en berattande text. Eftersom den ska bygga pa fakta, som journalisten
har granskat och list pa fore intervjun, méste det ocksa ges utrymme. Man kan sdga att
det dr med fakta som journalisten for beréttelsen framat, och med intervjuer som man ger
forklaringar och beskrivningar.

Ndr Lotta Stenhdrd vdrvades till Trddgdrden BK hade laget spelat i
division 3 i fyra dr, och till och med varit ndra att ramla ur divisionen.
Efter bara ett Gr hade den nya trdnaren inte bara lyft laget, utan ocksa
flyttat upp dem till division 2. Men succén var Idngt ifrdn sdker:
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- Vidrabbades av flera skador det dret, sdrskilt Jennys ledbandsskada
gjorde vart férsvar svagt. Till slut var det bara med ett podng tillgodo vi
gick vidare. Det var en nervos hést, sdger Lotta som nu ler Gt det. Det
var ocksd@ samma hést hon fick beskedet om sin sjukdom.

- Ja, fy! Det dnskar jag ingen.

Ett bra sitt att ge en mer nyanserad bild av personen man ska portrittera ar att &ven
intervjua andra ménniskor i ndrheten, som kollegor, familj och vdnner. Som journalist
galler det att respektera integriteten hos och visa hdnsyn till huvudpersonen. Man kan
vara 6ppen med vilka man ska intervjua och vad man kommer att skriva, det kan ju hinda
att personen som ska portritteras méste fa kommentera nagot som sagts om hen. Den
slutgiltiga texten ér det dock alltid journalisten som bestimmer 6ver och far ansvara for.

Det ér latt for journalisten att falla i fallan att borja skriva om sig sjélv i stallet f6r om den
som ska portrétteras. Stycken som handlar om hur journalisten kdnde sig under intervjun,
eller egna erfarenheter och upplevelser hor inte hemma i en text som handlar om nagon
annan. Visst kan journalisten tillata sig att finnas med i texten, men da i begransad
omfattning.

MELLANRUBRIKER, mellisar, fungerar éven i personportritt men dr kanske inte lika
noddvindiga som i andra faktatexter. Det kan dock vara en god idé att anvinda dem, da
mellisar lattar upp den tryckta texten som blir luftigare och mer lattlast. De kan ocksa
hjalpa lasaren att orientera sig i texten och locka till vidare ldsning.

BILDTEXTER anvénds dven i personportratt, liksom i 6vriga journalistiska texter. Som
vanligt ska de inte bara aterge det vi ser i bilden, utan tillféra nagon information. Eftersom
personportrittet ska ge lasaren en narmare bild och forstaelse for ndgon, kan exempelvis ett
citat eller en beskrivande forklaring anvandas som bildtext.

(Exempel: Bild pa fotbollstranaren Lotta Stenhédrd som tittar ut genom kontorsfonstret.)

- Vi ska spela mot de bésta i Europa, sdger Lotta bestdmt.

FAKTARUTAN ér ett bra sdtt att samla information och fakta kring den man portritterar,
utan att tynga ned brodtexten f6r mycket. I en avgrdnsad ruta kan man ange sadant som

ar viktigt for personportrittet som bakgrund, utbildning, yrke men dven mer personliga
saker som musiksmak, favoritmat och var personen helst firar semester kan finnas med i en
faktaruta.

Avslutningen pa ett personportritt kan ges en lite mer personlig kinsla som gar i samma
stil som den 6vriga texten. Den man skriver om kanske far avsluta med att fundera pa
framtiden i ett citat.

- Man mdste se framdt, sdger Lotta, och nu ndr jag dr frisk igen kommer
fokus vara att vinna Allsvenskan.
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10.2 - Att skriva asiktstexter

Ett annat ord for ésiktstexter r opinionsjournalistik. Det &r nadgot som journalisten
Magdalena Nordenson beskriver i sin bok Opinionsjournalistik: att skriva ledare, kolumner
och recensioner som att en .. opinionsjournalist ska argumentera for en tes, fd ldsaren att
se saken pd sitt sdtt, ja, kanske till och med fd ldsaren att byta dsikt i en viktig fraga” (Lund:
Studentlitteratur, 2008, s. 77). Det innebar att oavsett om man skriver en ledartext eller en
insdndare, dr syftet att tala om vad man tycker i en viss fraga, fa den som ldser eller lyssnar
att forstd hur man menar och i bista fall f4 denne att tycka likadant.

Magdalena Nordenson sammanfattar syftet med opinionsjournalistik med modellen SAFT:
stimulera, analysera, forklara och ta position.

STIMULERA: Skapa nya tankar och sitt att se pa olika fragor hos
mottagaren.

ANALYSERA: Forklara olika fragor djupare 4n vad nyhetsjournalistiken gor.

FORKLARA: Gora olika fragor mer lattforstaeliga genom exempel och

bakgrundsforklaringar.

TA POSITION: Var tydlig med vilken asikt man har och pavisa fakta
som stoder asikten.

For att hjélpa opinionsjournalisten i sitt arbete presenterar Magdalena Nordenson i sin bok
ocksé vad hon kallar SPADER-modellen som ett stod for att bygga upp argumentationen i
en opinionstext. Ledorden hon presenterar ar: statistik, personlig erfarenhet, analogi, dialog,
exempel och retorisk fraga.

STATISTIK: Anvind fakta och siffror fran trovirdiga kéllor for att overtyga
mottagaren.

PERSONLIG ERFARENHET:  Journalisten far okat fortroende om hen kan visa pa
egen erfarenhet i fragan, man vet vad man talar om.

ANALOGI: En liknelse ddr man jamfor nagot som kanske for de flesta ar
frimmande, med nagot som kédnns bekant.

DIALOG: Journalisten kan stirka sin trovirdighet genom att citera en
expert som har samma asikt som journalisten.

EXEMPEL: Journalisten starker sina argument med konkreta exempel fran
verkligheten.
RETORISK FRAGA: Genom att journalisten stéller en retorisk fraga till ldsaren

eller mottagaren, borjar denne sjalv fundera och engagera sig.

Om man som opinionsjournalist utgar frin SAFT-modellen i sitt arbete, och bygger upp sin
argumentation enligt SPADER-modellen, har man goda chanser att lyckas med sitt uppdrag.
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10.2.1 - Att skriva insandare

Oavsett om man skriver en insdndare, en debattartikel eller en ledartext kommer de vara
uppbyggda pd samma sitt. Det man vill diskutera presenteras kort och gérna slagkraftigt,
man argumenterar for sin asikt — girna enligt SPADER-modellen, se ovan — man visar pa
en slutsats och avslutar med ett férslag pé forbattring.

INSANDAREN ir den typ av text dir det r enklast att fa prova sitt journalistiska skrivande.
De flesta tidningar lamnar utrymme for lasare att kommentera tidigare artiklar eller saker
som hént pa sarskilda insdndarsidor. I digitala medier finns ofta kommentarsfilt, dar
ldsarna kan fora fram sin asikt. Bade privatpersoner och experter, politiker eller andra som
vill kommentera nagot kan skriva insaindare. Om insdndaren ska publiceras i tryck eller
digitalt hos nagon som har en ansvarig utgivare, giller de pressetiska reglerna precis som
for vanlig text.

Den som skriver en insdndare kan méanga ganger begéra att fa vara anonym nér texten
publiceras, men tidningen eller utgivaren maste veta vem som skrivit texten. Det dr ocksa
utgivaren som avgor om texten ska publiceras eller inte, det finns ingen sjalvklar rattighet
att bli publicerad.

RUBRIKEN é&r minst lika viktig for insdndaren som vid andra typer av texter. Det dr med
den du fangar ldsarens uppmarksamhet och talar om vad din text kommer att handla om.
Pa grund av det lilla utrymme en inséndare ges, bor dven rubriken vara kort. Exempelvis:

Kall korv pd Trddgdrdsvallen

Sedan ska det man vill skriva om presenteras, dterigen kort och kdrnfullt. I insdndaren finns
inte utrymme for en riktig ingress, men det man vill ha sagt ska dnda ges en presentation.
Exempelvis:

Vid senaste hemmamatchen fér Trddgdrden BK kom det sG mdnga
dskddare att korvkiosken, som Elsa Bidckstrém skétt sd bra i alla @r, inte
hann koka korvarna varma.

Din argumentation kan gérna ta st6d i SPADER-modellen som presenterats tidigare, det
galler nu att 6vertyga ldsaren om att din asikt ar den rétta. Ta stod av trovirdiga kallor och
forskning, pavisa din egen erfarenhet, visa pa exempel och still en retorisk friga till lasaren.
Det kan se ut s& hér:

De senaste tre matcherna har det enligt klubben sjélva kommit 6ver
tusen dskddare per match. Som trogen supporter har jag med glddje
sett hur allt fler kommer fér att heja fram tjejerna. Men det har ocksd
inneburit att Elsas korvkokning inte hinner med ndr alla ska képa korv i
halvlek. Pa senaste matchen réickte inte korven, och mdnga som serve-
rades var kalla. Korv hér till fotboll som kyssar till kdrlek, skulle du sjélv
gd pd match om du visste att det inte fanns varm korv i pausen?

Den som bara klagar i sin insdndare far inte s ménga anhéngare. Det giller att ocksé
presentera en losning pa problemet, eller ett forslag pa forbéttring. Exempelvis:

Ddrfor vill jag féresla att spelarna i juniorlagen fdr hjdipa Elsa ndr det dr
hemmamatch, mot en ersdttning till féreningen férstds. Da stdrker vi
lagandan och féreningens ekonomi, och garanterar tillgdngen pd varm
korv.

Pa detta sitt kan en enkel insdndare om kall korv i halvlek leva upp till SAFT-modellens
syfte med en opinionstext, och flera av stegen i SPADER-modellen f6r en lyckad
argumentation.
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10.2.2 - Att skriva debattartikel

DEBATTARTIKELN ir egentligen inte annat 4n en mer utforlig insandartext, och har dérfor
samma struktur. Det man vill diskutera presenteras kort och girna slagkraftigt, man
argumenterar for sin asikt — forslagsvis enligt SPADER-modellen som presenteras hir ovan
- man har en slutsats och avslutar helst med ett férslag pa forbattring.

Debattartikeln dr diremot mycket lingre dn en insdndare, manga ganger fyller den en

hel sida i en tryckt tidning. Den ar dessutom ofta skriven av nagon som 4r expert pa sitt
omrade, pa annat sétt last in sig eller har unika egna erfarenheter av en situation. Darfor
forviantar man sig ocksa ett mer utforligt inldgg som bygger pa fakta och forskning, med
tydliga exempel, &n vad man kan kréva av den kortare insandaren. Pa grund av sin langd
kan debattartikeln dven anvédnda sig av vissa delar som vi kdnner igen fran faktatexter som
nyhetsartikeln, som ingress och mellanrubriker.

RUBRIKEN ska som alltid locka till ldsning, men vara saklig och halla sig till dmnet.

Alltfér manga korvképare 6kar risken fér salmonella

INGRESSEN, om man viljer att ha en sadan, ska vara kort och folja upp vinkeln i
rubriken. Har giller det att peka pa det viktigaste i texten, och gérna besvara nagon av
de sex journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér. Se ocksd upp med
upprepningar. Om ldsaren far samma ord i rubrik, ingress och kanske &ven bildtext ar
det latt att tréttna.
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| takt med att allt fler séker sig till Trddgardsvallen ndr det dr dags fér
hemmamatch, har Elsas korvkiosk fatt problem med att servera alla.

Som hdlsovdrdsinspektér med mdngdrig erfarenhet av snabbmat, vill
jag ddrfér peka pd riskerna med ddligt tillagad korv.

BRODTEXTEN ska sa fort som méjligt gora klart for ldsaren vad du anser &r ett problem,
och vilka beldgg du har for din dsikt. Oavsett om du arbetar som skrivande journalist
eller i andra former, maste du halla mottagarens intresse vid liv. Framf6r dina argument
klart och tydligt, och var noga med att ange dina kallor for att ge extra tyngd at din asikt.
Mellanrubriker kan hjalpa till att ordna upp och betona dina viktigaste argument.

Hég feber och diarré
Aven om ménga fér lindriga besvir, dr det ocksd vanligt med hég feber
och diarré fér den som smittats av salmonella, enligt Vardguiden som ...

Sprids med mat

Efter att jag i 6ver 20 dr forskat om livsmedel som smittkdlla, delar jag
Vérdguidens uppfattning att salmonella oftast sprids genom ddligt
tillagad mat som ...

Om du vet att nagon inte héller med dig och du kénner till den personens argument, kan
du redan nu bemoéta dem och hévda att dina argument ér starkare. Pa s sétt gor du det
svarare for kritiker.

Aven kokt korv sjuk

Leverantdren av korv till Elsas kiosk sdger att de kokar korven innan
den paketeras, och att eventuella bakterier da dér. Min forskning visar
dock att ...

Din argumentering ska naturligtvis leda fram till en 16sning pa problemet. Har du nu
argumenterat noggrant och korrekt kan du framféra din slutsats, 16sning eller krav i en
eller ett par kdrnfulla meningar. Du slipper svdva pa malet och kan vara rakt pé sak.

Lat juniorlagen hjdlpa till i Elsas korvkiosk, sa vi slipper
salmonellasmittade fotbollssupportrar.
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10.2.3 - Att skriva ledare

LEDARTEXTEN ér liksom insdndaren och debattartikeln dsikts- eller opinionsjournalistik.
De édr alltsa texter dér skribenten tar tydlig stdllning i olika fragor i syfte att forsoka
péverka och skapa debatt. Men ledartexten skiljer sig fran de 6vriga genom att de skrivs av
tidningens egna journalister.

Det ér pa ledarplats som tidningens politiska stallningstagande ska framgé. De flesta
tidningar och andra journalistiska plattformar brukar redogora for sin politiska inriktning
som exempelvis “oberoende liberal” eller “oberoende socialdemokratisk”. Det innebar att
tidningens ledarredaktion f6ljer en viss politisk inriktning, men att de inte &r beroende
av ett visst parti. Aven om nyhetsrapporteringen ska bygga pé fakta och trovirdigt aterge
det som hént, kan tidningen alltsa ta politisk stillning péa ledarplats. Det dr ocksa dérfor
som ledartexter skrivs av chefredaktoren eller sarskilda journalister som ar anstéllda pa
ledarredaktionen, och de skriver inte nyhetsartiklar. Det &r heller inte alla ganger som
ledartexter ér signerade, man anger inte vem som har skrivit dem. Pé sa sitt visar man
att det dr tidningens asikt, och inte en enskild journalist, som star bakom texten. Men
naturligtvis maste man fortfarande félja de pressetiska reglerna.

Det journalistiska arbetet med en ledartext skiljer sig diremot inte fran andra asiktstexter.
Det giller att man kort och slagkraftigt presenterar det man vill diskutera. Man ska ocksa
argumentera for sin asikt, presentera en slutsats och helst avsluta med ett forslag pa hur det
skulle kunna bli battre.

RUBRIKEN ska som alltid bade vicka uppmérksamhet och sammanfatta texten.

Konkurrensutsatt korv minskar risken fér salmonella

BRODTEXTEN ska sa fort som méjligt leda in ldsaren till det som ir viktigast i ledaren, den
standpunkt som tidningen har i en viss fraga eller det problem man vill diskutera.

I mdnga dr har Elsas korvkiosk haft ensamrdtt pa att servera korv pd
Trddgdrdsvallen. Samtidigt stdr flera internationella snabbmatskedjor
och knackar pd dérren ...

Sedan giller det for journalisten att bygga upp sin argumentation. Anvand girna
Magdalena Nordensons SPADER-modell, med ledorden statistik, personlig erfarenhet,
analogi, dialog, exempel och retorisk fraga for att starka dina argument. Du kan ldsa mer
om modellen i inledningen till detta kapitel. Aven om opinionsjournalistik handlar om att
uttrycka asikter, blir alla argument starkare om man kan ta hjilp av forskning och experter,
har egna erfarenheter och kan visa pa exempel.

AVSLUTNINGEN pa ledartexten ska inte vara onddigt lang eller tillkranglad. Har man gjort
ett bra jobb i sin argumentation behéver man inte upprepa det. Framfor bara din slutsats,
16sning eller krav i en eller ett par kdrnfulla meningar.

Det enda rdtta dr att tillata fler snabbmatskedjor pd Trddgdrdsvallen.
Det skulle férbéttra servicen fér bes6kare, minska risken fér salmonella
i korven och locka fler att komma och heja pd Trédgdrden BK.
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10.2.4 - Att skriva kronika

KRONIKAN pdminner om debattartikeln pa sa sitt att journalisten utgar fran sig sjilv och sin
overtygelse, forsoker fa mottagaren att forsta ens egna synpunkter och kanske till och med
hélla med journalisten i sakfragan. Liksom debattartikeln &r en kronika en nagot langre text,
mellan 1 500 och 3 500 tecken inklusive blanksteg ar vanligt. Men kronikan 4r en mycket mer
personlig reflexion dn debattartikeln. Hér ér journalisten starkt narvarande och redovisar

ett engagemang som kan vinklas mer eller mindre skarpt. Ofta bygger kronikan inte i forsta
hand pé journalistens expertkunskaper i fragan, utan mer pd egna erfarenheter, vilket ar
orsaken till att kronikan upplevs sa personlig.

Liksom allt journalistiskt arbete bor man dven i kronikan striva efter att besvara de sex
journalistiska frageorden: vad, var, nér, vem, hur och varfér. Och precis som i andra typer
av texter kan inte heller kronikan svara pa alla fragor ur alla perspektiv; man méste vélja
vilken vinkel texten ska ha. Redan i rubriken kan innehall och vinkel presenteras pé ett satt
som vécker nyfikenheten.

Sldpp inte in manglarna pa Trddgdrdsvallen

Kronikan bygger diremot, till skillnad fran debattartikelns faktabaserade argument, mer pa
journalistens personliga trovirdighet och formaga att 6vertyga. Patrik Lundberg, forfattare
och journalist, forklarar i Facit. Konsten att skriva kronikor (Natur & Kultur: 2017) hur den
gamle grekiske filosofen Aristoteles retoriska knep fortfarande géller nir man vill 6vertyga
sina ldsare.

ETOS: Forfattarens personlighet och trovirdighet hos mottagaren.
LOGOS:  De logiska argumenten som bygger pa fornuft och fakta.
PATOS:  Formagan att vicka kinslor hos ldsaren.

Kronikan har i 6vrigt samma struktur som andra ésiktstexter. Det man vill diskutera
presenteras kort och girna slagkraftigt, man argumenterar for sin asikt — forslagsvis enligt
SPADER-modellen som presenteras i inledningen — man har en slutsats och avslutar helst
med ett forslag pa forbattring. Kronikoren har dock friheten att i hogre utstrdckning anvianda
egna erfarenheter och kédnslor som argument for sin asikt, och behéver i mindre grad hanvisa
till statistik och forskning.

Nu ndr marknadskrafterna och de internationella snabbmatskedjorna
upptdéckt de vixande publiksiffrorna pd Trddgdrdsvallen, paminns jag om
alla de varmkorvar jag dtit pd Idktaren, alltid pa sittplats C42 och alltid
med Trddgdrden BK:s fdrger pd halsduken.

En kronika som forsoker overtyga utan nagra faktabaserade argument kommer dock att
misslyckas.

De som nu vill konkurrensutsdtta varmkorven pd Triddgdrdsvallen ska
ocksd vara medvetna om att Elsa inte bara serverar korv ndr det Gr
hemmamatch. Hon star i sin korvkiosk ndr det dr kvdllstrdning tre
dagar i veckan. Det dr Elsa som packar dggmackorna nér juniorerna
har bortamatch, och det dr hon som serverar barnen varm choklad pa
séndagsmorgnarna.

Det ar ocksa bra att bemota andras argument i sin kronika, da det ger storre trovardighet
for journalistens staindpunkt. Men kronikoren kan besvara exempelvis debattorens sakliga
argument med sina egna mer personliga.

Om nu efterfrdgan pd Elsas korvar 6kat sd pass att hon inte hinner

vdrma dem tillrdckligt, vore vdl inget enklare och trevligare dn att vdra
fotbollsjuniorer far en méjlighet att hjdlpa till? Kanske en och annan korv
slinker in i knattarnas hungriga munnar, men det vore de i s@ fall vdl vérda.
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Nir kronikoren presenterat &mnet och argumenterat for sin asikt, géller det att komma
till sin slutsats och forslag pa forbittring. Aterigen har kronikéren storre frihet att spela
pé kénslor och personlighet 4n vad debatt- eller ledarskribenten har. Man kan exempelvis
anvéinda sig av SPADER-modellens retoriska fraga for att utmana lasaren och fa denne att
fundera vidare.

Ar det ndgon som tror att Hamburger International kommer att ordna
korvgrillning ndr bygdens knattar méts pd vallen? Kommer de att vara
beredda med pldster och en kram ndr vara barn hasar omkull i gruset,
som Elsa varit fé6r sd manga?

Sjdlv fortsdtter jag gdrna njuta av Elsas korv pd min vanliga plats C42,
Ostra ldktaren.

Alla kronikorer har sin egen stil, och man kan ldra sig mycket av att l4sa vad och hur andra
skriver. Nagra aktuella kronikorer som Patrik Lundberg tipsar om ar exempelvis Sandra
Beijer, Andreas Ekstrom, Irena Pozar och Marjan Svab, och det finns manga fler.
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10.2.5 - Att skriva kaseri

KASERIET ir liksom kronikan en méjlighet for journalisten att uttrycka sig bide personligt
och ndrvarande, men kaseriet dr betydligt mer lattsamt. Har dr det viktigaste syftet att roa
och underhalla mottagaren, och dérfor bygger ofta kaseriet pa sma vardagliga handelser dar
man kan kinna igen sig.

Med késeriet befinner man sig ganska langt ifran den traditionella nyhetsjournalistiken,
och nédrmar sig i stallet det skonlitterdra forfattandet. Men dven om kaseriet har till uppgift
att underhalla, brukar det alltid finnas en underton av sanning och allvar, och ofta ber6r
det nagot aktuellt dmne. Dérfor brukar dven kaseriet kunna besvara nagra av de sex
journalistiska frageorden: var, nér, hur, vem, vad och varfér. Men det finns néstan lika
ménga typer av kaserier som det finns journalister som dgnar sig t att skriva dem. Det kan
rora sig om allt fran enkla betraktelser ur vardagen till politisk satir, fran lustiga berattelser
till ilskna pahopp. Det 4r journalisten som sétter gransen for sin text, inom ramen for de
cirka 3 000 tecken ett kaseri inte bor 6verstiga. Och naturligtvis redaktoren som beslutar
om késeriet ska foras in eller inte.

Hur ett késeri byggs upp ar ocksa ganska fritt, det finns inga krav pa rubrik eller ingress
som i en del andra texter. Men samtidigt vill man naturligtvis att den som ldser ens kédseri
ska tycka att det dr intressant och kanske ocksa att det vicker en tanke hos mottagaren. Av
den orsaken dr det en bra idé att dnda f6lja den struktur som giller for andra asiktstexter.
Presentera dérfor det som ska diskuteras kort och slagkraftigt, argumentera for varfor det
ar viktigt, intressant eller roligt och kom fram till ett slut som gérna féar vara lite fyndigt och
tankevickande.

En presentation bor bade introducera dmnet och sla an tonen hos kaseriet.

Nu ndr varmkorvarnas vara eller inte vara pd Trddgdrdsvallen diskuteras
sd livligt pd bade ledarsidor och av livsmedelsexperter dr det en sak

jag undrar: Har ndgon dgnat vallens ledande korvtjuvar, hundarna,

en tanke? Vidnder man uppmdrksamheten mot matchen ér ddr snart
ndgons labrador eller terrier framme och smaskar i sig ens korv.

I argumentationen forklarar man for mottagaren varfor kaseriet 4r intressant och viktigt,
och for fram sin asikt. I kaseriet handlar det inte om fakta och siffror lika mycket som
personliga erfarenheter och egna betraktelser ur verkligheten.

Pad de senaste tre matcherna har jag blivit av med inte mindre dn fyra
varmkorvar till vara glupska, fyrfota vdnner. En femte jycke som blev
utan korv var dessutom sd beddrande med sina slokande éron och
vddjande blick, att jag képte en korv fér oss att dela pd.

Aven om Elsas priser dr klart dverkomliga handlar det éndé om 50
kronor som gdtt foérlorade bara fér mig. Om vi férutsdtter att hundarna
dr lika fortjusta i alla Gskddares korvar, blir det rdtt mycket pengar pd en
match.

Avslutningsvis lanserar man girna nagon idé eller 16sning pé det man diskuterat i sin
kronika, gdrna nagot som kan leda till eftertanke och ett leende.

Kanske dr det inte du och jag som lockar Hamburger International

till Trddgardsvallen. Snarare verkar deras forsdljningskalkyler bygga
pd att Idktarna fylls med hunddgare som inte kan vara utan sina
sétnosar ens i 90 minuter. Om det i stdllet fanns en hundvakt pd plats
skulle korvférsdljningen ga ner, Elsa skulle hinna med att servera korv
som dr uppvédrmd och vi skulle slippa bdde salmonella och Den Stora
Hamburgerkedjan. Vilken lycka!
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10.2.6 - Att skriva recension

RECENSIONEN ir en form av siktsjournalistik ddr journalisten uttrycker sin personliga
asikt om exempelvis teater, film, musik, litteratur, konst eller liknande. Pa sa sétt gor
journalisten en bedémning av vad ndgon annan har gjort. Det fungerar ocksa som ett tips
eller en varning om vad man inte far missa eller vad man bor undvika. Det stiller stora krav
pé att journalisten dr kunnig inom det omrade som recenseras. En filmrecensent brukar
exempelvis ha studerat filmvetenskap, medan den som recenserar bocker féormodligen har
last litteraturvetenskap. Den typen av recension — som handlar om olika kulturyttringar -
brukar man hitta i exempelvis tidningarnas kultur- och néjessidor.

En annan typ av recension dr det man kan kalla konsumentupplysning, dér journalisten
kanske provar och bedémer en ny produkt som har kommit ut pd marknaden. Det kan rora
sig om allt fran hemelektronik och datorer till dammsugare, cyklar och bilar.

De olika typerna av recensioner kan skilja sig véldigt mycket at, bade till innehall och form.
Det kan rora sig om allt fran en kort notis om en ny film som har kommit ut, till ett stort
test av ett flertal mobiltelefoner pa marknaden, for att ta nagra exempel. Gemensamt {or
alla recensioner ér dock att de innehaller bade fakta och journalistens personliga asikt.
Nagra punkter som ofta 4r med i en recension, men inte nddvéindigtvis alla och inte i ndgon
sdrskild ordning, ér:

FAKTA:
Vad ér det som recenseras och pa vilket sitt skiljer det sig fran andra liknande?

Elsas nya currykorv ér en ny upplevelse pa Triddgdrdsvallen fér den som
tréttnat pd den lite smakl6sa, vanliga kokta korven med bréd.

BAKGRUND:
Vad kan journalisten berétta om historien bakom det som recenseras?

Efter att allt fler hade bett Elsa om ndgot som mdttade mer och kunde
ersdtta middagsmadlet, bestdmde hon sig fér att erbjuda en matigare
korv.

ANALYS:
Finns det ndgon annan berittelse i boken eller filmen 4dn den uppenbara handlingen?
Recenseras en produkt kan en teknisk analys och forklaring behévas.

Korven som véger cirka 100 gram innehdller 98 procent kétt och
serveras med surkdl.

OMDOME:
Hur bedomer journalisten det som recenseras?

Fé6r den som inte har ndgra problem med kryddstark mat och kdnner sig

rejdlt hungrig, dr Elsas currykorv ett roligt alternativ. Visst hettar curryn
till, men det dr en rund och behaglig hetta som gér korven bdde smakrik

och intressant.

REFERENSER:
Ofta vill man jamfora det man recenserar med andra verk eller produkter, kanske for att
visa pa likheter eller pa nagot satt de skiljer sig at.

Sedan tidigare har Elsa haft chorizo pd menyn, och den nya currykorven
pdminner till storlek och form om denna, Gven om currykorven Gr mer
komplex i sin smaksammansdttning.
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REFERAT:

Om exempelvis en film, bok eller pjés recenseras, bor man forklara vad den handlar om f6r
att mottagaren ska forsta recensionen, eller kanske vill man ge en miljobeskrivning till den
produkt som recenseras.

Det dr ndstan fullt pd Idktarna nér Trddgdrden BK spelar hemmamatch,
och redan innan halvlek bérjar kén véxa fram till Elsas korvkiosk. Ar det
den nya currykorven som lockar?

I anslutning till en recension &r det ocksa bra att ha en faktaruta, om det finns utrymme
for det. Dar kan man ange exempelvis forfattare, titel, forlag, antal sidor och pris om det ar
en bok som recenseras. Giller det konsumentupplysning dar man har provat en produkt, ar
det smidigt att skriva produktfakta i en egen ruta i stillet for att tynga texten med siffror.

For tydlighetens skull anvinder sig manga recensenter ocksa av ett betygsystem, dar de
graderar det som recenseras. Ofta anvdnder man en symbol eller figur som ér kopplad
till den tidning eller medieplattform som man arbetar for. Till exempel har tidningen
Expressen en geting som symbol, och ddr brukar exempelvis filmer fi allt fran en
overkorsad geting till fem getingar i betyg. B
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INTERVJUA

Intervjun ar central i det journalistiska arbetet. Den
ar en arbetsmetod for journalisten, ett satt att hitta
svaren till de journalistiska fragorna Vad? Var? Nar?
Vem? Hur? och Varfor? Med intervjun som arbets-
metod far man da en persons asikt och synvinkel i
ett amne som denne kanner till. Men det ar viktigt att
komma ihag att det kan finnas flera asikter, och som
journalist bér man ta reda pa och redogdra aven for
dessa. Intervjun kan ocksa vara en journalistisk form,
ett satt att skriva pa. Sarskilt ndr man gor person-
portratt blir det tydligt, da ofta bade fragor och svar
skrivs ut i texten. =»
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=» Vigen till en lyckad intervju kan delas in i
tre steg: det man gor i forvég, sjalva samtalet
under intervjun och sammanstaéllningen efter.

FORARBETET handlar framfor allt om att
journalisten dels ska bestimma sig for vad syftet
med intervjun dr — vad vill du ha reda pa fran
den du intervjuar - och att man ar vél palast nédr
man kommer dit. Det ror sig alltsd om det som
pé journalistssprak kallas att gora sin research.
Vilka typer av fakta och uppgifter du bor tar
reda pa beror lite pa vilken vinkel ditt arbete

ska ha. Det kan rora sig om att ldsa pa om ett
foretags historia och ekonomi, eller hur en po-
litiker har debatterat i en viss frdga. Om du har
bestamt dig for en mer personlig vinkel kanske
du hellre pratar med sldkt och vénner till den du
ska intervjua.

Ség att du vill folja upp debatten om korvkios-
ken pa Tradgardsvallen, som diskuteras i kapitlet
om journalistiskt skrivande. Du har dérfér bokat
en tid for intervju med innehavaren Elsa Back-
strom, och ni har kommit 6verens om att prata

i en timme. Nar man bokar tid for intervju ar
det bra om man kan avsitta ordentligt med tid;
ett samtal under tidspress blir séllan bra, men

ar man fardig i fortid gor det ingenting. Infor
intervjun med Elsa har du tagit reda pa fakta om
hennes korvkiosk, tittat i gamla tidningar vad
som har skrivits tidigare och last p4 om salmo-
nella i livsmedel.

Till forarbetet hor ocksa att bestimma sig for
vad man ska fraga personen om, vilket ocksa
hénger ihop med den vinkel ditt arbete ska ha.
Vill du att Elsa ska berétta om sitt arbetsliv pa
Tradgardsvallen, eller vill du f4 hennes ésikt i
debatten om kall korv?

Fragorna bor vara sa kallade 6ppna fragor, det
vill saga de ska inte kunna besvaras med ett

ja eller nej. Fragan "Serverar du currykorv?”
kan Elsa besvara med ett ja eller nej, men om

du i stéllet fragar henne vilka slags korvar hon
serverar maste hon utveckla sitt svar. I stallet for
att fraga om hon serverar exempelvis vegankorv,
fragar du hur hon beméter kunder som inte éter
kott.

Forbered heller inte f6r manga fragor. Du vill
naturligtvis fa svar pé allt du undrar 6ver, men
med fem till sju riktigt bra fragor kommer du att
fa igang ett samtal som besvarar det mesta du
vill veta.

INTERVJUN kan kidnnas lite nervds innan man
ar van vid det, men tank pa att den du intervjuar
kanske dr &nnu mer spind. Se till att komma i

tid till avtalat méte, presentera dig och forklara
lite kort vad syftet med intervjun ar, och hur

den kommer att anvdndas. Nar ni vl satt er

och sjdlva intervjun borjar inleder du med en
“sndll” fraga, kanske nagot om verksamheten
eller fragan som ska diskuteras i allmanhet. Pa sa
sdtt lar ni kdnna varandra lite och bygger upp ett
fortroende for varandra.

Nir vl den forsta fragan har stéllts brukar inter-
vjun rulla pé av sig sjdlv. Du bor stréva efter att

2

«

H

fa en intervju som mer paminner om ett samtal,
dér du dr den som lyssnar mest. Just férmagan
att lyssna ér journalistens viktigaste knep, kanske
mer 4n att stélla rétt fragor. Lat den du pratar
med tala till punkt, och var inte radd for att lata
det bli tyst. Den du intervjuar kanske behéver
tanka ett tag for att hitta ratt svar pa dina fragor.
Att lyssna innebdr ocksé att du dr uppmérksam
pa de svar du far, vilket gor att du kan stélla
féljdfragor. Eftersom du inte kan veta i forhand
vilka svar du kommer att fa, maste du vara
beredd pa att folja upp svaren med nya fragor.
Ar det nagot svar som du inte forstdr si be om
ett fortydligande eller en forklaring. Det kanske
ar nagon teknisk detalj som du i din tur kommer
att behova forklara for din publik, da ar det bra
att ha fatt den tydligt forklarad.

Aven om en intervju bor ta formen av ett samtal,
ar det du som journalist som styr samtalet.
Borjar ni komma for langt ifran det &mne som
du ska skriva om, anvander du dina férberedda
fragor for att leda in samtalet pa ratt spar igen.
Se bara till att upptrdda artigt och vanligt mot
den du intervjuar, och avbryt inte mitt i en
mening.

- Otroligt! Vad mycket spdnnande saker
du fatt uppleva hdr pd Trdadgdrdsvallen.
Det vore jattekul att f6 komma tillbaka
och kanske prata mer om det. Men for att
dtergd till framtiden fér korvkiosken, hur
ser du pd att Hamburger International vill
komma in pa vallen?
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Undvik ocksa att ligga in dina egna vérderingar
eller asikter i fragorna. Du vill veta vad den du

intervjuar tycker och da ér det fel tillfdlle att
argumentera for din egen standpunkt. Det kan
ocksa vara svart att fd nagra vettiga svar fran
nagon som kanske kdnner sig utmanad eller
ifrdgasatt. Formodligen skulle Elsa Backstrom
bli forsiktig och sluten om hon fick fragan:

- Varfér ska du ha ensamrdtt pd att sdlja
varmkorv pa Trddgdrdsvallen?

Ett mer 6ppet och anvandbart svar skulle
troligen komma ur fragan:

- Vilka fordelar kan du se med fler
snabbmatsaktérer pd Trddgdrdsvallen?

Om man under intervjun ska ta anteckningar
eller spela in samtalet &r lite av en smaksak.
Problemet med att ta anteckningar ar att man
inte hinner f4 med allt, och inte kan lyssna lika
aktivt. Men & andra sidan kan man under inter-
vjun snabbt bladdra tillbaka i sina anteckningar
for att kontrollera svaret pa en tidigare fraga.
Spelar man i stéllet in samtalet far man med
allting, men det &r svarare att under intervjun ga
tillbaka for att se vad som sades. Det kan ocksa
ta ratt lang tid att lyssna av samtalet nar man ska
arbeta med sin text. Manga tycker att det bésta
ar en kombination: spela in samtalet i sin helhet,
men for ocksa l6pande anteckningar for det som
ar viktigast. Vill man sedan citera - dterge det
nagon har sagt — ska det goras exakt som det
sades, och da dr det bra med en inspelning. Sig
till den du intervjuar att du spelar in samtalet,
och fraga om hen har nagot emot det.

Nér du fatt svar pa alla dina fragor bor du ge
den du intervjuar en majlighet att lagga till om
det dr nagot denne tycker inte har kommit fram
under samtalet. Du avslutar med att tacka for
samtalet och forklarar vad som kommer att
handa harnast: nér texten ska vara klar samt nar
och var den kommer att publiceras.

EFTERARBETET, det vill sdga att skriva sin text,
bor goras sa fort som majligt efter intervjun. Det
ar latt att glomma bort saker, inte minst olika
typer av intryck som sitter firg pa din text och
kanske inte finns med i dina anteckningar. Om
det inte ér ett personportritt som har formen
av fragor-och-svar ska du inte heller skriva ut
alla svaren i din text. Din intervju dr en del av
ditt journalistiska arbete, men anvénd citat med
sparsamhet. Hur man skriver olika typer av
texter kan du ldsa om i avsnittet om det journa-
listiska skrivandet.

Det kan tillhora god ton att den du intervjuat far
ldsa texten innan den trycks, sands eller laggs ut.
Det dr inget som behover undvikas, och du far
vara beredd pa att det kommer en del kommen-
tarer och synpunkter pa ditt arbete. Om du har
missuppfattat nagot dr det bra att bli uppmark-
sammad pa det, och det bor dndras. Men i 6vrigt
ar det din text, ditt arbete och ditt ansvar. Du
kan forklara f6r den du intervjuat varfér du gjort
som du gjort, men beslutet att &ndra dr enbart
ditt. Intervjun gjordes som en del i det journalis-
tiska arbetet, men det 4r du som 4r journalisten.
|

KAP T
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JOURNALISTIK

En viktig del av journalistiken ar bilder av
olika slag. Jobbar du med tidningsjour-
nalistik kommer du med all sdkerhet att
anvanda dig av bilder och illustrationer
tillsammans med din text. For den journa-
list som arbetar med tv eller videobloggar,
sa kallade vloggar, &r bildens betydelse &n
mer uppenbar. =
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=» Bilder ska heller inte ses som enbart ett kom-
plement till det journalistiska arbetet, fotografen
ar journalist i sig sjdlv som arbetar med bild-
eller fotojournalistik for att berétta en nyhet eller
héndelse.

Man brukar namna tre kriterier som gaéller for
bildjournalistiken:

B Aktualitet Bilderna ingér i ett sammanhang
och har en mening i beréttandet av nagot
som har intréffat. Det innebér ocksa att
bilderna har tagits i och for detta samman-
hang.

B Objektivitet Bilderna representerar det som
skildras pa ett réttvist och riktigt sdtt.

B Beréattande Bilderna ger tillsammans med
6vrig journalistik mottagaren information
och forstéelse for det som skildras.

Det hir innebdr ocksa att bildjournalisten eller
fotografen forvéntas arbeta enligt samma press-
och yrkesetiska regler som andra journalister. Du
kan ldsa om dessa regler pa annan plats i Publi-
cistguiden. Se ocksé avsnittet om upphovsritt,
for vad som giller for dina och andras bilder.

D
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Hur man tar bra bilder tillhér fotografens
yrkeskunskaper och ér inget som den har texten
har ambitionen att forsoka utbilda i. For en del
handfasta och enkla tips finns det dock méingder
med filmer pa exempelvis Youtube. Det
anordnas ocksd manga fotoskolor och kurser
genom olika bildningsférbund.

VIKTIGA FRAGOR for bildjournalisten ar ocksa
vem och vad man far fotografera och vad man
far anvanda bilderna till. Enkelt uttryckt far du
fotografera vem och vad som helst pa allméin
plats. Du behover alltsd inte be om lov om du
fotograferar manniskor pé gator och torg.

Det finns dock nagra undantag:

B Skyddsobjekt Det finns exempelvis
omraden, byggnader och fartyg som ar
klassade som skyddsobjekt och som du inte
far fotografera. Ofta ror det sig om sddant
som hor till Férsvarsmakten, och de ar
uppmérkta med skyltar om att de dr skydds-
objekt.

B Domstolar Du fir inte fotografera inne i
rittegangssalar och liknande platser hos vara
domstolar. Det framgar tydligt var fotoférbu-
det giller.

B Privat mark Den som har bestimmande-
ratten over privat mark kan avgora om det
ar tillatet att fotografera dar. Det kan gilla
exempelvis i skolor, men dven biografer och
kopcentrum eller sjukhus.

B Krankande Om du fotograferar ndgon
utan att be om lov, gor det i hemlighet och
den som blir fotograferad befinner sig i ett
utrymme av privat karaktir som omklad-
ningsrum, toalett och liknande utrymme,
kallas det kridnkande fotografering. For att
det ska vara krainkande méste alla tre kriteri-
er vara uppfyllda, men det kan annars ocksé
vara en fraga om ofredande.

»

Aven om du far fotografera
ganska fritt, innebar inte
det att du far anvinda

bilderna hur du vill.
«

Aven om du fér fotografera ganska fritt, innebér
inte det att du far anvdnda bilderna hur du vill.
Du fir exempelvis inte anvinda bilder eller
namn pa nagon annan i reklamsammanhang,
utan att ha fitt lov till det. Nér bilderna anvénds
for journalistisk rapportering behover man
dédremot inte be om lov. Precis som med annan
journalistik dr det dock alltid bast att fraga forst
och publicera sedan. l
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INFORMATIONS-

Det tillhor det journalistiska arbetet och
pressetiken att sakerstalla att det man skriver
faktiskt stammer med verkligheten, och att
fragor bor betraktas ur olika synvinklar om det
exempelvis finns olika asikter om hur nagot har
gatt till. Det journalistiska hantverket bygger
darmed pa att man ar duktig pa att soka
information, och att man bedémer och varderar
informationen kritiskt. =»
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=» Det som manga kanske ténker pé forst dr
intervjun, ndr en journalist fragar nagon som
svarar. Hur man bdst gor en intervju beskrivs

i ett eget avsnitt hdr i Publicistguiden. Som
journalist maste man ocksé vara uppmarksam
pé och medveten om att den man intervjuar
bara kan beréatta hur denne har uppfattat situa-
tionen. Manga ganger kravs det att man fragar
fler personer. For att komma i kontakt med
ménniskor som kan tédnkas veta ndgot om det
journalisten arbetar med, kan man kontakta ex-
empelvis foretag, organisationer och myndighe-
ter. Kontaktinformation till olika personer brukar
man hitta pa organisationernas webbplatser.

Ar det ndgon som jobbar pa ett visst féretag
man vill prata med brukar det vara ganska latt
att komma i kontakt med dem. Pa foretagets
webbplats kan det finnas mejladresser eller ett
kontaktformulér att anvinda. Manga gdnger

ar det dock bast att ringa till dem, presenterar
man sitt drende i vaxeln kan de hinvisa en

till ratt person. Om foretaget inte anger nagot
telefonnummer gar det oftast att fa fram genom
soktjanster som @ www.hitta.se och liknande.
Fran foretagen kan man ocksa fa tag i ekonomis-
ka bokslut, antal anstéllda, var de ar verksamma
och annan information som journalisten kan
behéva.

Organisationer av olika slag kan vara svéarare
att fa tag pa, i varje fall om de ér lite mindre.
Stora organisationer som exempelvis Amnesty
och Roda korset har anstélld personal och
fungerar néstan som foretag. Till exempel den
lokala fotbollsforeningen eller batklubben, som
drivs helt ideellt, kan vara svarare. De flesta har
kontaktuppgifter pa sina webbplatser, men i
bland maste man séka upp dem dér de har sin
verksamhet for att fd kontakt med nagon i exem-
pelvis styrelsen.

Négra typer av organisationer som du som jour-
nalist ofta kommer i kontakt med &r bransch-
organisationer, arbetsgivarorganisationer och
fackforbund. Branschorganisationer ér for de
som arbetar inom ett visst omrade, och de har
ofta mycket information om just sin bransch.
Genom att anvinda s6korden "branschorgani-
sation” och det du ér intresserad av, férslagsvis
“livsmedel”, hittar du exempelvis organisationer
for de som ar verksamma i livsmedelsbrans-
chen och dagligvaruhandeln. P4 samma sitt
hittar du de organisationer dit arbetsgivare ar
kopplade, s6k da pd orden “arbetsgivarorgani-
sation” och exempelvis livsmedel” sa hittar du
Livsmedelsforetagen. Om du i stallet soker pa

“fackforbund” och “livsmedel” dr en av de forsta
traffarna Livsmedelsarbetareforbundet.

En stor del av den information som en jour-
nalist arbetar med kommer fran olika typer av
myndigheter. De dr liksom de storre foretagen
och féreningarna organiserade sa att det finns
anstallda som ansvarar for och kan svara pa
olika fragor. Precis som med foretagen ar det
oftast mest effektivt att ringa till dem, dven om
de ocksa hellre vill att man mejlar in sina fragor.
Myndigheter och alla andra former av offentliga
verksamheter omfattas av offentlighetsprinci-
pen. Det dr en grundlagsskyddad rattighet som
allménheten, och i synnerhet journalister, har
for att fa insyn och tillgang till information om
statens och kommunernas verksamhet. Du

kan ldsa mer om offentlighetsprincipen hos

@ Regeringskansliet. Du hittar de olika myndig-
heterna hos antingen Regeringskansliet, Lans-
styrelsen for ditt ldn eller hos den kommun du ar
intresserad av. Det finns ocksa ett myndighets-
register hos @ Statistiska centralbyrdn.

Niér man har pratat med négon pa ett foretag,
en organisation eller myndighet, men kidnner
att man inte riktigt fatt svar pa allt man undrar
maste man fortsitta soka. En bra vag att ga
vidare &r att fraga den forsta person man inter-
vjuat vem denne tycker man ska vinda sig till,
och kanske ocksa be att fa bli reckommenderad
eller presenterad. Den person pa exempelvis ett
foretag som du forst pratar med kénner troligen
foretaget battre dn vad du gor, och kan - om
hen vill - skicka dig vidare i rétt riktning. Far du
ocksa en presentation eller reckommendation ér
nésta dorr redan vidoppen.

Under alla samtal man gor far man inte glomma
bort att skriva upp vem det 4r man talar med,

sd att du nésta gdng kan be att fa bli kopplad
direkt till ritt person. I intervjuer med andra dr
det ocksa bra att kunna sdga att man har pratat
med den eller den personen, och ndimna dem
vid namn. Det ger en signal om att du vet vad du
pratar om, och redan har accepterats av ndgon
av deras kollegor. Kontrollera ocksa med de som
du pratar med hur de stavar sina namn, s att du
skriver ratt om du anvander dem i din text eller
behover mejla till dem.

En stor del av den informationssékning som
du gor som journalist kommer ocksé att ske

pa internet. Sedan internets genombrott har
mingden information och det sitt vi soker och
tar till oss den fordndrats kraftigt. Det finns
enorma mangder med information pa internet,
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enligt Internetstiftelsen i Sverige — IIS - finns det
nu ungefir 45 miljarder webbsidor pé nitet. Ofta
ar problemet inte att informationen man soker
inte finns, utan hur man ska hitta den.

Det forsta som manga av oss gor nér vi soker

ny information pa nitet 4r att skriva in ett eller
flera sokord i webblédsarens sokfalt, vi googlar
ordet. Begreppet att googla kommer frén att just
soktjansten Google dr sa dominerande. Deras
sokmotor anpassar sig efter ett flertal faktorer for
att ge sokresultat som ska passa varje anvandare
sa bra som mojligt. Darfor baseras sokresultaten

pé den typ av sidor du tidigare anvint dig av,
var du befinner dig och din historik frén andra
Google-produkter som Google Mail, Google
Maps och Youtube. Dessutom forsoker ménga
foretag anpassa sina webbplatser for att komma
sd hogt upp bland sokresultaten som mojligt,
de gor sé kallad s6kmotoroptimering pa sin
webbplats. Till detta ska ocksa liggas att foretag
kan betala Google for att komma hogre upp i
resultatlistan, alltsa en form av annonsering.
Du kan fordjupa dig i hur s6kning pa internet
fungerar hos @ Internetstiftelsen i Sverige.

HAR AR EN CHECKLISTA FOR HUR DU, STEG FOR STEG, GOR BRA SOKNINGAR PA INTERNET.

M Vad vill jag veta? Borja med att formule-
ra en fraga: exakt vad dr det jag vill veta?
Om du inte vet s& mycket om dmnet kan
du forst behova soka information for att
kunna ringa in fragestallningen.

B Valj ut sokord. Nar du formulerat frage-
stillningen galler det att vélja ut sokord.
Prova att kombinera olika s6kord och
att anvdnda synonymer. Du kan ocksa
anpassa din sokning till att bara gilla en
viss tidsperiod (t.ex. "senaste méanaden”)
eller ange sokord som inte ska vara med
for att utesluta irrelevanta resultat. Att soka
pé engelska eller nagot annat sprak kan ge
mer relevant information i vissa dmnen an
att bara soka pa svenska.

B Vilj bra kdllor. Om man skriver sina
sokord direkt i sokrutan far man oftast
méngder med tréaffar som inte alla gdnger
ar relevanta for det man ér intresserad av.
Om du déremot redan vet att det finns en
kélla som ar expert pa det omrade du ér in-
tresserad av kan det vara bast att ga direkt
dit. Soker du till exempel statistik om
befolkningen i Sverige har med all sikerhet
@& Statistiska centralbyrans hemsida mest
relevant information. Ett sitt att hitta mer
relevant information &r att vinda sig till
just myndigheter. Soker du information
om varmkorv men inte vet vart du ska
vinda dig, kan du soka pa: myndighet +
livsmedel. Da kommer Livsmedelsverket
att vara en tidig traff. En funktion for att
hitta ratt myndighet finns ocksa hos

@& Socialstyrelsen.

B Anpassa antalet traffar. Fick du ett
resultat som ér alldeles for omfattande for
att kunna hantera? Prova att begransa
sokningen pa foljande sitt:

e Vilj sprak genom att endast séka sidor pd
svenska.

e Begrinsa sokningen till en speciell webbplats
med site-funktionen. Om du till exempel vill
veta vad Dagens Nyheter har skrivit om Barack
Obama, skriv: Barack Obama site:dn.se.

e Anvind ett mer specifikt ord (stippelefant i
stéllet for elefant, angorakatt i stillet for katt).

e Ldgg till fler sokord (elefanter “sri lanka”)
(angorakatter mat motion).

o Skriv in en hel fras med citationstecken runt
om: "Vilka vitaminer finns i bldbdr?”,
”Sa fungerar Creative Commons’.

o Sdtt minustecken framfor sokord som du
inte vill ska finnas med i resultaten fran dina
sokningar. Om du vill ldsa om bilar, men inte
om SAAB, skriv: bilar -SAAB.

e Vilj en speciell typ av dokument med file-
type-funktionen, till exempel PDF-filer eller
wordfiler. Om du vill hitta undersokningar
om internetanviandning prova att skriva:
internetanvindning filetype:pdf.

e Blev sokresultatet for begrinsat? Dd kanske
du har anvdnt for sniva sékbegrepp. Prova i
stallet att soka pa fler sprik, anvind bredare
soktermer eller ta bort citationstecken.

B Spara kéllorna. Spara linkarna till alla
kallor du anvéander. Ténk ocksa pa att det
ar latt att dndra information pa nitet, ta en
skdrmdump av sidan och ange datum nér
du hamtade informationen.
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I ditt fardiga arbete, oavsett om det presente-
ras som en text eller pa annat sitt, bor du tala
om var du fatt informationen ifran. Pa sa sitt
ger du mottagaren mojlighet att kontrollera
dina uppgifter och beméta dina pastaenden,
och det ger dessutom ditt arbete trovardighet.
Till skillnad fran akademiska texter anvinder
inte journalisten en sa kallad notapparat, dar
kallorna anges i anslutning till texten med
exempelvis fotnot eller inom parantes. I stillet
skriver man in killan i texten.

Under de férsta sex manaderna 2018
anmdldes 752 000 brott, enligt Brottsfo-
rebyggande rddet som menar att det dr
en 6kning med 3 procent fran féregden-
dedr.

Nér du citerar en person du intervjuat anvander
du pratminus for att markera att det &r ett citat.

-Jag satt hemma i mitt hus som ligger
pd en bergshdll. Plétsligt bérjade det
ddna ordentligt och jag gick ut for att se
vad som hdnde, séger Yvonne Johans-
son, som bor i ndrheten.

Manga ganger rakar journalister ut for att den
man intervjuar inte vill framtrida med namn

i artikeln, de vill vara anonyma. Som journalist
forvantas du da, om du anvédnder den personen
som kailla, skydda anonymiteten. Ingen fér heller
forsoka ta reda pa vem du fitt informationen
fran. Detta killskydd ar grundlagsskyddat i
Tryckfrihetsférordningen och Yttrandefrihets-
grundlagen som diskuteras pa annan plats har i
Publicistguiden. Om din kélla dessutom kréaver
att fa vara anonym édven mot dig som journalist,
méste du fundera pd om killan verkligen gar att
anvdnda. Hur kan du vara siker pa att det som
din killa sdger dr sant?

Iv

Manga ganger rakar
journalister ut for att
den man intervjuar inte
vill framtradda med namn
i artikeln, de vill vara
anonyma/.../

Detta kallskydd ar
grundlagsskyddat

i Tryckfrihetsforordningen
och Yttrandefrihets-
grundlagen

Nir du sedan skriver din text kan anonyma
kallor ges ett pahittat namn.

- Ndr jag jobbade pd korvfabriken sag
jag hur man plockade upp kéttfdrs fran
golvet och gjorde korv av, sdger Gunvor
som egentligen heter ndgot annat.

Men man behover inte hitta pa namn ét de
anonyma kallorna.

Enligt anonyma kdllor till Trddgards-
bladet, som dr anstdllda pa féretaget,
misskoter korvfabriken hygienen kraftigt
vid tillverkningen av fdrsprodukter som
korv.

Aven om killorna far vara anonyma i ditt firdiga
arbete, sa bor du spara alla kontaktuppgifter pa
ett sitt sd att ingen annan kommer &t dem. Det
kan vara sa att du maste kontakta dem igen for
att kontrollera en uppgift, eller be dem besvara
ett pastdende eller fraga som nagon annan stallt.
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KALLKRITIK

| takt med att internet har fatt allt storre spridning har
vi fatt allt storre tillgang till information. Det har ocksa
fatt alltfler att uppmarksamma behovet av att géra
kritiska bedomningar av informationen och de kallor
den kommer fran. For journalisten har daremot kall-
kritik alltid varit ett av de viktigaste verktygen. =»
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Kallkritik ér tillsammans med informations- nyheter som bygger pa ett pressmeddelande

sokning journalistens kanske viktigaste verktyg. som skickats fran exempelvis ett foretag eller en
I de pressetiska reglerna, som vi gar igenom organisation. Sddana pressmeddelanden, eller
pé annan plats i Publicistguiden, handlar de pressreleaser, utformas ofta som en fardig artikel
tva forsta punkterna om hur journalisten ska komplett med ingress, brodtext och citat. Det
forhalla sig till sina kallor. gér att publicera en sddan utan nagra dndringar,

men oftast skriver man om den for att texten ska
bli lite annorlunda. Viktigast dr dock att journa-

e Massmediernas roll i samhallet och allman-
hetens fortroende for dessa medier kraver
korrekt och allsidig nyhetsformedling.
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listen kontrollerar uppgifterna i pressmeddelan-
det, det tillhor dennes jobb och ansvar.

e Var kritisk mot nyhetskallorna. Kontrollera
sakuppgifter sd noggrant som omstindig-
heterna medger, é&ven om de har publicerats
tidigare av ndgon annan.

Ju mer példst du ar i dmnet som du arbetar
med, desto lattare ar det att granska dina kallor
kritiskt. Genom att sétta dig in i omradet

kommer du enklare genomskéda felaktig eller
Journalistiken dr med andra ord beroende av vinklad information.

kallkritik for att samhéllet och allménheten ska
ha fortroende for det journalistiska arbetet. Det
innebér ocksa att &ven om nigon annan - som

@ Vill du ldsa mer om kallkritik finns mycket
information hos Statens medierdd, Skolverket

och Internetstiftelsen i Sverige.

en annan tidning - redan har publicerat en
uppgift, maste du som journalist 4nda kontroll-
era att det stimmer. Det dr inte minst viktigt med

KONTROLLISTA FOR SAKER KALLKRITIK

Det finns nagra punkter man kan félja for att bedéma en kallas trovardighet, oavsett
om det handlar om information fran nitet eller ndgon annanstans ifran. Kontrollistan
bygger pa ett antal frageord man bor stilla sin killa: Vem? Varf6r? Vad? Nér? Hur?

B Vem? Vem ligger bakom informationen? Ar det en myndighet, en organisation,
ett foretag, en privatperson, dr det ndgon som kan dmnet, ar det nagon du litar pa?
Kan du ta kontakt med den som ligger bakom informationen, upphovsmannen?
Om du ar pa en webbsida, finns det kontaktuppgifter pa sidan? Vem har skrivit
texten?

B Varfér? Varfor tror du informationen har spridits? Ar avsikten att upplysa, skapa
debatt, sprida en asikt, att underhalla eller kanske tjana pengar? Vill den som
informationen kommer ifran sélja nagot eller presentera sig sjalv?

B Vad? Vad dr det for slags information? Verkar det vara personliga asikter eller
fakta? Verkar det palitligt? Saknas nagra viktiga detaljer? Stimmer det med saker
du redan vet?

B Nar? Hur gammal dr informationen? Stimmer den fortfarande? Om du soker
information pa internet, niar uppdaterades sidan du tittar pa?

B Hur? Hur hittade du informationen? Var det du som sokte upp informationen, eller
kom den till dig? Kommer din kélla fran internet? Tank da pé att det ar enkelt att
utge sig for att vara serids genom att gora en proffsig hemsida.
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PUBLICERING

Nar du val har borjat arbeta som journalist och skapat
dina forsta verk vill du naturligtvis sprida dina nyhets-
artiklar, kronikor, personportratt och recensioner. Det
finns manga olika satt att géra det pa, och som vi har
papekat tidigare sa skiljer sig inte det journalistiska
arbetet at i nagon stérre utstrackning beroende pa
om du valjer den ena eller den andra plattformen. En
journalist som arbetar med digitala medier bedriver
sitt arbete i huvudsak pa samma satt som den som
ser sina texter i tryck, eller den som jobbar som radio-
reporter. =
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=» Eftersom det finns en méangd olika tekniker
och plattformar for att publicera och distribuera
journalistiskt arbete, finns inga mojligheter att
hér ga igenom alla verktyg och hur de fungerar.
Det finns daremot tva huvudprinciper som
galler beroende pa vilken form man vill publ-
iceras pa. For bigge giller att det maste finnas
en ansvarig utgivare for att publikationen ska
omfattas av antingen Tryckfrihetsforordningen
eller Yttrandefrihetsgrundlagen. Du kan ldsa
mer om dessa i ett annat avsnitt hér i Publicist-
guiden.

Om du vill trycka din tidning hos ett tryckeri
och raknar med att den ska komma ut minst
fyra génger per ar, dr det en sa kallad periodisk
skrift du skapar. For att din periodiska skrift ska
omfattas av Tryckfrihetsforordningen behover
du ett utgivningsbevis. Du ansoker om ett
sadant hos @ Patent- och registreringsverket,
PRV. Aven om du inte trycker din tidning, utan
i stallet skriver ut den sjélv, kan du ans6ka om
utgivningsbevis hos PRV. Du méste dd ange i
tidningen: hur manga exemplar du skrivit ut,
vem som skrev ut den samt var och nir det
gjordes.

Det krivs ytterligare en sak for att din tidning
ska omfattas av Tryckfrihetsforordningen, den
maste spridas till allmdnheten. Det betyder att
tidningen maste delas eller séljas s att andra kan
lasa den.

Om du i stillet vill arbeta med en digital journa-
listik som internetpublicering, webbsédnd radio
eller tv eller en podd, och fortfarande omfattas
av grundlagsskyddet for journalistik, dr det
Yttrandefrihetsgrundlagen som géller. Den ar i
princip identisk med Tryckfrihetsférordningen,
men géller for all journalistik som inte &r tryckt.
Det innebdr att dven sdadan publicering behover
ett utgivningsbevis och ha en ansvarig utgivare.
Ansokan om utgivningsbevis och annan infor-
mation kring detta finns hos @ Myndigheten for
press, radio och tv.

For att omfattas av
Tryckfrihetsforordningen

maste du ha en ansvarig

utgivare.
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