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Sedan lidnge talar medierna om harda nyheter (krigs-
rapportering, ekonomi, politik med mera) respektive
mjuka (familj, relationer, omsorg, mat och klader med
mera). Det finns en férutfattad mening om att manliga
lasare véljer de harda nyheterna medan kvinnorna
intresserar sig mest for de mjuka. Samtidigt sager sig alla
medier vdnda sig till en bred publik och ge saval kvinnor
som maén i olika aldrar intressanta nyheter.

Men ska sanningen fram sa finns det mycket kvar att goéra for att komma
bort fran de forestallningar - férdomar - som saval l&dsarna som journalis-
terna bar pa. Det &r ingen latt process att férédndra genusmedvetandet
i mediemiljder, som alltid agerar valdigt snabbt och darfér garna lutar
sig mot upparbetade rutiner. Men om medierna menar allvar med att
de vill nd och beréra alla l&dsare s maste de ocksa presentera nyheter,
som olika manniskor kan identifiera sig med. Manga havdar att sa lange
alders och kénsférdelningen pa redaktionerna ser ut som den gér sa ar
det omojligt att férédndra innehallet.

Tyvérr &r nog sambanden inte fullt sa enkla. Ibland &r unga journalister
som befinner sig i bdrjan av karridren kanske de som allra mest stravar
efter att uppfylla de normer som de ser omkring sig for att visa att de
kan och att de duger. Fér en férandring av de genusstrukturer som vi
medvetet eller omedvetet agerar utifran krévs aha-upplevelser och nya
insikter, men ocksa att vi stdndigt ifragasatter de egna tankebanorna
och &r beredda att ta konsekvenserna nér vi upptécker vara tillkorta-
kommanden.

Kanske har larare och journalister ett alldeles sarskilt ansvar fér genus-
fragorna, eftersom var uppgift &r att beratta och ge ménniskor bra un-
derlag for egna stallningstaganden. | det har materialet vill vi ge dig som
ar larare ett redskap och idéer for att arbeta med dagstidningar och
genusfragor. Eftersom dagstidningen innehaller nytt stoff varje dag kan
du anvanda materialet madnga ganger under elevernas skoltid och pa sa
satt skapa en djupare insikt och forstaelse hos eleverna.
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Dagstidningar har stort féortroende bland sina lasare.

Det betyder att lasarna litar pa tidningens urval och
presentation av nyheter. Sjalvklart ska den trogna ldsaren
kunna lita pa sin tidning, men det hindrar inte att en
lasare alltid maste ldsa med ett visst matt av kritik.

Sarskilt lattpaverkade &r vi som ldsare néar vi kdnner igen oss i beskriv-
ningarna och tycker att de sammanfaller med var egen bild av omvérlden.
De féordomar som vi sjélva bér pa reagerar vi séllan pa hos andra. Vara
forestallningar om kvinnligt och manligt ar ofta djupt rotade sedan
barnsben och darfér sarskilt svara att genomskada. Vi hoppas att dvnin-
garna i det har materialet ska hjalpa dig och dina elever att avsldja och
bearbeta en del av dessa férdomar. Men vi hoppas naturligtvis ocksa att
vi ska fa se allt farre sadana i vara massmedier.

Genusgruppen pd Upsala Nya Tidning arbetar tillsammans med sina
journalistkollegor utifrdn en checklista med tips pa vad man bér tédnka
pa for att férbattra tidningens genusperspektiv. Har har vi anvant en del
av den listan for att ge idéer om hur eleverna kan granska texterna i tid-
ningar ur ett genusperspektiv.
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fyller 50 ar i dag.

fran Fal

Helén lever har och nu!

Fodelsedagsprofilen

Namn: Helén Johansson.
Fyller: 50 &r den 16 juni.
Familj: Maken Stefan, so-
nerna Albin 18, Oscar 16 och
Hugo12.

Bor: Falsterbo.

Aktuellt: Pustar ut efter dld-
ste sonens studentfest.

» Helén Johansson Gppnar
ytterdérren med ett leende.
Det ljusgrona huset som ar
beliget ett stenkast fran ha-
vet i Falsterbo stod firdig-
byggt och klart for inflytt-
ning 2001. Sedan dess har
Helén och maken Stefan
stormtrivts i sitt hus.

Nir Helén fyllde 30 pla-
nerades fest i tradgirden

natur kaplig inrikt-
ning pa Pi kol

traffades rader det diremot
delade i om.

Som barn sjéng hon i kér,
spelade barnteater och gick
pa gymnastik.

Direkt efter gymnasiet
bérjade Helén studera pa
Lunds universitet. Intresset
for matematik fick efter no-
ga Gverva-

gande sté tll- m ya pap alitid

baka for juridi-

ken som hon tycktom

~Ja,detdir ir viinte ense
om, skrattar Helén, medan
hon beréttar om hur de ge-
mensamma bekanta forde
dem samman.

Aret efter att de triffats
foddes sonen Albin, som
precis fyllt 18
ochsomunder
véren dven ta-
git studenten.

beslutade sig matematik Albins  stora

M aer. menman far ju
ch med faciti
hand & hon INtENAgot

passion ir his-
tar, vilket ock-
sdupptar stora

nojd med sit Specifikt yrke  delar av

beslut. niar man last Heléns tid. s
~ Jag har all- Darfor ir -Han g

tid tyckt om det. Kk b i pa ridgymna-

matematik  Juridik bittre.” e vellinge.

men man firju  s————————smm Hastar ir hans

Ostakulle har bista

or s Maringvagen i Ostadulle et g3 granasima deciila  chans
botplbarkgaiasn| Osadk villakvarteret mitt i Ostadkulle i Virgirda  nu fick beskedet att
Yomman,

‘Ane

har svenska folket bestmt. Anette
Bengtsson fick drygt 560 av de 2 849
résterna.

deoch s att g

“Sueriges bista oranne”

grannen

vs Konstaterar han,

foreningen ska hon tills
mans med sonen Hugc
liger i sommar.

Familjen Johanssons
mensamma planer i1
sommaren r att resa i
med segelbaten.

- Det ér svart att fa i
familjen eftersom bar
har si mycket de vill g
Men en kortare tur till I
mark med baten ha
tankt.

Nir Helén fir en
stund &ver trinar hon
na pi gym och liter
kreativa adra fa utlo
form av scrapbooking.

Alperna varje vinter
Aventyrsresor och ski
mestrar i alperna ir n

som Helén girna gor sty Terrarie/Kanarie i sitt kok med sonen Vide. Den 15 juni fyller musikern och producenten Stry 50 4r.

Punkpionjar trivs ed livet

jag

ver s6oroster trots att hon barahar tt o-

t rostram-

al grannar

et pigige en

ed att minga Kinner
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skots

TOrRsSDAGENS Jas Gripen-haveri
utanfor Alvsbyn orsakades troli-
gen av att piloten av misstag skots
ut ur planet.

ut av misstag

Handtaget som utloser raketsto-
lensitter mellan pilotens lar. Enligt
vad DN erfar har pilotens g-drakt
aktiverats nar han skulle landa.

Luftblasorna i drakten har fyllts
och pilotens kraftiga lar har tagit
sa stort utrymme att handtaget
pressats uppat och utlost stolen.

FOTO: BENOIT TESSIERS/REUTERS/ DOMINIQUE FAGET/AFP

Flygvapnet beslot pa fredags-
kvillen att stoppa alla flygningar
med de senaste versionerna av Gri-
pen. SVERIGE 9

Folkligt frieri infor franska valet i morgon

SOCIALISTPARTIETS Ségoléne Royal

-
av polisen

e, Allvarliga brott
som begds av
ungdomar under
15 4r ska i fram-
tiden utredas av
polisen, sidger
justitieminister Beatrice Ask i
en DN-intervju. RAKTPA SAK 15

Hovratten skarpte straffet for
den 15-aring som domts for att
ha knivdodat en trebarnspappa
i Fittja. STOCKHOLM 14

Hard s-kritik mot
Sahlins tv-debatt
Mona Sahlins mote med Sveri-
gedemokraterna i TV 4 pé tors-
dagskvillen far nu hard kritik
~béde internt hos socialdemo-
kraterna och fran andra partier.
SVERIGE 12

Maklarfirmor kan
dras ini insiderhdrva
| Maklarfirmor har i flera fall latit
| bliatt anméla misstdnkta af-
farer i de pagaende insiderhar-

| vorna, enligt vad DN erfar.

j EKONOMI 2-3

Ostr;u;u'
far skjuts

av virmen

SVERIGE 10
MOTOR
Lagre premier med

"storebror” i bilen

Vicky Tyler ar 24 4r och bor i
England. Hennes bil 4r hela ti-
den satellitévervakad av forsak-
ringsbolaget. Det har gjort att

med 80 procent. MOTOR 2

Sydfrankrike. Bida gjorde allt for
att fila pa sin folkliga image infor
morgondagens forsta omging i
presidentvalet.

44 miljoner viljare har da chan-
sen att rosta for en forandring. Ar-
betslosheten ar hog, forortsungdo-
mar revolterar och studenter pro-

|
r hennes premiekostnad sjunkit
|
|
|

testerar. DN:s Ingrid Hedstrom fol-

jer slutspurten infr valet, som far ,m -

stor betydelse dven for Europa. =S »
SPECIAL EUROPA 26-27

tréffade viljare pi en marknad
i Paris och hogerkandidaten Ni-
colas Sarkozy besokte en ranch i

Foto: ROLAND BENGTSSON

DN provkér
lyxhybrid

MOTOR 4

koper Drutt

Den fantastiska kinslan av
att kunna bada i havet fick
tioarige Kjartan Magnusson
att trivas i Landskrona. Pa
Island finns varma utom-
husbad Gverallt men havet
ir for kallt. Nu fyller han 40

Han har blivit Landskro-
natrakten trogen sedan han
flyttade fran Reykjavik med
sina systrar och foraldrar for
30 ér sedan. Forst bodde han
med forildrarna i Glumsléy,
nu bor han med sambon
Anette Andersson och bar-
nen Emelie och Nathalie i
Hirslév. De bor pa en gam-
mal gard med minigrisen
Mini, som har ett eget hus
eftersom Anette r allergisk
mot palsdjur.

~ Det finns inte manga lik-
heter mellan Reykjavik och

T andelrna

W GRATTIS
Kjartan Magnusson

Aktuell: Fyller 40 ar den 14
juni.

Bor: Hirslov, Landskrona
Familj: Sambon Anette An-
dersson, barnen Emelie, 16,
och Nathalie, 14. Minigrisen
Mini.

Firar: Med 6ppet hus den
30 juni klockan (4-17 hem-
mai Harslov.

dir det ir lugnt och sként,
forklarar Kjartan Magnus-
son.

Och sa ar det det hiir med
‘mentaliteten. Kjartan Mag-
nussons motto r att "ingen-
ting dr omailigt, det omojli-
gatar bara lite lingre tid”.

- Det vanligaste man kan

: s e

tycka att jag skulle vara mer
vilplanerad. Jag tror att
svenskar vill ha mer ordning
och reda, siger han.

Efter ekonomisk linje pi
gymnasiet har Kjartan Mag-
nusson bland annat arbetat
som forsaljningschef och
konsult. Sedan 1995 &r han
siljare och produktspecia-
list pa Tibnor AB, som dist-
ribuerar stil och metaller
6ver hela Norden.

Arbetet innebir manga
resor - inte minst till Island
som inte har nigon egen
stéltillverkning och dir det
rader byggboom just nu. En
bror och resten av slikten
bor kvar pa Island, si minga
semestrar gir ocksa till 6n,

Under manga ar var han
B e i i Bt

hyllan, forutom styrelsepos-
ter i Landskronahem och

~ Jag behovde mer tid at
jobbet och familjen. Och si
var jag mi med att det
inte var ligt mycket
fornyelse i partiet. Men de
flesta som Kinner mig tror

"Det vanligaste
man kan héra en
islanning saga ar
’inga problem’
och 'det ordnar
sig.”

att jag snart kommer att ge

migin i hetluften igen, siiger
Kjartan Magnusson som

Han ser inget som omajligt

sationens syfte &r att gora
bra miin biittre. Bland annat
samarbetar broderna med

hiéilper till att bre smérgasar
och servera till hemldsa,
narkomaner och andra be-
hévande.

~ Jag har haft med mig
min dotter och hon upp-
skattade det mycket. Jag vill
att barnen ska komma till
insikt om att det ar viktigt
med barmhirtighet, siger
han.

Annu har Kjartan Magnus-
son inte markt av nagon an-
nalkande 40-arskris.

— Tiden har gatt sa fort,
det ser man pa barnen. Det
var inte linge sen man bytte
blsjor pa dem. Men jag tror

"W

Dags att rosta pa
kulturpristagare. s 6

ey

e
Svenskt slar ‘
i Milano. s 12

EKONOMI. s wioaenas | SPORT.

' Saab i Trollhéttan f '
 férlorar 1400 jobb. s 4 |

Klippa i engelsk
damfotboll. s 4

Lyckligast 3
ilandslaget.s1 .
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Norm och undantag

Oftast spelar kdn ingen roll i sammanhanget men allt-
fér ofta utgar vi frdn att mannen &r norm och kvinnan
undantaget. Lat eleverna lasa artiklar och stryka under
stallen dér journalisten markerar att det handlar om en
kvinna aven nar det inte &r relevant. Exempelvis den
kvinnliga arkitekten.., den kvinnliga bilféraren..., den
kvinnliga l&karen.. och s& vidare. Kan nagon hitta mots-
varande satt att uttrycka sig om man? Den manlige
cyklisten.., den manlige affarsinnehavaren?

Alla har efternamn

For- och efternamn &r en statusmarkér. Lat eleverna
kontrollera nagra texter om man respektive kvinnor.
Hittar de skillnader i hur namnen skrivs ut? Vilka kallas
bara vid férnamn?

Tank tvartom

De fragor som stélls till den unga trebarnsmamman
som just utnamnts till VD ska bara stallas om de aven
stalls till en man i samma position. Eleverna ldser nagra
intervjuer eller personportratt av kvinnor och man som
gjort karriar. Hittar de fragor som stéalls till det ena
kdnet, men inte till det andra?

Kladsel, en falla

Eleverna jamfor artiklar om man och kvinnor och lag-
ger marke till hur journalisten skriver eller inte skriver
om deras kladsel. Jdmfdr och diskutera de skillnader de
upptacker.

Testa det du skrivit
Det har ar ett bra satt att kontrollera om det man skriver
ar genusneutralt eller inte.

Lat eleverna leta upp artiklar som handlar om man
eller kvinnor. De laser sedan artikeln hégt men byt ut
namnet mot ett namn fran det andra kdnet. Lat dem
markera passager i artikeln, som de reagerar fér nar de
byter kdn pa huvudpersonen? Lat eleverna ge forslag
till &ndringar av dessa stallen.

Tank i forvag

Ett vanligt rad till journalister &r att tdnka i foérvag
ndr de planerar sin artikel. Hur manga mén respek-
tive kvinnor ska jag intervjua om detta? Om det blir
fler av nagot kén kan man stélla sig fragan varfor? Lat
eleverna kontrollera nagra dagstidningars nyhetssidor.
De markerar vid sidan av varje nyhet hur manga man

respektive kvinnor som beskrivs eller kommmer till tals
i artikeln. De markerar ocksa vilka av dessa som lika
garna skulle kunna vara av det andra kénet. Finns det
nagot samband mellan vad nyheten handlar om och
vilket kén det skrivs om i artikeln? Ar det ett sjalvklart
samband? Diskutera vad eleverna tror det & som gor
att det ser ut sa har.

Hvertalning

Journalister sdger ofta att det &r svarare att fa kvinnor
att stélla upp pa en intervju eller bild i tidningen. Varfor
&r det sa tro? Vilka argument tror ni att kvinnor har for
att inte stalla upp? Lat klassen l&sa artiklar med och om
man i dagens tidning. Ge férslag pa artiklar dar det lika
garna kunde handla om kvinnor.

Slentrian

Ofta intervjuar journalister "experter” (méan) inom det
ena eller andra specialomradet som de ska skriva om.
Darfor forsdoker manga tidningar att uppratta “expert-
listor” med bara kvinnor for att det ska ga lika 1att for
en journalist att ringa en kvinnlig expert pa trafik eller
vapenexport eller vad det vara mande.

Lat eleverna uppratta en egen kvinnoexpertlista. De
bestdmmer sig for cirka atta vitt skilda omraden (yrken
och/eller fritidssysselsattningar) och hittar sedan namn
pa kvinnor som kan ndgot om det omradet. Kanske kan
de ha hjalp av Eniro eller telefonkatalogen. Férsok att
hitta mellan tre och fem kvinnor inom vart och ett av
omradena. Kanske finns de i klassen om det till exempel
galler fotboll, kandisar eller datakunskap?

Amnesfallan

Lat eleverna klippa ut tio bilder pa okanda personer ur
tidningen, lika manga kvinnor som man. De ska ocksa
klippa ut 10 rubriker dar det relativt klart framgar vad
nyheten handlar om. Se till att det blir en blandning av
traditionellt manliga och kvinnliga @mnesomraden. Lat
sedan eleverna placera bilderna vid "ratt” rubrik. Kanske
gor de en traditionell placering med kvinnobilder vid
artiklar om dagis, skola, sjukvard och manliga bilder
kopplas till bilar, industri med mera. Diskutera vad som
paverkat eleverna nar de 18st uppgiften.

Kontrollerai tidningen

Vilken koppling hittar eleverna i tidningen mellan &mne
och kén? Var kunde journalisten lika gérna ha valt nagon
med motsatt kon?

Ovningar
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Ord har pondus

Olika ord har olika pondus. Vid alla s& kallade pratminus
ska journalisten ange vem det &r som “sager” vad. For
att undvika upprepningar av ordet sager, sa véaljer jour-
nalisten bland manga synonyma uttryck. Har foljer ett
antal vanliga mojligheter: sdger, pastar, uttrycker, anser,
menar, papekar, tror, anar, gissar, konstaterar, fastslar,
smaskrattar, uppmanar.

Lat eleverna diskutera och placera de har orden utefter
en linje d&r ena anden representerar att ordet har lag
pondus och den motsatta anden hég pondus. Leta
exempel i artiklar pa hur de har och andra liknande ord
anvands nar kvinnor respektive man uttalar sig.

Ordval

Kalla inte vuxna kvinnor tjejer. Begreppet tjejer ar gan-
ska vedertaget i samhéallet. Mamma ska pa tjejtraff
och mormor tréffar sina gympatjejer varje onsdag. Lat
eleverna leta i artiklar om kvinnor och se vilka ord jour-
nalisterna anvander. Har orden tjejer respektive kvinnor
olika tyngd? Eleverna skriver sedan egna meningar dar
de tycker att det skulle vara direkt olampligt att skriva
“tjejer” i stéllet for “kvinnor”. Kan man resonera pa
samma satt om “killar” och "man” ?

Harda och mjuka nyheter

Av tradition finns det sa kallade harda och mjuka ny-
heter i tidningarna. Till de harda hér krigsrapportering,
teknisk utveckling med flera, medan de mjuka hand-
lar om d&mnen som familj, vard, omsorg med mera. En
journalist vinklar alltid sin nyhet. En och samma nyhet
kan ges en “hard” respektive "mjuk” vinkel.

A.

Lat eleverna samla exempel pa harda och mjuka nyheter.
Diskutera sedan hur de skulle kunna vinklas pa ett an-
nat satt sd att de harda blev mjukare eller tvartom.

Exempel.

En sjdlvbombare har spréngt sig pa ett torg.

Hard vinkel : Fokus p& antal déda och sdrade, vilken typ
av sprangmedel, verkan.

Mjuk vinkel: Fokus pa en familj, som miste en far och en
dotter vid attentatet.

Diskutera vilka ldsare som lockas av de olika sorternas
artiklarna?

B.

Klipp ett antal rubriker ur tidningen och ge varje rubrik
ett nummer. Lat eleverna enskilt och spontant bedéma
varje rubrik och klassa den som en nyhet huvudsakligen
fér man, huvudsakligen for kvinnor eller for bade och.
Diskutera hur de tankte nar de gjorde sina val.

C.

Studera tidningens olika sidor: kultur, sport, inrikes,
familj osv. Be varje elev att enskilt bedéma om avdel-
ningen vander sig mest till man, mest till kvinnor eller
lika mycket till bada. Diskutera resultatet. Eleverna
far sedan till uppgift att géra om de mest kdnsrelat-
erade delarna till mer koénsneutrala. Vilka forslag till
féorandringar har de? Kontrollera ocksa vilka som skriver
pa de olika sidorna. Man, kvinnor ?

Redigera fér méan eller kvinnor

Lat eleverna bilda redaktionsgrupper tre och tre.
Redaktionens uppgift blir att i dagens tidning hitta de
fem basta nyheterna for en fingerad tidning som heter
”Man i karridren”. De ska ocksa leta fram de fem topp-
nyheterna till den fingerade tidningen ”"Kvinna mitt i
livet”. Diskutera gruppernas val och om hur det stam-
mer dverens med tidningstiteln.

Diskutera ocksd vad de manliga respektive kvinnliga
artiklarna handlar om. Har nagon grupp valt samma
artikel till bada tidningarna? Vilken tidning var det |&t-
tast att hitta artiklar till? Varfor?

Skriv sjalv

Eleverna skriver ett portratt av en person pa skolan som
alla i klassen kanner till. Det kan vara en klasskamrat, en
larare eller kanske nagon i skolbespisningen. Uteldamna
alltfor tydliga kdnnetecken sd att det blir svart att gissa
vem det handlar om. Kalla personen X. Lat klasskamra-
terna gissa om det handlar om en man eller kvinna. Vad
i texten &r det som far dig att tro sa? Kunde skribenten
ha skrivit pa ett annat, mer kdnsneutralt satt?



Pa reklampelare, i tidskrifter, i broschyrer och i dags-
tidningar. Fargglada, svartvita, retuscherade, autentiska.
Bilder, bilder, bilder. Bilder som pockar pa var uppmark-
samhet.

| dagstidningarna har bilderna en sarskild genomslags-
kraft eftersom vi laser tidningen med férestéllningen att
tidningen ger en nagorlunda sannbild av verkligheten.
Det som star i tidningen &r sant, brukar det heta. Det-
samma galler bilderna, det som tidningens bilder visar
tror vi ar sant.

Nar det galler hur kvinnor och man har det i samhallet med livsval, yrken,
intressen, roller och uppgifter, bekraftar ofta tidningsbilden nagot vi
redan vet. Bilderna bidrar till att cementera férestallningar om vad tjejer
och killar ar och gér. Men ibland 6ppnar en nyhetsbild ett nytt litet fons-
ter inne i oss, berattar en annan historia - och ger oss nya forebilder.

Med nagra enkla verktyg kan man tréna sig i att tolka bade nyhetsbilder
och annonsernas bilder utifrén ett genusperspektiv. Tidningens bilder &r
ett stdndigt aktuellt material fér den som vill arbeta med genusfragor i
klassrummet - varje dag erbjuder ju nya exempel!

Dagstidningarnas bilder kan delas upp i tva grupper: nyhetsbilder och
reklambilder. Nyhetsbilderna, som ocksa kallas pressbilder, tas av tidnin-
gens fotografer eller frilansfotografer som saljerbilder direkt till tidnin-

gen eller en bildbyrd som samarbetar med tidningen. Pressfotografen &r
en journalist som berattar en nyhet i bildform. Annonsernas bilder gérs
av reklambyraer utanfér tidningen eller av tidningarnas egna annons-
avdelningar. Du ldser mer om annonsernas bilder pa sidan 23.

Nyhetsbildernas uppgift ar att férmedla nyheter till I1dsarna. Det som
star skrivet i tidningen ska vara sant, brukar det heta. Detsamma géller
nyhetsbilderna, det som bilderna visar ska vara sant. Fér tidningarna ar
det darfor viktigt att bilderna ar autentiska. De flesta svenska morgon-
tidningar har en bildpolicy som sager att bilderna i tidningen inte far vara
manipulerade pd ndgot satt. Manga dagstidningar strdvar ocksa efter
att ingen bild ska vara arrangerad. Tidningens nyhetsbilder ska skildra
verkligheten, precis som den ar. Kanner inte ldsarna igen sig i tidningen
vander de den snart ryggen. Men bilderna ska ocksa bade engagera och
vacka kanslor - en tidning som inte underhaller sina |&sare riskerar att
férlora sina prenumeranter. Det géller alltsa att tidningens bilder &r bade
sanna - och riktig bra.




Ovningar
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Rékna kvinnor och mén!

| Sverige ar vi halften man och halften kvinnor. Det ar
enkelt. Men i de svenska morgontidningarnas nyhets-
rapportering ar det sedan manga ar tillbaka omkring
70 procent man och 30 procent kvinnor som intervjuas
och syns pa bild. Férklaringen brukar vara att nagra av
tidningens viktigaste bevakningsomraden inrikes och
utrikespolitik, ekonomi och sport, domineras av man.

Lat eleverna i klassen diskutera sig fram till en hypotes
om vilka de tror férekommer mest pa tidningens bilder.
Kvinnor, man, eller ungefér lika manga av varje?

Anvand dagens tidning eller spara en veckas tidningar,
och 1at eleverna rékna bilder. Sortera bilderna i tre
hégar: Bilder med bara man, bilder med bara kvinnor,
och bilder med bade man och kvinnor. Lat resultatet bli
startpunkten for en diskussion om hur tidningarna och
verkligheten hanger ihop. Hur ser det ut i tidningen?
Och varfér ser det ut som det gor?

Den som vill ga vidare later eleverna géra en mer detalj-
erad undersékning av tva avdelningar i tidningen, till
exempel sportsidorna och ledarsidan. Hur ser det ut
dar? Diskutera resultatet, garna utifran férestéliningen
om att tidningen ska skildra samhallet, och att alla ska
kanna igen sig i tidningen.

Hur ser bilder pa kvinnor och mén ut i tidningen?
Steg 1, Grundlaggande bildanalys.

Som larare valjer du nyhetsbilder ur veckans tidningar
eller later eleverna klippa ut bilder.

En enkel bildanalys kan bygga pa tre fragor:
Vad kdnner du nér du ser bilden? Vad ser du pa bilden?
Vilket kan vara tidningens syfte med publiceringen?

Steg 2, Bildanalys med genusglasdégon.

Ett traditionellt monster i pressbilder, konstbilder och
reklambilder har varit att kvinnor sitter och man star.
En annan bildtradition &r att kvinnor ler och tittar in
i kameran medan man &r allvarliga och tittar nagon
annanstans - deras blick visar att de ar "upptagna” av
nagot. Ytterligare en bildkonvention &r att bilder av
man tas underifrdn och av kvinnor ovanifran, sa kallat
grod- respektive fagelperspektiv. Perspektiv som far
kvinnan att se liten ut, och mannen stor.

Bladdra i tidningen, klipp ut bilder och diskutera:

Vad far eleverna fér kdnsla av bilden? Ar bilden tagen
uppifran eller nerifrén? I vilken situation har fotografen
valt att fanga sitt motiv? Ar personen passiv eller ak-
tiv? Tittar personen pa bilden in i kameran eller &r hon
sysselsatt med nagot annat? Hur paverkar det vilken
kénsla man far av bilden? Varfér, tror de, har fotografen
valt ut just den bilden bland de manga som fanns i ka-
meran efter avslutat uppdrag?

Beskriv en manniska

Klipp ut ett antal bilder pa kvinnor och man ur tidnin-
gen. (Till exempel portratt fran tidningens familjesidor).
Bilderna ska forestalla personer i olika aldrar och sam-
manhang. Kopiera bilderna pa OH-blad och visa for
klassen, eller kopiera en eller flera bilder till eleverna.
Lat deras fantasi komma igang, skriftligt eller muntligt:

Vem &r det pd bilden? Alder? Familj? Yrke? Hobbies?
(Uppgiften fungerar ocksa utmdérkt som en uppgift att
gbra hemma).

Diskutera i klassrummet: Varfér tror de just det hdr?
Finns det skillnader i vad vi férvdntar oss av kvinnor
respektive man? Finns det till exempel nagot fritids-
intresse som kan kallas kvinnligt respektive manligt?
Det kan férhoppningsvis bli ett bra samtal om férdomar
och konsroller.

Klipp en bild

En enkel 6vning dar du ger eleverna i uppgift att klippa
ut varsin bild ur nagon tidning. | klassrummet l&dgger ni
sedan fram bilderna och tittar pa dem. Hur ser det ut?
Valjer tjejerna och killarna olika sorters bilder? Disku-
tera resultatet: Hur ser urvalet ut? Varfér har man valt
just den bilden?

Tvartomvarlden: allt ar moéjligt?

Klipp ut bilder som forestaller en man respektive
en kvinna. Visa bilderna fér eleverna utan bildernas
rubriker. Lat eleverna skriva en “seriés” rubrik, det vill
sdga vad de tror att nyheten handlar om och 1at dem
skriva en tvartomrubrik, ndgot som man inte hade
vantat sig, garna med genusglasdégon - man som pratar
om... vada? Glad kvinna med barn som far tarta for att...
ja, vad da?

Diskutera resultatet!




Fotograferna pa tidningen &r pressfotografer. Eftersom de beréattar his-
torier med sina bilder kallas de ocksa bildjournalister. Har berattar tva
pressfotografer om hur de med kameran som redskap arbetar for att
skildra verkligheten, dag efter dag.




For ett fotojobb till tidningen tar
Peter Frennesson ungefar 50-60
bilder. Han lamnar 3-4 bilder till
redigerarna.

Forsta skoldagen.
Foto: Peter Frennesson

Busiga killar och bra bilder

Intervju med Peter Frennesson, fotograf pa Sydsvenskan
i Malmé.

Vilket &r ditt uppdrag?
-Det &r enkelt, jag ska skildra verkligheten sa som den &r och ta fram sa
bra bilder som magjligt till tidningen.

Vad &r en bra bild?

-En bra bild har ett intressant innehall och en stark komposition. Utan
komposition faller bilden ihop, oavsett om det handlar om fotboll eller
politik.

Kan en bra nyhetsbild férstdrka en férdom - till exempel att tjiejer &r
blyga och killar &r busiga?

- Vi pratar mycket pa tidningen om jdmstalldhet och att vi ska férsdka ha
fler kvinnor pa bild, men nar jag &r ute pa ett jobb funderar jag inte pa
det. Da férsdker jag skildra verkligheten som den &r och inte som jag én-
skar att den &r. Det bar mig emot att ta fram en sédmre bild fér att ndgon
vill ha det si eller sa. D4 visar jag ju inte verkligheten som den &. Om 19
av 20 toppchefer &r man da blir det ju konstigt om varannan bild tidnin-
gen av chefer &r en kvinna. Samtidigt &r det ju sd att tidningen kommer
varje dag och da hamrar vi in budskapet dag efter dag att de som har
nagot viktigt att sdga &r man.

-Vissa dagar &r det valdigt fa bilder pa kvinnor i tidningen. Vi forsdker
jobba med det, men det ar ju framfor allt avdelningschefernas jobb, inte
fotografernas.

Berétta om din bild fran férsta skoldagen!

-Jag tyckte att bilden var rolig. Den har flera roliga ansiktsuttryck och
det hander mycket.Den har flera detaljer, flera av barnen har lite for stora
sandaler till exempel.

Rent tekniskt sd &r den bra, den har en repetitiv form som bryts med
killarna som stracker armarna i luften, det blir en kontrast i bilden, sager
Peter.

Har manliga och kvinnliga fotografer olika bildsprak?

-Nej, jag tror pa ett personligt bildsprak. Daremot styrs &mnesvalen av
intressen i viss grad. Killar gillar fotboll och darfér platar fler killar fotboll.
Men fér det mesta styr schemat, alla fotografer pa tidningen kan hamna
pa en fotbollsmatch. Men nar det galler fotbolls-VM kan man inte tvinga
en person som inte &r intresserad av fotboll att vara ivag flera veckor. Pa
Sydsvenskan finns tre kvinnliga fotografer och tio manliga. Ambitionen
ar att det ska vara halften kvinnor och halften man.

Varfér dr det viktigt att ha fotografer av bdda kénen?
-Déarfor att det finns olika tillfallen och miljder dar bara kvinnor respek-
tive man slapps in.

Ténker du pd att dina bilder har makt?
-Nej, men jag tanker pa att bilder i tidningen har stort inflytande pa
|dsaren. Det &r sammanhanget som mina bilder ar i som ar det viktiga.

Har du ndagonsin velat arbeta med reklamfoto?
-Nej. Jag tar en bild, jag skapar den inte. Det goér reklamfotografen.



Vill se verkligheten

Intervju med Kinga Lezanska Sjolin, frilansande
pressfotograf.

- Jag har alltid tyckt om fart och att det hadnder grejor. Med krimbilder ar
det alltid s& att man skulle ha varit dar en timme tidigare. En brottsplats
ar dar tillfalligt, kommmer fotografen for sent ar det bortplockat. Ska man
ta en bild vid ett gripande maste man vara dar just ndr det hander fér att
fa en dramatisk bild som visar pa polisens makt och den gripnes under-
l&dge. Folk vill inte ha en bild av polisbil som bara star dar, sdger Kinga
Lezanska Sjolin, frilansande pressfotograf. | sju ar arbetade hon som
“krimfotograf” med eget féretag - det vill s&ga hon lyssnade pa polis-
radion och koérde till olycksplatser och brottsplatser, i hdgsta hastighet,
med tidningarnas nyhetschefer i telefonen: Ville de ha bilder?

Fotografer som dyker upp vid en bilolycka eller vid ett polisingripande
ar inte alltid populéra.

-Det &r en tuff varld, jag har fatt backa och ducka och jag har blivit miss-
handlad. Men jag har alltid visat hansyn, till exempel statt en bit bort och
anvant teleobjektiv i stallet fér att ga fram med en vidvinkel.

Sedan ett ar tillbaka arbetar Kinga Lezanska Sjélin dagtid som vanlig
pressfotograf, fér det mesta at tidningen Metro.

- Ibland saknar jag spanningen. Att sitta i bilen och fundera pa hur det
kommer att se ut, om det kommer att vara som de sager pa polisradion?
Men jag utvecklas mer pa Metro, som manniska och som fotograf. Rent
tekniskt ar ju de flesta brottsplatser likadana, med blaljus och polisbilar.
Nu anvander jag nastan aldrig blixt, det ar férstdraren av stamning num-
mer ett!

Kriminalfotografins varld ar en mansdominerad varld. Nar Kinga boérjade
sin yrkesbana hérde hon talas om en annan fotograf som var kvinna,
resten var man. N&r hon slutade som krimfotograf kande hon fortfarande
bara till en annan kvinna i branschen. Hon blev inte annorlunda bemétt
an sina manliga kollegor, varken av raddningspersonal eller av de man-
niskor som nyheterna handlar om, men hon funderar pa om hon tog lite
annorlunda bilder.

-Killarna arbetade mer i flock, jag férsdkte hitta egna, andra, vinklar.

En annan del av pressfotografin som ar mansdominerad ar rapporter-
ingen fran krigszoner. Kinga Lezanska Sjolin vill garna aka, men inte
ensam. Det ar for farligt.

-Jag vill ju se verkligheten, inte bara nyheterna. Om man jobbar inom
medierna vet man hur mycket som klipps bort. Kvalitetskoll och gransk-
ning av bilderna som kommer in till nyhetsbyraerna finns det inte alltid
tid till, verkar det som. Tid ar ju verkligen pengar i den har branschen.
Det ska ga fort, sdger Kinga Lezanska Sjalin.

Vad &r en bra nyhetsbild?
- En bild som fangar ens uppmarksamhet, precis som en reklambild.

Fakta om pressfotografer

De flesta pressfotografer i Sverige ar anslutna till SJF, Svenska journalist-
forbundet. Av 352 pressfotografer 2007 var 79 kvinnor. SJF:s medlems-
antal som helhet var 7490 kvinnor och 7646 man. Enligt SJF &r det fram-
for allt yrkeskategorierna fotograf och sportreporter som fortfarande ar
klart mansdominerade.

Intresseféreningen Pressfotografernas Klubb, PFK, grundades 1932.
D3 var pressfotografin helt mansdominerad. | dag har féreningen 886
medlemmar. Av dem &r 122 kvinnor. PFK arrangerar tavlingen Arets Bild,
som fatt kritik fér att den &r mansdominerad.

Till Arets Bild 2007 var en femtedel av de inskickade tavlingsbidragen
tagna av kvinnliga pressfotografer. Av 41 priser delades tva ut till kvinnor.
Juryn tittar pa bilderna anonymt.

- Att det ser ut som det goér i tavlingen avspeglar nog hur det ser ut
pa redaktionerna. Ma&nnen far den typen av bilduppdrag som brukar
uppskattas av juryn, sdger PFK:s sekreterare Lars Holmquist. Kvinnliga
fotografer hamnar ofta pa uppdrag om mode, vardagsliv och kultur och
manliga fotografer far i uppdrag att plata nyheter om politik och sport.

-Unga kvinnliga fotografer som kommer till tidningen och skickas ut
pad fotboll har det tufft uppe pa redaktionerna. De ifrdgasatts valdigt
mycket, sdger Jonas Lemberg, pressfotograf och general féor Arets Bild
2007.



1. Pressfotografer anslutna till
svenska journalistforbundet
2007. Antalet kvinnor i hela
organisationen dr 7490 mot
7646 man.

2. Pressfotografernas klubb.
Medlemmar 2007.

3. Arets bild 2007.

En femtedel av de inskickade
bidragen kom fran kvinnor. Tva
priser gick till kvinnor.




Sveriges regler for tryckfrihet ar de mest generdsa

i varlden. Tidningarna kan publicera nastan vad de

vill. Men bara nastan. Till exempel ar publicering som
beddms vara hets mot folkgrupp férbjudet i lag, samt
publicering som kan riskera landets sdkerhet. Daremot
ar listan pa etiska regler langre. Regler som tidningens
ansvariga utgivare bér tidnka pa varje dag, innan
tidningssidorna skickas ivag till tryckeriet.

PO och etiska regler
N&r det handlar om bilderna i tidningen s&ger massmediebranschens
egna etiska regler féljande:

”Sla vakt om den dokumentéra bilden. Var noga med att bilder och
grafiska illustrationer &r korrekta och inte utnyttjas pa ett missvisande
satt”

“Bildmontage, retuschering pa elektronisk vag eller bildtext far ej utfor-
mas sa att det vilseleder eller lurar |&saren. Ange alltid i direkt anslut-
ning till bilden om den ar férandrad genom montage eller retusch. Detta
galler aven vid arkivering.”

»Overvag noga publicitet som kan kranka privatlivets helgd. Avsta frdn
sadan publicitet om inte ett uppenbart allménintresse kraver offentlig
belysning.”

”Visa alltid offren fér brott och olyckor stérsta mojliga hansyn. Préva
noga publicering av namn och bild med hansyn tagen till offren och
deras anhoériga.” (kélla: www.po.se)

Om man k&nner sig krankt eller ”pa annat satt orattvist behandlad i en
tidningspublicering” kan man vanda sig till Allmdnhetens Pressombuds-
man, PO. Tycker PO att det finns fog for att utreda om tidningen har
brutit mot ndgon eller ndgra av de etiska reglerna skickar hon &rendet
vidare till Pressens Opinionsndmnd (PON).

Om PON tycker att tidningen har brutit mot reglerna - eller god publi-
cistisk sed som de brukar kallas - maste tidningen publicera en text
fran PON som berattar att tidningen har brutit mot de etiska reglerna.
Tidningen maste ocksa betala en avgift till PON. Tidningar med en upp-
laga upp till 10000 exemplar betalar 10 000 kronor, tidningar med stérre
upplaga betalar 25000 kronor.




Till vanster:
Annons fran Guess footwear

Har gar gransen?
PO och silikonbrost

Var gar egentligen gransen fér nar en bild &r krdnkande?
Har ar ett exempel som har med bilder - och genus - att
gdra. “Klander fér publicering om bréstférstoring Exp nr 29/2007
SOLO G”

Vad gjorde tidningen Solo enligt PO?

*Tidningen publicerade mingelbilder fran en k&ndisfest, dar en kvinna
och hennes namngivna séllskap syntes. P& annan plats i tidningen fanns
en notis om att ’badbollsstora’ silikonbrdst inte var snyggt. Bredvid fanns
samma mingelbild, beskuren och visade bara kvinnan.Bildtexten 16d ’Sa
har stora ar inte snyggt!’.”

Vad tyckte kvinnan pa bilden?

Kvinnan pd bilden anmalde tidningen till PO eftersom hon tyckte att
tidningens text till bilderna var bade hanfull och felaktig. Hennes familj
hade fatt kommentarer och vanner och arbetsgivare hade sett bilden
och texten. Hon hade godkant mingelbilden men inte bilden som var
publicerad i samband med notisen.

Vad svarade tidningen nédr den blev anmdéld?

"SOLO G anférde att den presenterade bl.a. vanliga manniskor som
ville vara med pa vimmelbilder fran fester dar ocksd k&dnda manniskor
férekom. Manga kénda personer gér kosmetiska kirurgiska ingrepp. Tid-
ningen vander sig till unga kvinnliga lasare och har tagit stallning mot
sadana ingrepp pa alltfér unga kvinnor. | det aktuella numret av tidnin-
gen framférde redaktdren sin asikt. | samband med notisen visades en
bild pa en icke namngiven kvinna med en kommentar om brost. Avsikten
med notisen var att fa unga kvinnor att avsta fran bréostoperationer och
var inte att uppfattas som kritik av ndgon enskild person.”

Vad tyckte PO till slut?

PO tyckte att tidningen brutit mot de etiska reglerna. Tidningen far visst
driva en kampanj mot skdnhetsoperationer men beddmer att personen
i frdga har blivit utpekad pa ett krdnkande och forldjligande satt infér
tidningens lasare, varav nagra kan ténkas kdnna igen henne.

Hade personen varit en offentlig person hade de sett saken pa ett annat
satt. De skriver att om det hade varit till exempel Dolly Parton hade hon
nog “kunnat svara for sig”.

Andra fall som PO har klandrat finns pa www.po.se




DOICE . GABBANA

Light b

Genus och Reklambilder

Reklamens varld ar rolig. Men samtidigt valdigt
berdknande. De anstéllda pa reklambyran leker med férg
och form och ord fér att géra annonser som fangar var
uppmarksamhet.

Annonsernas mal &r att lasaren ska slita blicken fran
nyhetsartiklarna, se annonsen, omfattas av en viss kansla
och bli mottaglig fér annonsens budskap som ar att man
ska kopa en viss vara. En bil kanske, ett par nya byxor
eller en ny utegrill.

Na&r det galler reklam som riktar sig till unga &r det vanligt med sa kallad
livsstilsreklam. Det &r reklam som inte i férsta hand visar varan utan visar
ungdomar i olika miljéer kopplade till varumarket. Annonsen handlar om
att skapa en bild av en livsstil som de unga ska bli lockade av.

Annonsens knep for att salja &r alltsd att s&tta fingret pa den unges allra
dmmaste punkter och skapa envisuell genvag till svaret pa ungdomens
svara fragor: Vem &r jag? Vilken stil vill jag ha? Vilken gemenskap kan
jag vara med i? Att i den har reklamen forsdka hitta mallar for hur unga
killar och tjejer ska se ut och vara ar spannande - och kan vara ned-
sldende. Ofta &r kdnsrollerna de gamla vanliga: tjejer stdr och hénger,
killar &r aktiva. Tjejer pysslar med utseendet, killar med nagot utanfér
dem sjalva.

Naken hud?

Reklamskaparna vill fanga var uppmarksamhet. Att gora det &r svart
eftersom det finns s& mycket att titta pa i tidningen: rubriker, nyhets-
bilder, annonser. For att fanga var blick anvands ibland naken hud i
annonserna. Naken hud anses ha hogt sa kallat “uppmarksamhetsvarde”.
Hur mycket nakna eller halvnakna manniskor vi an ser i reklamen fort-
satter tydligen vara hjarnor att reagera pa det.

Exponeringen av naken hud i en annons kan vara motiverad - till exempel
hander som tvattar sig med en tval, ett ansikte som far hudkram eller en
fot som visas i en sandal.

Men exponeringen av ndagon modells nakna hud kan ocksa anspela pa
sex och anvandas enbart for att dra uppmarksamhet till varan, utan att
det har med varan att gora. Ett klassiskt exempel ar en 1attkladd kvinna
som amar sig i en annons fér bilar. En sddan annons anser manga &ar
krankande fér kvinnan - hon framstalls som ett rent sexobjekt.

| Sverige ar det inte olagligt att publicera reklam som &r kénsdiskrimi-
nerande. Det anses strida mot yttrandefriheten att férbjuda reklam. Dare-
mot anses det inte etiskt med reklam som gar dver vissa grédnser - men
var gar gransen?

Till vanster:
Annons fran Dolce & Gabbana



Alle kneb gaelder, ndr der hvert 15. sekund dor et bam pa grund af mangel pa rent vand.

Derfor har Christian & Louise smidt tojet. Du kan ogsa hjelpe - bare ved at drikke mere vand.

Hver gang du keber

stotter du Dansk Rode Kors med 50 ore pr. flaske.

ERK

Privatpersoner kan anmala reklam som de anser vara kradnkande for
kvinnor eller man till ERK, Etiska Radet mot Kénsdiskriminerande reklam.
Varje ar anmals hundratals annonser till ERK. ERK har funnits sedan
1989 och ar naringslivets och reklambranschens egen “stadfirma”, som
ska halla branschen fri fran sexistisk, schabloniserande eller pa annat
satt konsdiskriminerande reklam. | rddet sitter folk fran reklamvériden,
tv, tidningar och tidskrifter. Anser ERK att reklamen ar kénsdiskrim-
inerande falls annonsen. En fallning innebér varken bdter eller nagot
annat straff-tanken &r att radets fallning ska fungera som en offentlig
“skampale”.

Ungefar 10 procent av de annonser som anmals till ERK falls.

Skapar reklamkampanjer varderingar eller speglar de bara de
virderingar som rader?

Det &r svart att verkligen bevisa att reklamen paverkar oss - fast det
faktum att foretag ldgger ner massor av pengar pa reklam borde tala
for sig sjalv.

Reklamens bilder har inget krav pa sig att vara autentiska. Ett fult &rr
kan retuscheras bort, en gulnad tand bli kritvit och en mage som har
blivit lite rund kan fa sina muskelrutor férstarkta. Glappet mellan verk-
ligheten och reklamens bilder verkar vi konsumenter inte bry oss om - vi
paverkas anda. Hur paverkar det oss att dagligen se bilder av overkliga,
idealiserade kroppar i tidningar, pa tv och internet?

Gunilla Jarlbro, professor i medie- och kommunikationsvetenskap vid
Lunds universitet, skriver i sin bok Medier, genus och makt, att en rad
studier visar att tjejer har sdmre sjalvkansla vad galler sin kropp an killar.
Tjejerna anger andra kompisar som den viktigaste orsaken till sin daliga
sjalvkansla, men de anger ocksa reklam. Man kan fraga sig hur kompis-
arna har fatt sin uppfattning om vem som &r snygg?

Sexistiska bilder finns dverallt. Till exempel i skolan. S& har sager Ulrika
Lundquist, genuspedagog i Uppsala, intervjuad av Uppsala Nya Tidning:
“Det finns skolor dar tjejerna inte vagar ga forbi killarna i en del korrido-
rer, for att det finns sexistiska bilder och klotter uppe pa skapen och fér
att tjejerna utsatts for verbala trakasserier.”

Diskutera

Vad har eleverna upplevt som sexistiskt pa sin skola, eller i sitt bostads-
omrade, eller kanske i ndgon film som de har sett pd sistone? Har de
gjort ndgot for att féréandra attityden till sddant? Vad kan de goéra? Ett
lektionstips att bara med sig genom hela arbetat med massmedier och
genus i skolan &r att skriva en insdndare (debattartikel). Lat eleverna
argumentera for vad de tycker i en kort text.

Till vanster:

Annons fran danska Réda Korset

och Aquad or
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Reklam kan vara konsdiskriminerande, sexistisk och
schabloniserande. Vad ar egentligen vad? Kénsdis-
kriminerande reklam ar det dvergripande namnet f6r
den reklam som ERK ska motarbeta.

Nationalencyklopedin

“kénsdiskriminerande reklam, reklam som forutsatter
kénsfordomar och kdnsroller och ofta har en viss sexu-
ell anstrykning. Féreteelsen ar omdiskuterad och ofta
kritiserad men kan inte férbjudas enligt den svens-
ka marknadsféringslagen (1995:450), nagot som bl.a.
hanger samman med att tryck- och yttrandefrineten
atnjuter grundlagsskydd.” Sexistisk reklam &r reklam
som ar kénsdiskriminerande darfér att den framstaller
kvinnor eller man som rena sexobjekt.

Nationencyklopedin

”sexism (en bildning till eng. sex ‘kén’ i analogi med
rasism), nedvardering av kvinnan pa grund av hennes
kon. Begreppet introducerades pa 1960-talet av femi-
nistiska forskare som en parallell till begreppet rasism.”
Schabloniserande reklam ar kénsdikriminerande efter-
som den férstarker en gammaldags syn pa kdénsrollerna.
Till exempel framstalls kvinnor som kansliga, mjuka och
sysselsatta med sitt eget utseende medan méan fram-
stalls fysiskt aktiva varelser utan ndgot djupare kénslo-
liv. Det kan gélla att sélja diskmaskiner, klader eller lek-
saksbjornar.

Nationalencyklopedin

”schablon (medelldgty. schampeldn ‘ménster’, ‘modell’),
formstycke av tra, plast, metall e.d. som fungerar som
mall eller monster, t.ex. vid massproduktion av en viss
bild pa papper eller ett visst mdnster pa t.ex. keramik
eller tyg. | 6verférd betydelse: rutinmassigt forfarande,
forenklad forestallning e.d.”

Ett annat vanligt ord i det har sammanhanget ar stereo-
typ reklam.

Nationalencyklopedin

"stereoty 'p (fr. stéréotype ‘av fast eller oféranderlig
typ’, av stereo- och grek. ty pos ‘monster’, ‘forebild’;
‘pragel’), inom socialpsykologin: férenklad, ofta allmant
omfattad férestélining om utmarkande egenskaper hos
alla som tillnér en viss grupp, t.ex. nation, ras, religion
eller kén, ocksa en dar man sjalv ingar. Ett exempel pa
en stereotyp &r “skottar &r snala”. Stereotypen paverkar
ofta den bild man skapar sig av en individ ur en viss

grupp utan att man narmare provar om den ar
korrekt. En stereotyp ar vanligen uppbyggd av
viss faktisk kunskap och férenklar hanteringen
av intryck fran omvarlden, men den kan paverka
inte bara uppfattningen om hurdana vissa andra
"ar” utan ocksad om hurdana de "bér” vara.

Stereotyper bidrar ofta till att vidmakthalla for-
domar och negativa attityder.”

Varre forr?

Absolut. Under 1970- och 1980-talet férekom fler
annonser dar kvinnor reducerades till att vara en-
bart ett vackert blickfang an under 2000-talet.
Kvinnor i poser som kéndes igen fran porrvérlden
anvandes till att salja allt fran verktyg och bilar
till solarium. ERK startade 1989 och kanske har
radet bidragit till att reklamen i Sverige har blivit
mindre sexistisk an tidigare.

Ménniskorna i reklamen - hur ser de ut?

Valj ndgra av tidningens annonser som innehaller
bilder. Leta ocksa i vecko- eller manadsmagasin.
Diskutera i helklass eller smagrupper:

Vilken &r avsdndaren fér annonsen?
Vilken malgrupp har annonséren ténkt sig?

Hur &r bilderna tagna? Underifran, ovanifran?
Hur paverkar det oss?

Vécker bilderna nagra associationer?

Ser bilderna “sanna” eller “falska” ut - det vill
sdga verkar de vara retuscherade eller dndrade i
datorns bildprogram?

Finns det nagon saklig information om produk-
ten i annonsen?

Vilket eller vilka knep anvénder avsdndaren (re-
klambyran och féretaget som bestéllt annon-
sen) for att paverka oss?

Hur ser mannen ut pa bilden, och hur ser kvin-
nan ut? Vilka kroppsdelar framhdvs? Vem &r ak-
tiv, vem &r passiv? Vem &r stark, vem &r svag?
Vilka kénsroller anspelar bilden pa?
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Vilka kopplingar finns pa bilden mellan modellerna och
de miljéer och situationer som de befinner sig i? Dis-
kutera: Ar ndgra miljer typiskt “kvinnliga” respektive
"manliga” och hur 6verensstdmmer det med model-
lens kén i annonser?

Bildanalys - exempel

Vilken &r avsédndaren fér annonsen pa sidan 30? Dolce
& Gabbana. Vilken malgrupp har annonsédren tankt sig?
Man. Produkten som saljs ar herrparfym: Light Blue
Pour Homme star det pa flaskan.

Hur &r bilden tagen? Bilden &r tagen sa att mannens
skrev och torso hamnar i blickfanget. Bilden &r beskuren
sa att ben och héger arm inte syns alls. Beskarningen
bidrar till att betraktarens fokus blir pa modellens
underliv och torso. Modellen bar vita badbyxor, dar det
vita blir bldndande, ndgot som vytterligare forstarker
intrycket av att skrevet &r bade ingdng i bilden, och
bildens fokus. Mannens torso och bréstkorg verkar in-
oljad och glanser pa olika stallen.

Ser bilden sann eller falsk ut? Det ar méjligt att bilden ar
retuscherad. Ingen stéller krav pa att reklambilder ska
vara autentiska. Nagon liten skavank hos modellen kan
vara bortstruken. Finns det nagon saklig information
om produkten i annonsen? Nja, utdéver hur flaskan ser ut
finns ingen information om varan. Vilket knep anvander
avsandare fér att fa malgruppen att kdpa produkten?

Knepet ar enkelt. Képer du parfymen blir du sa har
oemotstandlig och du kan fa vad (vem) du vill. Model-
len ar valtranad och avslappnad, han blickar rakt in i
kameran. Annonser med man som tittar in i kameran ar
ovanliga, oftast ar det kvinnliga modeller som tittar ini
kameran och bjuder in betraktaren. Att den har mannen
tittar in i kameran - hur paverkar det vilken k&nsla man
far av bilden?

Battre nu?

Forr var dvertrampen alltsd grovre i den svenska rekla-
men - men betyder det att dagens reklam ar bra vad
galler hur tjejer och killar framstalls? En trend ar att
aven killar borjar framstallas som passiva objekt i rekla-
men. Mans nakna Overkroppar, lagt skurna kalsonger
och tranande blickar anvands foér att salja kalsonger
och parfym.

Diskutera i klassen! Blir samhéllet mer jamstallt av att

bade tjejer och killar poserar lattkladda i reklamen?

Framtidens reklam?

Lat eleverna klippa ut annonser ur en veckas morgon-
tidningar. Annonserna maste innehalla en bild av en
man eller en kvinna. Klistra upp annonserna. Lat sedan
eleverna bli en reklambyra som ska géra nya annonser
till samma varumarken, men med andra knep.

Diskutera: Hur kan de hé&r produkterna ocksa saljas?
Vilka knep tar eleverna till?

Om eleverna har valt en annons som tydligt spelar pa
mans och kvinnors traditionella kénsroller, eller med
sex - skulle produkten ha kunnat séljas pa nagot an-
nat satt? Skulle elevernas forslag till annonser vara
framgangsrika?

Enligt en rapport gjord pa Handelshégskolan vid Gote-
borgs universitet (2006) vill allt fler féretag ta sitt soci-
ala ansvar och inte géra kdonsdiskriminerande reklam.

Tvartomreklam

Tvartomreklam ar reklam som villifragasatta var tids kon-
sumtionskultur. Tvartomreklam snor reklamskaparnas
knep, som till exempel schablonerna en ung leende
kvinna, eller en muskulés ung man, men férvranger bil-
derna till ett helt annat budskap an vad vi &r vana vid.

Lat eleverna vélja ut ndgra annonser och diskutera se-
dan i grupper hur annonserna kan férédndras sa att bud-
skapet blir ndgot helt annat &n reklamskaparen tankt.
Ibland kan det racka med att &ndra ett ord, eller andra
ett ansiktsuttryck. Lat eleverna anvanda fantasin!

Fria eller falla?

P& www.etiskaradet.org kan du se annonser som radet
har fallt som konsdiskriminerande och l&sa hur radet
har formulerat sig. Tryck ut nagra annonser och lat
eleverna - utan att du s&ger ndgot om ERK har friat
eller fallt - vara jury.

Vad anser de om reklamen? Vilka argument har de? Fria
eller falla?

Na&r de far “facit”, ERK:s utldtanden, diskuterar ni hur
reglerna ser ut. Ar de foér snalla? For stranga?
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Paverkas vi av reklam?

"Top of mind” - eller hégst upp i huvudet... vill reklam-
skaparna kila in varumarket. Nu gar det fort! Nu maste
eleverna vara med! Vilket marke tédnker du pa om jag
sager...

Schampo?

Skor?

Jeans?

Diskutera: Var har de fatt det ifran? Varfér har de kopt
just de varorna?

Ser vi olika? En snabb reklamdvning.
Obs! Avsloja inte 6vningens syfte innan eleverna satter
igang. Lat eleverna bldddra igenom tidningen fran
férsta till sista sidan (pa cirka fem minuter). Titta pa
varje sida, lagg sedan ihop tidningen.

Sedan:

Alternativ 1

Vilka annonser la ni mérke till?
Eleverna antecknar var for sig.

Sammanfatta:
Vilka annonser la tjiejerna méarke till? Killarna? Skill-
nader? | sa fall varfér?

Alternativ 2

Lat alla elever gdra en ja- och en nej-lapp. Stall fradgor
som ska besvaras genom att omedelbart visa ja eller
nej-lappen, till exempel:

Fanns det en annons om datorer i dagens tidning?
Fanns det en annons om smink i dagens tidning?

Satt “pinnar” pa tavlan, en kolumn fér antalet tjejer som
svarat ja respektive nej, en kolumn for killarna. Ge sedan
ratt svar (ringa in ja, eller nej). Diskutera skillnaderna!

Kallor:

ALLT AR MOJLIGT - PEDAGOGISK HANDLEDNING OM ERK OCH
KONSDISKRIMINERANDE REKLAM - naringslivets etiska réd mot
kénsdiskriminerande reklam i samarbete med handelshdégskolan vid
gdteborgs universitet varen 2006, red. Magnus Lindgren

MEDIER, GENUS OCH MAKT, Gunilla Jarlbro,
Studentlitteratur, 2006

TILLTALANDE BILDER, Anja Hirdman, Atlas, 2001

UPSALA NYA TIDNING 061208 "Genuspedagog ett séallsynt yrke”
av Josef Nylén

WWW.ETISKARADET.ORG

WWW.PO.SE




Stdtestenar

Att forandra genusperspektivet i tidningen ar precis lika
svart som att fordndra det 6verallt annars i samhallet.
Har &r nagra av de svarigheter som vi pa Upsala Nya
Tidning stdtt pa och vara satt att tackla dem:

Verkligheten

Det finns alltid de som forfaktar att tidningen ska spegla verkligheten
och att verkligheten faktiskt ser ut s& har (70 procent mé&n?!). Det &r
ju mannen som har makt, det &r sa har det ser ut i samhallet. Da ska vi
spegla det.

Var kommentar: Saklart ska inte tidningar bara handla om dem som har
makt. M&nniskor i olika sammanhang och pa olika nivaer ska komma till
tals och synas pa bild.

Experter

Som stressad reporter &r det 14tt att ta kommentarer fran de experter
man kommer pa férst, de som alltid hérs | medierna eller star pa telefon-
listorna - oftast ar de man.

Var kommentar: Leta efter andra relevanta experter - och ofta hittar vi
da unga forskare som studerar just det vi vill veta mer om. Inte séllan
dr dessa kvinnor. Ndr man vél hittar en kvinnlig expert kan man ge sig
sjutton pa att hon &r kunnig. Ofta &r kvinnor pa héga posten mer kom-
petenta 4n mén. Annars hade de inte fatt jobbet.

Normen

Fortfarande dyker det upp texter med “kvinnliga lakare”, trots att halften
av alla ldkare ar kvinnor. Vi ser vidare “kvinnliga” poliser, chaufférer, chefer
i spalterna. Pojkar spelar i band, flickor i "tjejband”. Och sa vidare.

Var kommentar: Stryk. Annars blir intrycket att ménnen &r normen och
kvinnor undantagen.

Namn

Man kallas i intervjuer nastan jamt sitt fullstdndiga namn, vilket signal-
erar respekt och distans. Kvinnor (och barn) daremot far manga ganger
ndja sig med ett fornamn, vilket ar intimiserande.

Var kommentar: Enkelt - ge alla bade fér- och efternamn.

Kdénsstereotyper

Kvinnor i karridren far ndstan alltid frégor om hur de klarar barn och
familj - frégor som séllan stélls till man. Kvinnor skildras ocksa utifran
hennes utseende och klddsel, medan karaktarsegenskaper framhalls hos
en man.

Var kommentar: Vdnd pa begreppen och gér tvértom lika ofta. Varken
mdn eller kvinnor &r betjdnta av att framstéllas som stereotyper.

Bilder
Béasta bilden ska publiceras. Foton pa kvinnor ska inte kvoteras in.

Var kommentar: Men vilka personer har fotografen tagit bilder pa? De
som &r ndrmast, mest uppenbart synliga eller har fotografen letat efter
andra? Ofta &r det mycket lttare att plata mén. Speciellt nér det géller
pojkar, de flockas gdrna framfér fotografen.

Tystnad
Manga kvinnor vill inte svara pa fragor utan hanvisar till man (kollegor
eller hdgre chefer).

Var kommentar: Att 6vertala med genusargument brukar fungera.
Berdétta att det &r for fa kvinnor i tidningen.

Amnesfacken
Det finns en traditionell nyhetsvardering som hangt med sedan tidernas
begynnelse, fomodligen. Infrastruktur och ekonomi har hég status.

Var kommentar: Att géra en jamstélld tidning betyder att vélja &mnen
och vinklar som kan intressera bade kvinnor och mén och vi far inte ge
kénen olika fack. Kvinnor kér bil, anvdnder teknik, véljer elbolag och
tittar pa fotboll. Mén bakar bréd, handlar bléjor, har synpunkter pa
skolan och pysslar med krukvéxter. Aven vi journalister riskerar alltid att
gdra val i vart arbete som bygger pa férdomar.

Det géller alltsa att héja medvetandegraden rejalt hos alla medarbetare
pa en tidningsredaktion. Och att ta pa sig genusglaségonen. Varje dag.
Annars slar slentrianen till och tidningen atergar till sitt forna jag.

Mén har historiskt sett tagit mer offentlig plats &n kvinnor. Bade i sam-
héllet och medierna. | Sverige far kvinnor vanligtvis knappt en tredjede/
av det offentliga utrymmet.

Fér oss &r det viktigt att géra en jédmstéalld tidning fér att vara ldsare &r
av bada kénen. Vi tror att inte minst vara unga ldsare uppfattar de hér
frégorna sérskilt tydligt.

Ytterst handlar jdmstélidhet om ménskliga réttigheter. Malet att uppnad
jdmstélldhet &r inget sérintresse.

For fyra ar sedan startade vi en
genusgrupp pa Upsala Nya Tid-
ning. Sedan dess har vi satt i gdng
forandringsarbetet:

« Ett par gdnger om aret rédknar

vi man och kvinnor i text och bild
under en tvaveckorsperiod. Det
gdr redaktionen mer alert i fragan,
men an sa lange har vi inte natt till
60/40 pa alla avdelningar.

» Vi tar upp genusperspektivet pa
morgonmoten for att halla diskus-
sionen levande.

* Kanda jamstalldhetsprofiler som
t ex Claes Borgstrém och Yvonne

Hirdman har hallit féreldsningar pa
redaktionen.

* En lista med kvalificerade kvinn-
liga experter har sammanstallts
och delats ut till alla medarbetare,
for att kvinnor ska bli [attare att
hitta for kommentarer. “Att tanka
pa” ar en annan lista vi delat ut
till medarbetarna fér att undvika
att ga i fallor och for att 6ka
jamstalldheten.

* Workshops med lednings-
gruppen och avdelningschefer
har en oerhért viktigt roll, for att
nagot ska handa.

* Vi har haft diskussionen i
reportergrupperna fér att 6ka
medvetandegraden hos med-
arbetarna. Listan kan forstas
goras langre. Det viktigaste ar
dock uppfdljning, upprepning,
exemplifiering, diskussion - ja, att
standigt halla fragan levande i det
dagliga arbetet.



For fyra ar sedan startade vi en genusgrupp pa Upsala Nya Tidning. Sedan
dess har vi satt i gang foréandringsarbetet:

 Ett par ganger om aret raknar vi man och kvinnor i text och bild under en
tvaveckorsperiod.Det gér redaktionen mer alert i fragan, men &n sa lange
har vi inte natt till 60/40 pa alla avdelningar.

« Vi tar upp genusperspektivet pd morgonméten for att halla diskussionen
levande.

¢ Kanda jamstalldhetsprofiler som t ex Claes Borgstréom och Yvonne Hird-
man har hallit féreldsningar pa redaktionen.

* En lista med kvalificerade kvinnliga experter har sammanstallts och delats
ut till alla medarbetare, for att kvinnor ska bli lattare att hitta fér kommen-

tarer. "Att tanka pad” ar en annan lista vi delat ut till medarbetarna for att
undvika att ga i fallor och fér att dka jamstalldheten.

*Workshops med ledningsgruppen och avdelningschefer har en oerhért
viktigt roll, fér att ndgot ska handa.

« Vi har haft diskussionen i reportergrupperna foér att 6ka medvetande-
graden hos medarbetarna. Listan kan forstas gdras langre. Det viktigaste ar
dock uppfoéljning, upprepning, exemplifiering, diskussion - ja, att standigt
halla fragan levande i det dagliga arbetet.



