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INNEHALL:

1. Mediers roll i en demokrati
Betydelsen av tryck- och yttrandefrihet i en demokrati. Eleverna far
aven lara sig om opinionsskapande, om genus och om normkritik.

2. Kallkritik

Att hitta information och beddéma dess relevans. Eleverna far aven
Ova sig att inta en kritisk och reflekterande attityd till information som
formedlas via olika medier.

3. Du ar publicist!

Om ansvarsfull medieanvandning, pressetik och ansvaret som
kommer med sociala medier. Innehaller varderingsfrdgor med etiska
stallningstaganden.

4. Testa dig sjalv - quiz om medier
Frdgor om tryck- och yttrandefrihetslagstiftningen i Sverige och om
de pressetiska reglerna.



INLEDNING

| de nya kursplanerna till laroplanen Lgr 11 har medier, i form av
information och kommunikation en framskjuten plats. | stallet for att
vara ett enskilt amne, genomsyrar det nu en stor del av kursplanerna.

Ett nyckelbegrepp i Lgr 11 &r digital kompetens. Digital kompetens
omfattar kunskaper, fardigheter och férhallningssatt som ar
nédvandiga for att klara sig i dagens kunskapssamhalle. Hur ser man
som larare till att eleverna utvecklar sin digitala kompetens? Medie-
landskapet férandras hela tiden i snabb takt. Hur ska man vara séker
pa att "hdnga med” och samtidigt halla sig till laroplanen?

Den har handboken ger exempel pa hur du som larare ska kunna
undervisa om och med medier utifran den nya kursplanen i samhalls-
kunskap i arskurs 9 fér grundskolan. Vi har arbetat utifrdn denna
kursplan, men det gar sjalvfallet bra att anvanda 6vningarna i andra
arskurser och amnen ocksa. Du vet bast vad som passar dina elever!

Med den h&r handboken vill vi ge exempel pa hur du kan anvanda
medier for att diskutera fragor om allt fran demokrati, kallkritik och
yttrandefrihet till genus och méanskliga rattigheter - och samtidigt
trédna elevernas digitala kompetens. Lycka till!

SA ANVANDER DU HANDBOKEN

Varje kapitel har flera dimensioner. Gemensamt for alla &évningar ar att
de syftar till att 6ka elevernas digitala kompetens*. De lyfter frage-
stallningar i forhallande till digital kompetens som &r sarskilt relevanta
for samhallskunskapsamnet. Boken ar indelad i fyra kapitel med
varsitt tema:

00 0000000000000 0OCEOCEOGNOGEOGEOGONONONONOGOEONOEOOEOEOOOOO

[ ] [ ]
[ ]
: e Mediers roll i en demokrati
° e Kéllkritik
. e Du &r publicist!
° e Testa dig sjélv - quiz om medier
[ ]
[ ] [ ]

Ovningarna inom varje tema &r fristdende. Det betyder att du kan
plocka ut en enda 6vning eller géra alla dvningar inom ett helt tema
beroende pa hur du ldgger upp din planering. Du kan till exempel vélja
att bara gbra en dvning i kapitlet om kallkritik samt det avslutande
testet.

* Fotnot: | slutet av 2006 kom EU-kommissionens rekommendation fér
livslangt ldrande. Bland atta identifierade nyckelkompetenser finns begreppet
digital kompetens. Det blev utgdngspunkten for Skolverkets arbete med att ta
fram ett underlag fér revideringen av bade grundskolans och gymnasieskolans
kursplaner. Hela EU-kommissionens rekommendation for livslangt larande
hittar du har: http./eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2006
:394:0010:0018:sv:PDF



KOPPLING TILL KURSPLANERNA

Alla évningar ar kopplade till minst en av kursplanens centrala delar
for arskurs 7-9. Vissa dvningar ar relaterade till flera centrala delar,
andra till endast en del. Du kan se vilka delar i kursplanen dvningen ar
kopplad till med hjalp av rubrikerna i bérjan av évningen.

[ ) [ )
: Kursplanens centrala delar fér drskurs 7-9: .
: 1. Individer och gemenskaper :
: 2. Information och kommunikation :
° 3. Ré&ttigheter och réttskipning o
: 4. Samhéllsresurser och férdelning :
: 5. Beslutsfattande och politiska idéer :
[ ) [ )

KOPIERINGSUNDERLAG

Till en del dvningar finns kopieringsunderlag. De finner du dels i boken,

men de finns ocksa i ett samlat hafte i A4-format sa att du l&tt ska
kunna kopiera upp det till klassen. Haftet finner du pa
www.mediekompass.se.

1. Mediers roll i en demokrati

Hur paverkas vi av medier? Hur paverkas vart samhalle av medier?
Vilken roll spelar medier i en demokrati? Aldrig har vi varit sa expo-
nerade fér och beroende av medier som nu. De kallas for den tredje
statsmakten och fyller en viktig funktion i samhallet. Medier ger
manniskor sadan information att de fritt och sjalvstandigt kan ta
stallning i samhallsfragor. De granskar makthavare och later olika
asikter komma till tals.

Nufortiden ligger inte mediemakten enbart hos etablerade medier
som dagstidningar utan ocksa hos alla med tillgang till internet. Alla
har en mojlighet att paverka, t.ex. genom bloggar och Facebook,
kanaler som é&r tillgdngliga aven for eleverna. Att reflektera 6ver
mediers roll i samhallet utvecklar elevernas férmaga att se samhélls-
fragor ur olika perspektiv.

| detta kapitel far eleverna utveckla kunskaper om tryck- och yttrande-

frihet. De far lara sig om opinionsskapande och hur de sjélva kan

paverka. Kapitlet tar ocksa upp genus och hur medier paverkar och
paverkas av samhallsnormerna och hur detta i férlangningen paverkar
medborgarna.



A. PRESSFRIHET | VARLDEN

Vad innebar pressfrihet och hur ar det stallt med pressfrineten i

varlden idag? Oka elevernas kunskaper om omvarlden och reflektera

kring konsekvenserna av att leva i ett land utan tryck- och
yttrandefrihet.

Du behéver: tavia/blédderblock samt mdjlighet att
visa karta via papperskopia, OH eller projektor,
kopior av évningsunderlaget.

Tidsatgang: ca 90 min. Du kan minska omfattningen
genom att vélja ut delar ur upplégget.

Syfte: Oka elevernas kunskaper om hur samhéllet
skulle se ut utan fria medier och om hur det star till
med pressfriheten sett ur ett globalt perspektiv.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation
3. Rattigheter och réttskipning

Genomfbérande:
1. Skriv ordet “Pressfrihet” pa tavlan och ge eleverna i uppgift att

associera fritt kring vad ordet kan innebéra. Skriv upp det de sager pa

tavlan. Skriv till slut upp en sammanfattande definition innan évningen
fortsatter.

2. Dela in eleverna i smagrupper eller par och ge dem i uppgift att

goOra en lista 6ver fem lander som de tror har fri press och fem lander
som de tror inte har det. Gér en topp- och bottenlista pa tavlan med
de lander eleverna kommit fram till och be dem att motivera sina svar.

3. DISKUTERA

° e Hur hdnger pressfrihet samman med

°, demokrati?

e Vad kan det finnas fér anledningar till att
féngsla journalister?

e Hdnger pressfrihet samman med hur rikt ett
land &r? P& vilket s&tt?

e Spelar det nagon roll vem som &ger landets
mediekanaler? Varfér?

4. Visa en karta 6ver pressfrineten i varlden (pa papper eller via
projektor/OH) - stdmmer elevernas svar éverens med
organisationens kartlaggning?

Kartan hittar du har: http./www.mediekompass.se/images/stories/
Dokument/Kopieringsunderlag/Pressfrihetskarta.pdf

Kartan kommer fradn organisationen Freedom House som stédjer
utvecklingen av frihet runtom i varlden. | deras arliga undersdkning av
pressfrineten i varlden beddmdes 2009 16 % av landerna som “fria”,
44 % som “delvis fria” och 40 % som “inte fria”. Totalt undersdktes
196 ldnder géllande fragestéliningar som: Finns det lagar som skyddar
ratten till fri press utan censur frdn myndigheter? Far journalister
arbeta fritt utan att |6pa risk att fangslas om de kritiserar regimen?
Ags medierna av staten eller &r de fria? Mer information finns pa
www.freedomhouse.org.



5. Eleverna ar medborgare i “Férbjudien”, ett land dar en diktator just
tagit makten. En av de férsta sakerna den nya regenten gor ar att
upphava landets tryck- och yttrandefrihet.

Konsekvenserna blir:

Allt som trycks i tidningar censureras och redaktioner
tvingas att ta bort innehall som &r kritiskt mot regimen.
Journalister som yttrar sig kritiskt mot regimen fangslas
och férsvinner.

Alla tv-kanaler ags av diktatorn som kontrollerar
sandningarna.

Internetsidor som regimen inte gillar ar blockerade.

50 % av de sidor som eleverna idag anvénder gar inte
att komma at.

Det ar forbjudet fé6r medborgare att tala med medier.
Inga handlingar fran domstolar, myndigheter eller andra
statliga institutioner ar offentliga utan allt ar hemligt.
Skolbdckerna byts ut och i de nya bdckerna skildras
diktatorn pa ett positivt satt. Demokrati beskrivs som
daligt och alla svarigheter med ett demokratiskt styre
lyfts fram.

Alla medborgare dvervakas nar det galler vilka sidor

de surfar pa och vilken typ av information de lagger

ut i sociala medier. Informationen sparas hos landets
sakerhetstjanst.

Lat eleverna i smagrupper:

Valja ut de tre inskrankningar i tryck- och yttrande-
friheten som de tycker ar allvarligast for dem person-
ligen. Rangordna dem.

Valja ut de tre inskrankningar i tryck- och yttrandefri-
heten som de tycker &r allvarligast for samhallet i stort.
Rangordna dem (kan vara samma som for eleverna
personligen om de tycker det).

Valja ut den inskrankning som skulle vara lattast

att leva med.

DISKUTERA

e Vilken inskrdnkning var allvarligast fér eleverna
personligen och fér samhdéllet i stort?

e Vilken inskrdnkning ansag eleverna vara lattast
att leva med?

o Var det lgtt eller svart att enas om valet?

e Vilken typ av samhélle skulle landet “Férbjudien”
vara 15 &r efter att diktatorn tagit makten?
Hur skulle det kdnnas att leva déar?



B. WIKILEAKS, YTTRANDEFRIHETEN OCH
DEMOKRATIN

Wikileaks &r ett exempel pa hur makten granskas. Enligt dem sjalva &r
organisationens syfte att skapa global rattvisa och varna yttrandefri-
heten. Diskutera om publiceringen av hemligstdmplade dokument ar
bra eller daligt fér demokratin.

Du behébver: lappar med texten “JA”, “NEJ”,
“KANSKE”, bild pa Julian Assange, kopior av artikeln
om Wikileaks samt eventuellt dator med internet-
uppkoppling, kanon fér projicering och duk (géller en
del av évningen som kan strykas).

Tidsatgang: ca 60 min.

Syfte: att synliggbra och diskutera sambandet mellan
demokrati och yttrandefrihet samt visa pa yttrande-
frihetens komplexitet.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation
3. Rattigheter och réttskipning

Genomfoérande:

1. Visa en bild pa Julian Assange och lat dem gissa vem det &r. Fraga
vad de vet om Assange och Wikileaks.

Har ar en bild: http.//commons.wikimedia.org/Wiki/File:Julian_
Assange_(Norway,_March_2010).jpg?uselang=sv

2. Lat eleverna ta reda pa mer fakta om Wikileaks, har &r forslag
pa kallor:
o http./www.dn.se/kultur-noje/debatt-essa/skjut-inte-pa-
budbararen--wikileaks
o http./www.dn.se/nyheter/varlden/historien-om-wikileaks
Informera eleverna om att idag ar laget férandrat jamfort
med néar artikeln skrevs gallande avsldjade kallor.

» http./www.youtube.com/watch?v=13gWADMFQnQ
Bradley Manning, en 23-arig soldat i USA:s armé miss-
tanks ha lackt en video av dddsskjutningar i Irak. Du kan
se videon tillsammans med eleverna men observera att
den innehaller valdigt starka bilder. Manning har hallits
fangslad i isoleringscell sedan maj 2010.

» Dokumentaren “Med ldckan som vapen” kan ocksa
vara en bra utgdngspunkt: http://svtplay.se/v/2258261/
dokument_inifran/wikileaks_-_med_lackan_som_vapen

o http./svwikipedia.org/wiki/Wikileaks

3. Lat eleverna ta stallning till varderingfragor utifran temat Wikileaks
och demokrati. L&gg ut tre lappar pa golvet med texten “JA”, “NEJ”,
“KANSKE”. Varje lapp representerar ett alternativ. L&s ett pastdende i
taget och be eleverna att stalla sig pa den lapp som motsvarar deras
svar. Lyft sedan fram nagra synpunkter fran varje svarsalternativ.
Eleverna far da redogédra for hur de tankte nar de gick och stallde sig.
Eleverna kan byta plats under évningens gang om de vill.

Pastdenden som besvaras med JA/NEJ/KANSKE:
* Wikileaks kan gora vérlden fredligare
* Wikileaks ar ett hot mot varldens sakerhet
e Julian Assange ar en hjalte
» Tillgang till all information fér alla stérker demokratin

Att tinka pa vid varderingsévning:

» Det finns inget ratt eller fel svar pa fragan, utan det
handlar om att lyfta fram elevernas tankar och
stallningstaganden.

e Var forsiktig med att sldppa fram en diskussion dar starka
elever tillats ta dver eller diktera vilket alternativ som &r
mest ratt.

* Om det &r svart fér manga i din elevgrupp att formulera
sig och prata hégt kan du be dem att diskutera tva och
tva vid varje “lapp” om hur de tédnkte nar de gick och
stallde sig. Nar du sedan lyfter fram synpunkter vander
du dig till par och inte till enskilda elever. Du kan &ven
anvanda detta uppladgg fér att variera metoden.

» Eleverna kan byta “lapp” under 6vningens gang for att
markera att de &ndrat asikt.



Forslag pa uppféljningsfrdgor som du kan stélla till eleverna i samband
med att du lyfter deras synpunkter:

* Hur tédnker du da?

* Pa vilket satt?

» Vad kan det fa fér konsekvenser?
e Galler det i alla ldagen?

Fakta Wikileaks

Australiensaren Julian Assange grundade
Wikileaks 2006. Wikileaks &r ett stort
maskineri med en handfull aviénade
personer och ytterligare 800-1000
personer som arbetar ideellt med
dokumentgranskning. Enligt egen uppgift
drivs organisationen av en vilja att férbéattra
varlden. Deras grundidé var att éppna en
krypterad brevidda for ldckor pa nétet i
syfte att skapa global rittvisa och yttrande-
frihet. Wikileaks sédger sig ha tre delmdal pa
den vdgen: fri press, att etablera ritt och fel
genom att avsléja Svergrepp samt att skapa
och bevara historiska data. Flera mediefors-
kare menar att Assange har lyckats na sitt
mal. Wikileaks centrala server star i Sverige
eftersom svensk lag skyddar uppgifts-
ldmnare.

Assange dr ocksa uppmérksammad i ett
annat drende. Han dr misstdnkt fér sexuellt
ofredande i Sverige.

C. ENGAGERA MERA!

Ungas engagemang i de politiska partierna minskar och insandare i
tidningarna ar sallan skrivna av yngre. Samtidigt organiserar sig unga
pa nya satt, ofta utifran sakfrdgor och via sociala medier. Diskutera
hur opinion skapas och arbeta med att sjélva férsdka skapa opinion.
Ovningen innehaller kopieringsunderlag.

Du behdver: kopior av évningsunderlaget samt
eventuellt en dator med internetuppkoppling, kanon
fér projicering och duk (géller en del av évningen).

Tidsatgang: ca 90 min.

Syfte: att férdjupa elevernas kunskaper om hur
opinion skapas genom olika mediekanaler och genom
att individer tar ett samhéllsansvar.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation

3. Rattigheter och réttskipning

5. Beslutsfattande och politiska idéer

Genomfdrande:

1. Inled med att visa exempel pa olika séatt att skapa opinion (om du
inte har tillgang till en dator med internetuppkoppling inleder du
istallet med punkt 3 for att sedan ga vidare med punkt 2):

* http./www.youtube.com/watch?v=UYOoDB3BVYE ett

klipp om att stoppa klimatférandringen.

» http./www.djurensratt.blogspot.com/ Djurens Ratts

webbredaktér Peter Nilsson bloggar om djur och djurratt.

» http./www.dalademokraten.se/Kontakta-DD/Insandare/

Dala-Demokratens webb dar man direkt kan skriva
en insandare.
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3. Samla elevernas tankar och funderingar kring fler satt att skapa
opinion (se kopieringsunderlaget). Kanske kan ni l&dgga till ndgra?
Eleverna ska forsta vad de olika satten innebar. Tillsammans kan
klassen ge exempel pa hur de olika satten att bilda opinion anvénts
nyligen eller genom historien. Nagra exempel ges nedan.

4. L3t eleverna enskilt, parvis eller i mindre grupp fundera ut en fér
dem viktig fraga som de vill vécka opinion kring. De ska ldgga upp en
enkel strategi genom att fundera ut hur de ldmpligast kan féra ut sitt
budskap och dven motivera sina val av opinionskanaler.

Dessa fragor kan eleverna utga frdn nar de ska ldgga upp strategin:
 Vilken &r er egen vinst med att driva fragan?
» Vad vinner samhallet pa er frdga?
¢ Vem eller vilka grupper kan vara intresserade av det
ni vill sdga?
¢ Vem eller vilka bestdammer eller har stor makt kring
er opinionsfraga?
* Hur ndr man bést dessa personer eller grupper?

°, Kopieringsunde

KAPITEL 1C

Exempel pa satt att skapa opinion:

Namninsamling (t.ex. http.//namninsamling.se)

Facebook-grupper

Facebook-event (t.ex. Million March Egypten)

Demonstrationer (t.ex. suffragetter, 1 maj, Tunisien och Egypten)

Organisationer (Starta en egen eller bli medlem i en redan existerande)

Skriva insandare i tidningar

Direkt aktion (t.ex. slappa ut minkar, eller som nar homosexuella sjukanmalde sig kollek-
tivt i protest mot att Socialstyrelsen bendmnde homosexualitet som en sjukdom 1979)
Konstverk (t.ex. Astrid Lindgrens Pomperipossa om skattetrycket, Anna Odells “Okand,
kvinna 2009-349701” om behandlingen av psykiskt sjuka, Lukas Moodysons film “Lilja
4-ever” om trafficking)

Kontakta beslutsfattare direkt

Kontakta journalister

Starta en blogg

Detta kopieringsunderlag kommer fran Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhélliskunskap i drskurs 9.

Statens medierad memeiissborimims
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D. TJEJERS OCH KILLARS LASVANOR

Inventera elevernas lasvanor gallande dags-, kvélls- och veckopress.
Ar det ndgon skillnad mellan tjejers och killars lasvanor och hur de
paverkas av bilder och texter i tidningen i férhallande till genus?

Du behéver: tavia/blddderblock, “post-it” lappar
Tidsatgang: ca 60 min.

Syfte: att férdjupa elevernas kunskaper om hur

medier skapar och upprétthaller bilderna av manligt

och kvinnligt

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
1. Individer och gemenskaper
2. Information och kommunikation

Genomfbérande:
1. GOr en inventering av elevernas lasvanor gallande dags-, kvalls - och

veckopress. Dela ut tre lappar till varje elev, en for varje tidningstyp.

Pa lappen ska eleven skriva:

Namn pa den eller de tidningar de brukar l&sa.

. Vilken typ av artiklar de tycker bast om och bladdrar eller

scrollar till forst.

. Om de inte l&ser nagon tidningstyp kan de bara skriva —

under den rubriken.

. Vilken publiceringsform av tidningen de laser, dvs.

papperskopia eller pd webben.

Lapparna kan exempelvis se ut pa féljande satt:

/

Dagstidning Kvallstidning Veckopress

Jag brukar lasa - Jag laser

DN, framfor allt Veckorevyn,

sporten, jag artiklar om

|aser tidningen mode.

pa natet. Jag prenu-
mererar pa
papperstidning.

. AN J J

2. Lat sedan eleverna redovisa genom att satta upp sina lappar pa
tavlan under respektive rubrik.
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DISKUTERA

Hittar ni ndgra skillnader mellan killars och
tiejers ldsvanor?

Vad kan skillnaderna bero pa?

Paverkas ni av bilder och texter i tidningen?

Om ja, pa vilket s&tt?

Vilka bilder av manligt och kvinnligt framtréder i
tidningarna som eleverna laser? (Mest tydligt &r
detta sannolikt i veckopress om du vill vélja en
tidningsform att fokusera pa).

Ar det ok for killar/tjejer att Idsa

alla sorters tidningar?

Vem bestdmmer vilka tidningar som &r fér vem?
Vad finns det foér fordelar och nackdelar med
papperstidningar repsektive att Idsa tidningen
3 webben?

19



Intressant att kanna till ar att analyser av "tjejtidningar” som Vecko-
revyn har visat att innehallet & ena sidan hyllar det kvinnliga som
nagot unikt och positivt men samtidigt strévar innehallet efter att
kvinnan och kvinnligheten kan férbattras. Ett enkelt exempel ar artiklar
med rubriken: ”Fa ett battre XXX”. Tidningar som fréamst riktar sig till
manliga lasare handlar oftare om att lyfta fram en gemenskap killar
och man emellan. Mer information hittar du i “Genusperspektiv pa
medie- och kommunikationsvetenskap”: http./www.hsv.se/download/
18.539a949110f3d5914ec800083398/isbn_41-3.pdf

20

E. SYNLIG OCH OSYNLIG | TIDNINGEN

Analysera tidningens innehall. Vilka grupper far synas och varfér? Vad
kan det i forlangningen fa for konsekvenser fér samhallet i stort och
for enskilda individer?

Du behéver: tavia/blidderblock, flera exemplar av en
dagstidning, gdrna lokaltidningen, kopior av évnings-
underlaget.

Tidsatgang: ca 120 min. Du kan minska omfattningen
genom att vélja ut delar ur uppldgget.

Syfte: att diskutera normer och hur de foérstarks
I medierna

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
1. Individer och gemenskaper

2. Information och kommunikation

4. Samhéllsresurser och férdelning

Genomfoérande:

50 % av Sveriges befolkning & man och 50 % ar kvinnor. Men i de
svenska morgontidningarnas nyhetsrapportering ar det cirka 70 %
ma&n och 30 % kvinnor som intervjuas och syns pa bild. Férklaringen
brukar vara att ndgra av tidningens viktigaste bevakningsomraden,
inrikes- och utrikespolitik, ekonomi och sport, domineras av man.

Bryt ned kategorierna man och kvinnor i mindre delar. Hur manga
bilder hittar du i tidningen av en aldre mdrkhyad kvinna, och om du
hittar en sadan bild, i vilket sammanhang &r den tagen? Syftet med
évningen ar att prata om normer och hur de férstarks i medierna.

Ovningen &r indelad i fyra steg. En del av diskussionsfrdgorna kan
komma in pd samma omraden som &vning D. Tjejers och killars
[dsvanor ovan.
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‘.. Kopieringsunderlag 1. Dela in eleverna i smagrupper och ge dem i uppgift att leta i
go00ee’ ®0o c000cc0cccccccccccsccccccscccccc0c000sc0s0000 00, tidningen och hitta olika man och kvinnor, se kopieringsunderlaget.
L] L]

L] ]
. KAPITEL 1E . Att ténka pa:
. H |tta mi g ! . « Det finns inget “facit”, vissa saker star uttryckligen eller
[ ] o . . . . . . .
. E syns pa bild, andra ar inte lika tydliga utan det ar upp till
: Foér varje person ur varje kategori far ni ett podng. Samma bild kan fungera under flera : eleverna att kategor'sera och tolka fritt.
. rubriker. Da far ni poang for den bilden igen. . ¢ Vissa begrepp kan behdva férklaras och diskuteras
N Lveka till : gemensamt innan eleverna satter igdng. T.ex. vad innebar
ycka till! . . .

. : det att ha en funktionsnedsattning? Vad tolkar eleverna
. +  En svensk tjej som ser tjejig ut . in i att ha en 1&g position i samhéllet respektive en hdog
: « En man utan nagon synlig funktionsnedsattning : DOSitiOh i samhallet?
. + Enljushyad kille som ser manlig ut .
. *+  Enkvinna som ser manlig ut . 2. G& igenom och skriv upp statistiken frdn varje grupp pa tavlan.
: * En é&ldre morkhyad kvinna :
: * Envit man med hog position i samhéllet °

[ ]
° « En kvinna med utlandsk bakgrund som har en hég position i samhallet ° 0000000000000 00000000000000000000000°
L]
° * En kvinna med svensk bakgrund som har en hoég position i samhallet : °
: ¢ En heterosexuell kvinna : L4 DISKUTERA
: « En kvinna med en synlig funktionsnedsattning : :
° « Envit man som har en lag position i samhéllet © ° . . .. .
° ° . ? ?
: « Enmérkhyad homosexuell man : e °® Vilka h/ttacZe de fO{’st. Hur kommer det sig:
: « Envit man med en religiés symbol pa sig ° .o °  Vad var svart att hitta?

[ ] . . . o . .
. . .o. e Vilka hittade de inte alls? Ar orsaken till att vissa
° o - o o - .
. . ° &r sa svara att hitta att de knappt existerar, att de

° . ori 4 g b . .

. : ° inte riktigt “far synas” eller att man inte ldgger
. . : madrke till vissa personer och féreteelser trots att
[} [ ] . .
. . ° de finns dér?
: . : e Fick personerna uttala sig i artiklar eller var de
. : : bara med pa bild?
. . .
[ ] [ ]
. . .ooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. .
[ ] [ ]
L] L]
° °
[ ] L[]
L] L]
[ ] [ ]
[ ] [ ]
L[] [ ]
[ ] [ ]
[ ] [ ]
L[] [ ]
[ ] [ ]
[ ] [ ]
[ ] [ ]
L] L]
: Detta kopieringsunderlag kommer fran Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier. :
° Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéliskunskap i drskurs 9. °
L] L]

Statens medierad s
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3. Hur har man tolkat bilderna? P& bilder syns oftast bara en liten del
av varje persons identitet. Vad har eleverna lagt in i sin tolkning om
det inte &r tydligt pa bilden vad personen har fér etnicitet, sexuell
ldggning, funktionsférmaga eller kon?

Fraga eleverna om hur de har tolkat personerna pa bilderna:

e Hur har de bestamt vem som ar heterosexuell? Vad
som ar “tjejigt” och “killigt”, kvinnligt och manligt? Vem
som ar en svensk person? Vem som ar en person med
utldndsk bakgrund? Och sa vidare. Fraga gérna om alla
de egenskaper som efterfragas i listan pa personer.

4. Hur skildras olika grupper? Lat elevgrupperna (samma grupper som
i steg 1.) jamfdra bilderna ur varje enskild kategori. Bérja t.ex. med att
titta pa alla bilder med “en svensk tjej som ser tjejig ut” och jamfora
dessa. Darefter gar gruppen vidare och diskuterar bilderna i nasta
kategori, i valfri ordning.

Personer ur olika grupper skildras pa olika satt. Normer behdver inte
ndédvandigtvis handla om vad som ar det vanligast féorekommande.
Det kan till exempel handla om hur olika personer beskrivs och
framstalls med rubrik och bildtext, hur bilderna ér komponerade och i
vilka sammanhang de far vara med.

°
°
°
°
°
00..
°
°e,
°
[ ]
°
°
°
[ ]
°
°
°
°
°
°
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DISKUTERA

e Vad har bilderna i den hér kategorin
gemensamt?

e Tittar personerna in i kameran? Ur vilka vinklar &r
bilderna tagna? Ar det maérka eller ljusa férger?

e F&r man en positiv eller negativ kidnsla av
bilderna? Ger bilden ett intryck av till exempel
styrka och fértroende, eller av svaghet och kyla?

Lat laget sjélva férsdka satta ord pa vilka intryck bilderna ger. Lat
darefter grupperna jamfoéra det sammantagna intrycket av bilder ur
olika kategorier:

» Varfor framstalls personer ur vissa grupper pa ett mer
fordelaktigt satt? Vilka tjanar pa det?

» Vad far det fér konsekvenser att personer skildras pa
olika satt beroende pa vilken grupp de tillhér eller anses
tillhéra? Hur paverkar det samhallet och vara tankar om
olika personer och grupper?

FAKTA OM
BILDKONVENTIONER | TIDNINGEN

Ett traditionellt ménster i pressbilder, konst-
bilder och reklambilder har varit att kvinnor
sitter och mén star. En annan bildtradition
ar att kvinnor ler och tittar in i kameran
medan mén &r allvarliga och tittar ndgon
annanstans - deras blick visar att de &r
“upptagna” av nagot. Det dr ocksa vanligare
att mén gér nagot ndr de fotograferas -
hugger ved, lagar bilar eller sitter i méten -
medan kvinnor bara poserar fér kameran.

Ytterligare en bildkonvention &r att bilder
av mén tas underifran och av kvinnor ovan-
ifran, sa kallat grod- respektive fagel-
perspektiv. Detta far kvinnan att se liten ut,
och mannen stotr.
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Mer om medier, genus och normer

Vill du arbeta mer med medier och genus sa har Mediekompass tagit
fram en ldrarhandledning pa temat. http./www.mediekompass.se/
images/stories/Dokument/PDF _haften/Medier_och_genus.pdf

Las mer om unga manniskors medievanor i Medieradets rapport
Ungar & Medier 2010. http./www.medieradet.se/upload/Rapporter_
pdf/Ungar_och_medier_ 2010.pdf

Till rapporten finns &ven en lararhandledning med konkreta tips pa hur
du kan diskutera medieanvandning med elever. htto./www.
medieradet.se/Kunskapsbanken/Mediekunnighet/Lararhandledning-
om-barns-medievardag-utifran-Ungar--Medier-2010/

Ovningen &r baserad pd évningen “Poangjakten” i metodmaterialet
“Bryt!” utgivet av Forum foér levande historia och RFSL Ungdom. Vill
du arbeta mer med normer sa har Forum fér levande historia och
RFSL Ungdom tagit fram metodmaterialet “Bryt!” som handlar om att
synliggdra heteronormen och andra normer i samhallet. http.,/www.
rfslungdom.se/sites/default/files/bryt_upplaga3.pdf
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Begreppsdefinitioner:

jamlikhet, alla individers lika varde, i politiska sammanhang aven
inflytande och sociala férhallanden. Jamlikhet kan motiveras fran olika
utgdngspunkter, t.ex. religion, naturrattsliga forestallningar, liberalism,
socialism och demokrati.

jamstalldhet, férhallandet att olika personer har samma mojligheter
och rattigheter, sarskilt i fréga om kvinnor i relation till m&n

(jamfor jamlikhet). Jamstalldhet mellan kvinnor och man férutsatter
en jamn foérdelning av makt och inflytande, samma mojligheter till
ekonomiskt oberoende, lika villkor och férutsattningar i fraga om
foretagande, arbete, arbetsvillkor samt utvecklingsméjligheter i
arbetet, lika tillgang till utbildning och méjligheter till utveckling av
personliga ambitioner, intressen och talanger, delat ansvar fér hem
och barn samt frihet fran kénsrelaterat vald.

Kvantitativ jamstéalldhet avser rattviseaspekten, dvs. det ar orattvist
att vissa manniskor utan sarskilda skal ska ha exempelvis lagre 16n
eller sdmre arbetsvillkor. Kvalitativ jamstalldhet asyftar ett férhallande
dar bl.a. villkor och maktférhallanden ar kdnsneutrala och saledes inte
praglade av tillskrivha kénsbestadmda kvalifikationer och kompetenser.
Formell jamstalldhet innebé&r att det inte l&ngre finns nagra formella
eller rattsliga hinder for jamstalldhet. Reell jamstalldhet har emellertid
inte uppnatts forran kvinnor och man har lika villkor i realiteten.
Jamstalldhetsstravandena har sina historiska rétter i den tidiga
kvinnorérelsen och dess kamp for kvinnlig rostratt. Sveriges forsta
jamstalldhetslag antogs 1979.

genus [je: -], engelska gender, begrepp anvant for att forsta och
urskilja de férestallningar, idéer och handlingar som sammantaget
formar méanniskors sociala kdn. Begreppet genus inférdes i human-
istisk och samhallsvetenskaplig forskning pa 1980-talet. Relationen
mellan kénen samt varierande uppfattningar om vad som uppfattas
som manligt och kvinnligt betonas.

Kalla: Nationalencyklopedin, NE, www.ne.se

27



28

2. Kallkritik

Vilka kallor kan du lita pa? Kallkritik tranar kritiskt tdnkande och
férmagan att dra egna slutsatser och motivera dessa. | detta kapitel
far eleverna tréna pa att hitta information och bed®ma dess relevans.
De far &ven 6va sig att inta en kritisk och reflekterande attityd till
information som férmedlas via olika medier.

Har du till exempel hért om runstenen som var till forsaljning pa
Blocket eller "nyheten” om att USA:s tidigare president George W.
Bush har l&gst |Q av alla amerikanska presidenter de senaste 50 aren?

Ingen av nyheterna ar sanna. | det férsta fallet tillverkade
gymnasielever i Filipstad en runsten och la ut den till férsaljning pa
Blocket som ett medietest. Flera tidningar nappade och skrev om

den hapnadsvackande “runstensannonsen” som alltsa var falsk.
Nyheten om expresidentens |IQ spreds via mejl och publicerades bland
annat i den brittiska tidningen "The Guardian” utan att journalisterna
undersdkt kallans trovardighet. Aven den nyheten var falsk.

| kursplanen fér samhallskunskap arskurs 7-9 star det att: "Under-
visningen ska ge eleverna verktyg att hantera information i vardagsliv
och studier och kunskaper om hur man sdker och varderar information
fran olika kallor.” Alla 6vningar i detta kapitel syftar till att utveckla
denna férmaga.
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A. INLEDANDE VARDERINGSOVNING MED Fraga 2. Du har fatt i 1axa i religion att besvara frdgan vad koranen
FYRA HORN sdger om att béra sldja. Hur gér du for att besvara fragan?

Hoérn 1: Laser i koranen for att hitta svaret
e Hoérn 2: Fragar en muslim

* Horn 3: Googlar pa det

« Hoérn 4: Oppet hérn - eget svarsalternativ

Du behébver: inget sdrskilt material krdvs

Tidsatgang: ca 10 min. per vérderingsfréga

Sannolikt &r det s& att manga googlar efter svaret forst - istallet for
att ga till originalet Koranen. Diskutera varfér det blir sa. Led garna
genom uppféljningsfragor eleverna in pa vad de olika kalltyperna har
for starka och svaga sidor.

Syfte: att ge eleverna mdjlighet att reflektera kring
vilket fértroende de har for olika typer av kdllor samt
vilka styrkor och svagheter olika killor har i
férhallande till varandra.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation

Genomfoérande:

L&t eleverna ta stélining genom att placera sig i klassrummets fyra
hérn. Varje hdrn representerar ett alternativ. Du lyfter sedan ndgra
synpunkter fran varje hérn. Eleverna far da redogéra fér hur de ténkte
nar de gick och stallde sig. Eleverna kan byta plats under dvningens
gang om de vill.

Frdga 1. En nyhet sprids om att Sveriges statsminister har tagit emot
en muta av den australiensiske ambassaddren. Vilken av dessa kallor
tror du mest pa?

e Hoérn 1: Din rektor sdger att det &r sant

* Hoérn 2: Det star i lokaltidningen att det &r sant

* H&rn 3: Flera av dina ndra vanner pa Facebook skriver
att det ar sant

« Hoérn 4: Oppet hérn - eget svarsalternativ

Fr&ga garna eleverna varfoér de litar pa eller misstror olika kéllor. Ar det
tomt i ett hérn? Hur kommer det sig?
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B. KALLKRITISKA DETEKTIVEN - EN ANALYS AV TRE -' ‘e Kopieringsunderlag
NYHETSSAJTER .l..l.. ..l l............l.l.l.'............l.l...........l.
Tre helt olika nyhetssajter ska granskas. Till sin hjalp har eleverna

kallkritiska fragor. Far sajterna godkant eller inte? Ovningen innehaller KA'?'_TEL 28 .. °
kopieringsunderlag och lathund till sajterna. Ka I I kr 1tis ka fra g or
.....0.0..O..0.0.QO..0.0..O....O..O...
° ° KALLKRITISKA FRAGOR ~ GODKANT  EJ GODKANT EGNA KOMMENTARER
° Du behdver: kopior av évningsunderlaget som hor till o .
) .. . . ® Akthet - &r kallan det den
° 6vningen i tre exemplar per elevgrupp/par. Eleverna ° utger sig for att vara? O O
: behéver tillgang till internet fér att géra uppgiften. :
© ° Vem star bakom - hittar
. Tidsatgang: ca tre lektionstillféllen & 60 min. . ni upphovsperson?
° ° Ar det ndgon som verkar
° . .. - .. ° .. ° palitlig?
° Syfte: tréna elevernas kéallkritiska férmaga samt 6ka °
° deras kunskaper om kéllkritiska principer :
: ° Finansiering - vem ager
) ; ; . och bekostar sajten och
: Koppling till kursplanen i samhéllskunskap: : informationen?
. 2. Information och kommunikation :

Syfte - vad ar syftet med
att presentera innehallet?
Framgar syftet?

Genomfoérande:

1. Ge eleverna i uppgift att parvis eller i smagrupp kallkritiskt granska
tre olika sajter med nyhetsinnehall (se kopieringsunderlag). Informera
eleverna om att de kan behova leta pa andra platser &n enbart de
givna sajterna for att hitta svar pa de kallkritiska fragorna.

Trovardighet - tror ni pa
det som star pa sajten?

Objektivitet - ar informa-

. . . . tionen vinklad eller inte?
2. Lyft elevernas slutsatser till tavlan och diskutera vilken av sajterna

som fatt flest respektive minst antal godkant och hur eleverna har
motiverat sina svar. Till dvningen finns en lararlathund. Mer information
om kallkritisk granskning hittar du har: ”Kolla kallan”, Skolverket http./
kollakallan.skolverket.se/kallkritik/fakta/

Sprak - vélskrivet eller
slarvigt?

Malgrupp - gar det att
En gratis PPT-presentation om kallkritik som du kan anvanda i klass- gsttiﬁ?vem sajten riktar
rummet t.ex. for att introducera @mnet kallkritik for eleverna hittar du
har: http.//kollakallan.skolverket.se/kallkritik/fakta/

Aktualitet - uppdaterat
fér tva ar sedan eller nytt
och frascht?

o O o o o O O O
o o o o o O O O

Sajter som ska granskas:
o http./nyheter24.se
o http./www.svenskbladet.se
e http/www.gp.se

Detta kopieringsunderlag kommer frén Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéllskunskap i arskurs 9.

Statens medierad

32




KALLKRITISKA DETEKTIVEN -
EN ANALYS AV TRE NYHETSSAJTER
Lathund foér http://nyheter24.se

KALLKRITISKA
FRAGOR

Akthet - &r kallan det
den utger sig for att
vara?

Vem star bakom

- hittar ni upphovs-
person?

Ar det ndgon som
verkar palitlig?

Finansiering -

Vem &ger och
bekostar sajten och
informationen?

EGNA KOMMENTARER

Kallan utger sig for att vara en nyhetssajt
som ger snabba uppdateringar, rappa
texter och bildspel, kryddat med video med
glimten i 6gat. Den ligger kvallstidnings-
journalistiken nara.

Nyheter24 ar en oberoende nationell nyhets-
formedlare pd internet.

Nyheter24 &gs av 24 Media Network AB och
ar en del av Nyheter24-gruppen som ocksa
innefattar sajterna Hamsterpaj och Dingblog.

Chefredakt6r och ansvarig utgivare ar
Ehsan Fadakar som vill att sajten ska

vara en uppstickare. Se t.ex. http:/www.
medievarlden.se/nyheter/2011/04/ehsan-
fadakar-man-ska-antingen-hata-eller-alska-
oss. Tydliga kontaktuppgifter till ansvarig
utgivare finns.

Nyheter24 &gs av foretaget 24 Media
Network

Sajten grundades av Douglas Roos,
tidigare Sverigechef pa spelféretaget Lad
brokes samt Patrik Sandberg fran medie-
byran Starcom. Under varen 2008 bildade
de féretaget 24 Media Network. De &r tva
entreprendrer.

Syfte - vad ar syftet
med att presentera
innehallet?
Framgar syftet?

Trovardighet - tror ni
pa det som star pa
sajten?

Objektivitet - ar infor-
mationen vinklad eller
inte?

Sprak - valskrivet eller
slarvigt?

Malgrupp - gar det
att forstd vem sajten
riktar sig till?

Aktualitet -
uppdaterat for tva ar
sedan eller nytt och
frascht?

Nyheter24 sager sjalva att: “Vem behover
fler nyheter? | nyhetsbruset susar mycket
bara forbi. Vi tror inte att det behdvs mer
brus. Vi tror pa ratt nyheter. Och ratt urval. Vi
vill hjalpa dig att hitta det som ar relevant for
dig.” Syftet framgar tydligt pa sajten.

Onsdagen den 7/10 2010 belénades
Nyheter24 med utmaérkelsen Arets dags-
tidning i kategorin digitala medier av
Tidningsutgivarna och Medievérlden. Det
starker trovardigheten.

En sak som eventuellt paverkar tro-
vardigheten i negativ riktning ar att
Nyheter24-Gruppen ocksa innefattar
sajterna Hamsterpaj och Dingblog.

Nyheter24 innehaller manga bilder och
mycket snaskiga nyheter. Aven det kan
paverka trovardighetsbeddmningen.

Nyheter24 sager sig vara en oberoende
nationell nyhetsférmedlare pa internet.
Se ovan om “snaskighet”. En hel del av
innehallet &r sensationsinriktat med
fangslande rubriker.

Mycket fokus pa webbshower, bilder och
rubriker. Valskrivet med ett sprak som riktar
sig till malgruppen.

Nyheter24 skriver sjalva pa sajten att de
riktar sig till: “Du som ledsnat pa papperstid-
ningarna och deras natupplagor och som

ar uppvuxen med internet.” Malgruppen ar
alltsd unga manniskor.

Uppdateras dagligen.



KALLKRITISKA DETEKTIVEN -
EN ANALYS AV TRE NYHETSSAJTER
Lathund - http://www.svenskbladet.se

KALLKRITISKA
FRAGOR

Akthet - &r kallan det
den utger sig for att
vara?

Vem star bakom

- hittar ni upphovs-
person?

Ar det ndgon som
verkar palitlig?

Finansiering -

Vem ager och
bekostar sajten och
informationen?

Syfte - vad ar syftet
med att presentera
innehallet?
Framgar syftet?

Trovardighet - tror ni
pa det som star pa
sajten?

Objektivitet - ar infor-
mationen vinklad eller

inte?

EGNA KOMMENTARER

Det star inte pa sjalva sidan att det &r en
satirsajt. Man behover lasa nyheterna och
sjalv forsta att det &r fejk. Pa facebook hittar
man dock skaparnas vision: "Svenskbladet.
se &r en humorsida som har som frémsta mal
att fa dig att skratta genom roliga nyheter
och daligt fejkade bilder i Photoshop.” Den
beskrivningen stdmmer med innehallet.

Svart att fa fram uppagifter pa det. Minskar
det trovardigheten?

Svart att fa fram uppagifter pa det. Minskar
det trovardigheten?

Om man laser innehallet sa framgar syftet
ganska tydligt, se dven under "akthet” ovan.

Innehallet &r falskt men det &r kul pa ett
trovardigt satt.

Vinklad fér att vara rolig och innehaller dven
ett matt av samhallskritik.

Sprak - valskrivet eller

slarvigt?

Malgrupp - gar det
att forstd vem sajten
riktar sig till?

Intressant skrivet och godkant pa stav-
ningen.

Inte tydligt utskrivet men det framgar relativt
val av innehallet, att sidan riktar sig till alla
som roas av satir.

Aktualitet -
uppdaterat for tva ar
sedan eller nytt och
frascht?

Uppdateras dagligen.

En intressant inldgg om Dagens Svenskbladet hittar du héar:
http.//vanligtvis.se/bokochtidning/dagens-svenskbladet-lurar-
varannan

En av sidans skribenter “Birger Ollonborg” har kommenterat inldgget
med information om sajtens syfte:

“Sidan startade Oktober 2008 eftersom det inte fanns nagon bra
satirsida pa svenska, eller ens bra svensk humorsida som behandlade
aktuella handelser. Det fanns bara 1000apor med bréderna Schulman
och allt de gjorde pa slutet var att kédra de dar jadra Hitlervideon

med nya undertexter. Sahar tva ar efter att Svenskbladet startats kan
jag tvekldst konstatera att Svenskbladet nu har en ny mission, ett
utrymme att fylla. Svenne banan maste lara sig tanka kritiskt n&r han
eller hon surfar pa nétet, sarskilt dd unga manniskor som aldrig tittar
pa TV eller ldser tidningen, utan tar all sin information fran natet.”



KALLKRITISKA DETEKTIVEN -
EN ANALYS AV TRE NYHETSSAJTER
Lathund - http://www.gp.se

KALLKRITISKA
FRAGOR

Akthet - &r kallan det
den utger sig for att
vara?

Vem star bakom

- hittar ni upphovs-
person?

Ar det ndgon som
verkar palitlig?

Finansiering -

Vem dger och
bekostar sajten och
informationen?

Syfte - vad ar syftet
med att presentera
innehallet?
Framgar syftet?

Trovardighet - tror ni
pa det som star pa
sajten?

Objektivitet - ar infor-
mationen vinklad eller
inte?

Sprak - valskrivet eller
slarvigt?

EGNA KOMMENTARER

Dagstidningen Géteborgs-Postens
webb-upplaga.

Ansvarig utgivare ar Jonathan Falck

Det finns tydliga kontaktuppgifter till
tidningen och ansvariga personer. Detta ger
ett palitligt intryck.

GP ags av familjen Hjdérne och tillhor
Stampenkoncernen. All info om GP hittas
enkelt pa: info.gp.se/omgp/hem

Gp.se vill enligt dem sjalva: “erbjuda
besdkarna nyheter, nytta och forstroelse som
upplevs vara sa intressant och relevant som
moijligt.” Det framgar tydligt pa sajten.

GP ar en gammal nyhetskalla som grundades
pa 1800-talet. Tidningen foljer de pressetiska
reglerna och ar ansluten till Tidningsutgi-

varna. Hog trovardighet.

Liberal dagstidning

Vaélskrivet

Malgrupp - gar det
att forstd vem sajten
riktar sig till?

Aktualitet -
uppdaterat for tva ar
sedan eller nytt och
frascht?

Sarskilt fokus pa lokala fragor i Goteborg och
Vastsverige.

Uppdateras dagligen.



C. MEDIERNA SVALDE ELEVERS FEJKADE NYHET -
ETT EXEMPEL ATT DISKUTERA | KLASSRUMMET

Gymnasielever i Filipstad tillverkade sjélva en runsten och la ut den

till férsaljning pa Blocket. Flera tidningar skrev om den hapnads-
vackande “runstensannonsen” och nyheten som inte stamde fick stort
genomslag. Diskutera hdndelsen med eleverna. Ovningen bestar av o ®
tva delar som kan géras fristdende fran varandra. °

Du behdver: kopior av artiklar som hor till uppgiften,
observera att det &r olika artiklar fér del 1 och del 2.

Tidsatgang: ca 60 min per del.

Syfte: diskutera kdllkritik i férhallande till etablerade
medier.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation

2. DISKUTERA

e Vad ville eleverna testa?

e Varfor ville de testa det?

o Ar det etiskt férsvarbart att tipsa medier om
en nyhet som &r falsk pa det sétt som eleverna
gjorde?

e Vad kan det finnas fér anledningar till att
tidningarna nappade pa tipset om nyheten?

e Vad kan det finnas fér anledningar till att
tidningarna publicerade nyheten utan att férst
kontrollera om den var sann eller inte?

e Litar du pd det som star i tidningen?

* Vad kan det fa fér konsekvenser att felaktiga
nyheter publiceras i tidningen? F&r enskilda
personet/fér samhéllet?

Genomfoérande del 2:
Fran det att annonsen lades ut pa Blocket till dess att TT publicerade

den falska nyheten hande en del med texten.

Genomfoérande del 1:

1. Gér med utgangspunkt i artiklarna nedan en skiss dver férloppet
frdn det att eleverna i Filipstad lagger ut annonsen till det att nyheten
spridits i medierna. Hur gick det till? Skissen kan goéras lararledd eller
sjalvstandigt beroende pa elevgruppens mognadsgrad och kunskaper.

Varmlands Folkblad:
* Runsten till salu pa blocket http./www.vf.se/nyhetet/
filipstad/runsten-till-salu-pa-blocket
» Falsk runsten ett tvittdkta skamt http./www.vf.se/
nyhetet/filipstad/falsk-runsten-ett-tvattakta-skamt

1. JAmfdr de tva texterna och forsdk lista ut vad som lagts till och
tolkats in i TT-nyheten jamfért med annonstexten.

2. Diskutera vad som kan vara problematiskt med att journalister
tolkar in saker som egentligen inte finns med i ursprungskallan.

Ursprunglig annonstext (har atergiven i DN): http./www.dn.se/
nyhetet/sverige/runstenen-som-skulle-begravas-i-potatislandet

Artikel om h&ndelsen: http./www.dn.se/ekonomi/saljer-runsten-till-
hogstbjudande

Facit till vad som lagts till och tolkats in:
¢ Saljarens koén
¢ Att personen bor i Filipstad
¢ Att runstenen ar en fornlamning
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D. VARUMARKESFRAMSTALLNING

Blir du térstig nar du ar inne pa Coca-Colas hemsida? Reflektera kring
varumarkesframstalining pd webben. Ovningen bestar av tva delar
som kan goéras fristdende fran varandra.

varumarke, sarskilt varukdnnetecken som en naringsidkare anvander
for att skilja sina egna varor eller tjanster fran andras; kan besta av bl.a.
alla tecken som kan aterges grafiskt, t.ex. bokstaver (Coca-Cola®),
siffror (4711°) eller figurer.”

Kalla: http./www.ne.se/Varum%C3%A4drke

Du behéver: tavia/blidderblock, samt eventuellt
dator med internetuppkoppling, kanon fér projicering
och duk. Eleverna behéver tillgang till internet fér att
gdra delar av uppgiften.

Tidsatgang: ca 60 min. per del
Syfte: att reflektera kring hur olika varuméarken
framstélls pa internet och att informationen &r vinklad

fér att tjdna ett visst syfte.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation

Genomfoérande del 1:

1. Ge eleverna i uppgift att analysera ett féretags webbsida och hur
deras varumarke framstalls.
¢ Vilka varden vill féretaget féorknippas med?
¢ Hur framstalls foretaget och dess produkter genom
text och bild?
» Vad far eleverna foér kdnsla av hemsidan och foretaget?
Blir de glada, torstiga, hungriga etc.
» Hur skulle en slogan for féretaget kunna se ut utifran
informationen som pa olika satt férmedlas via hemsidan?

42

Introducera garna évningen genom att gemensamt analysera en sida
utifradn fragestallningarna ovan. Ett férslag &r Coca-Colas hemsida.

Genomfoérande del 2:
Hur ser er skolas varumarke ut?

1. ”Spana” tillsammans med eleverna kring er skolas
varumarke. Hur ser det ut? Skriv skolans namn pa tavlan
och elevernas tankar och kommentarer om namnet.

2. Ge eleverna i uppdrag att parvis eller i grupp skriva en
text om skolan till skolans hemsida. Syftet med texten ar
att ge en beskrivning av skolan som ska locka fler elever
att vélja just er skola. Vad véljer eleverna att skriva om
och lyfta fram? Vad "mérkar” man?

3. Om er skola redan har en hemsida med presentations-
text kan du diskutera om eleverna kénner igen sig i
beskrivningar och bilder? Skulle de vilja férandra utlagt
material? P3 vilket satt? Anser de att den bild av skolan
som ges ar arlig och rattvisande?
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E. TROVARDIGHETSLISTAN IS Kopieringsunderlag

Att vardera kallor som tar upp samma material ur olika perspektiv kan eooees’ ©0 000000000000 00000000000000000000000000000000000,
vara svart. Har ska fyra webbadresser som leder till kallor som skildrar
Mellandsternkonflikten rankas utifrdn deras trovardighet. Ovningen
innehaller kopieringsunderlag och lathund till sajterna.

KAPITEL 2E

Trovardighetslistan

00 0000000000000 000000000000000000000 Ni har fatt i uppgift att skriva ett grupparbete om Mellandsternkonflikten. N&r ni sitter och

informationen ar och placera in dem i listan. De behdver inte lasa
all faktatext utan ska skapa sig en uppfattning om sidan genom att
undersdka:
« Vilken typ av kalla &r det? Ar det till exempel ett
uppslagsverk eller privat blogg?
* Vem star bakom informationen? Har kallan ett egen-
intresse i att fora fram sin uppfattning? Framgar det i sa
fall tydligt eller forsdker de att "mérka” sin partiskhet?

Sidor att granska:

1. http./www.globalis.se/Konflikter/Palestina

2. http.//www.palestinagrupperna.se/palestina-i-undervisningen/

3. http./metrobloggen.se/israeliskkille/

4. http.//sv.wikipedia.org/wiki/Israel%E2%80%93Palestina-konflikten
5. http;/www.dn.se/nyheter/varlden/kriser-har-kantat-fredsforsok

Detta kopieringsunderlag kommer fran Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéliskunskap i arskurs 9.

. .

[ ] L[]

. .

[ ] [ ]

. .

° ° . .

° ° : surfar pa olika sidor fér att skapa er en bild av &mnet kommer ni in pd webbsidorna nedan. °

: Du behéver: tav/a/b/éidderb/ock samt k0,0/Ol’ av : : Inna"n ni an\{gnc!er |rjformat|onen behdver ni bedéma om ni kan lita pa kallorna och om de kan :

i X . ) R i . anvandas nar ni skriver grupparbetet. .

° 6vningsunderlaget. Eleverna behéver tillgang till o . .

: internet fér att géra uppgiften. : : Placer? i_n kéllprna i“Iistan .L-Jtifrén hur myc.k_et ni IiFar péodem. De ni.lit"ar mest pa satter niohégst :

° : upp pa listan i det forsta faltet. De som ni litar minst pa placerar ni langst ned. De som far en :

: ° ° godkand trovardighetsbeddmning men med anmarkning placerar ni i faltet i mitten. °

° Tidsatgang: ca 120 min. . . .

. . S N e

° . . . . 1. .

° Syfte: att reflektera kring hur olika typer av kéllor o : *

[ ] i [ ) . :

° kan komplettera varandra samt vad som &r styrkan ° . .

o och svagheten med olika kéllor i férhallande till deras : . .

[ ) v . ° °

: trovérdighet : . 9 ) :

° . . . - ° S N .

° Koppling till kursplanen i samhéllskunskap: ° . .

: ; e . : 2, :

o 2. Information och kommunikation ° . .

° ° ° .
[ ]

®ecc0ccc0cc0cc0cc00000000000000000000 00’ : .

. .

. AN J

Genomfédrande: . .

. . . il . c N .

1. Ge eleverna i uppgift att i grupper kallkritiskt granska fem olika o 3 o

webbadresser som leder till kallor som pa olika satt skildrar o .

Mellandsternkonflikten (se kopieringsunderlag). . .

[ ] [ ]

[ ] [ ]

Eleverna ska ranka webbsidorna utifrdn hur trovardig de anser att : 9 ) .

: :

. .

[ ] L[]

. .

[ ] [ ]

L[] [ ]

[ ] [ ]

[ ] [ ]

L[] [ ]

[ ] [ ]

[ ] [ ]

[ ] [ ]

. .

[ ] [ ]

Statens medierad meciskonpass
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TROVARDIGHETSLISTAN - FACIT

http./www.globalis.se/Konflikter/Palestina
Informationssida av organisation som arbetar for ett
starkare FN. Informerar om lander och konflikter fran ett
FN-perspektiv. FN-férbundet star bakom. Vill eventuellt
fa FNs insatser att framsta i god dager?

. http./www.palestinagrupperna.se/palestina-i-

undervisningen/

Informationssida av organisationen Palestinagrupperna
i Sverige. Organisationen tar stallning for palestinierna i
konflikten och skriver detta dppet pa sidan.

. http.//metrobloggen.se/israeliskkille/

Privat blogg. Personliga asikter av en kille som tar
stallning for Israel i konflikten.

. http./svwikipedia.org/wiki/Israel%E2%80%93Palestina-

konflikten

Informationssida. Wikipedias information bestar av
bidrag fran anvandare av Wikipedia. Informationen kan
darfér vara vinklad (at olika hall) men det kan vara svart
att upptacka da forfattarna ar flera. Wikipedia ar dock
tydliga med sidans upplagg.

. http./www.dn.se/nyheter/varlden/kriser-har-kantat-

fredsforsok

Dagstidning. DN &r enligt egen utsago: “oberoende
liberal”. Detta paverkar troligen i viss man vad som
hamnar i tidningen och pa vilket satt informationen &r
vinklad. Ansvarig utgivare och chefredaktér ar Gunilla
Herlitz.

2. Lyft elevernas slutsatser till tavlan genom att géra en stor
gemensam lista. Vilka far en hég, respektive lag rankning?

DISKUTERA

e Vad kan bloggar ge fér information som andra
medietyper som uppslagsverk pa webben inte
kan ge och tvartom?

» Aren klla som &r vinklad automatiskt sémre &n
en objektiv kdlla? Finns det helt objektiva kallor?

e Vilken kélla hade information som var I&tt att ta
till sig och bearbeta? Motivera svaret.

e Medier som vi kdnner till sdtter vi oftare stérre
tilltro till 4n de vi inte kdnner till. Vad kan det fa
fér konsekvenser foér hur vi bedémer tro-
vardighet och tolkar innehallet?

e Vad finns det fér férdelar och nackdelar med att
det idag finns fler informationskanaler dér
mdénniskor kan gbra sig hérda i en konflikt
Jdmfért med fér 30 ar sedan?
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3. Du ar publicist!

Vad &r okej att géra i medier? | det har kapitlet far eleverna lara sig
mer om ansvarsfull medieanvandning. Att anvdnda medier ansvarsfullt
innebé&r att halla sig inom lagens granser, men framfér allt att ta sig en
funderare 6ver vad som ar moraliskt férsvarbart.

| Sverige har vi en unik yttrandefrihet - det ar ett av fundamenten foér
var demokrati. Lagen ger ett stort utrymme sa att alla ska kunna saga
nastan vad som helst. Men hur ska vi agera for att inte krdnka nadgon?
| tidningar har pressetiken varit det sjalvreglerande system som
avgjort vad som har varit okej att skriva. Med ett allt stérre utrymme
fér sociala medier, som inte har ndgot motsvarande system, blir det
viktigare att alla tar sitt eget ansvar. | dag ar vi alla publicister!

Pa internet finns det manga sajter som &r stétande och kanske rent
av skadliga, inte minst fér unga méanniskor. Pa sajten sjalvmord.com
tipsades till exempel l[&sare om “basta” satten att ta sitt liv.

| detta kapitel far eleverna dkad kunskap om pressetik och tryck-
frihetslagar. Var gar gransen fér vad som far publiceras och hur
sammanfaller den gransen med elevernas egna etiska stallnings-
taganden? Eleverna ges dven mdjlighet att med utgadngspunkt i egen
medieanvandning reflektera éver vilka konsekvenser deras
mediebruk kan fa.
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A. FORBJUD ELLER INTE?

Pa internet finns det manga sajter med olika typer av kontroversiellt
innehall. Bér vissa sidor forbjudas? Ovningen innehaller kopierings-

underlag.

Du behdver: kopior av Svningsunderlaget, tva lador

eller annat sétt att samla in elevernas lappar pa.

Tidsatgang: ca 60 min per del.

Syfte: att reflektera 6ver etiska fragor i férhallande till
tryck- och yttrandefrihet samt méjliga konsekvenser

av inskrdnkningar i yttrandefriheten.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation
3. Rattigheter och réttskipning

Genomfoérande:

1. Ge eleverna i uppgift att enskilt fundera éver exemplen nedan och
ringa in om de anser att sajterna bor férbjudas eller inte. Lat dem
sedan l&dgga sina lappar i tva olika lador som du markt med texten
“forbjud” respektive “tillat”. Det &r bra om ladorna star bakom en
skarm eller avskilt sa att eleverna kan réosta anonymt, men det &r inte

absolut nédvandigt.

2. Ga igenom lapparna i varje 1ada och skriv upp antal “férbjud” for

varje exempel pa tavlan.

50

[N

. DISKUTERA

Varfér dr den sajt som fatt flest “férbjud” vérst?
Skulle vérlden vara en béttre plats om sadana
sajter inte fanns?

Behdver ménniskor férbud fér att férsta vad som
&r bra/daligt fér dem?

Vad kan det finnas f6r nackdelar med censur?
Vem ska bestdmma vilka sajter som ska fa finnas
och vilka som ska férbjudas?

Anvénder eleverna ndgon gang sajter som andra
(féréldrar, organisationer etc.) skulle

vilja férbjuda?

Om vi bérjar férbjuda vissa sajter - var ska
grdnsen dras? T.ex. om vi férbjuder sajter dar
mdénniskor med anorexi far tips och rad om hur
man brénner kalorier pa basta sdtt - ska vi ocksa
da férbjuda bantningsprogram pa natet och
bantningstips i tidningar for att anorektiska
personer kan paverkas?
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°. Kopieringsunderlag

KAPITEL 3A

Forbjud eller inte

1

Sidor dar personer med anorexi far tips och rad om hur man brénner kalorier och

svélter sig pa basta satt.
O FORBJUD INTE

O FORBJUD

. Sidor dar man lar sig skapa egna bomber och sprangmedel.

O FORBJUD O FORBJUD INTE

. Sidor déar det finns tydlig information om hur man kan bega sjalvmord pa basta satt.

O FORBJUD O FORBJUD INTE

. Porrsidor.

O FORBJUD O FORBJUD INTE

Detta kopieringsunderlag kommer frén Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.

Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéliskunskap i arskurs 9.

Statens medierad
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B. DISKUSSION OM ETIK OCH ANSVAR PA NATET

Sajten sjalvmord.com gav ldsaren rad om basta satten att ta sitt
liv. Bloggaren Kissie provocerar for att fa fler |asare. Resonera och

argumentera kring etiska fragor i férhallande till tryck- och yttrande-

frihet. Ovningen innehaller kopieringsunderlag.

Du behdver: kopior av évningsunderlaget.
Tidsatgang: ca 60 min.

Syfte: att reflektera 6ver etiska fragor i férhallande till
tryck- och yttrandefrihet.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation
3. Rattigheter och réttskipning

Genomfoérande:

1. Lat eleverna arbeta i par med utdragen fran chatten fran den numera

nedstangda sajten sjalvmord.com. Eleverna ska ta stallning till olika

chattinldgg genom att kryssa pa en svarslinje. Varje par ska kunna

motivera sina svar. Du kan ldsa mer om anledningen till nedldggningen
och sajtens innehall via lankarna langst ned i dvningen. Artiklarna kan

ocksd kopieras och delas ut till eleverna.

Lankar déar du kan ldsa mer:

» Goteborgs-Posten: http./www.gp.se/nyheter/
sverige/1.619116-sjalvmordssajt-tar-paus

* Nyheter24: http./nyheter24.se/nyheter/inrikes/563186-
bloggbavning-stangde-sjalvmordssajt

» Lakartidningen: Sjdlvmordssajterna pa Internet - ett
fenomen som oroar (pdf) http./www.lakartidningen.se/
old/content_0449/pdf/4028 4032.pdf
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‘. Kopieringsunderlag

KAPITEL 3B

Utdrag fran chatten

Inldgg 1.

from: Amalia [Besokare]Tack for att du stdngde ner sidan. Jag ar djupt deprimerad och har
svar angest nu, skulle just gd in pa din sida fér att kolla upp en detalj kring mitt eventuella
sjalvmord. Jag ar tacksam att jag inte kan lasa det. Jag hade kanske inte kunnat hindra mina
impulser da om jag hade haft all kunskap.11-05-01 @ 20:53

from: Lukas [Besdkare]Jag tycker det &r tragiskt att du tog bort sidan men férstod att det
skulle ske forr eller senare. Som tur &r s& kopierade jag allt du skrev och funderar pa att
dppna en liknande sida sjélv. Bra att du later chatten va kvar, du hjalpte manga méanniskor och
vagade sticka ut ur mangden. Sidan avskrackte manga samtidigt som den sakerligen ingav
trygghet hos andra. Bara att sidan fanns dér var “sként” fér oss som mar daligt. Jag vill inte
do, men jag vill veta vad jag ska gbéra om jag maste trycka pa “eject knappen”.11-05-03 @
00:43

Pastdende: DET VAR ABSOLUT RATT ATT STANGA NER SIDAN

1 1
r 1

HALLER HALLER

HELT MED INTE ALLS MED

Inldgg 2.
from: anym [Besokare] HejFemton &r gammal tog min son sitt liv efter att ha hittat inspiration
pa din sajt. Jag hoppas att du inser vad du gjort. //Anym11-05-04 @ 21:10

from: Zoid [Besdkare]Det var trakigt att du fick ge efter for alla patryckningar. Har sjélv sparat
ner allt “just in case”, inte fér att jag har ndgonsin velat ta livet av mig, men tyckte att en hel
del av infon var intressant att |&dsa om. Att beskylla siten fér begangna sjalvmord...hmm... jag
kdnde nagon som tog livet av sig genom att hoppa fran tionde vaningen, utan att ndgonsin
ha varit inne pa en sajt som din. Jag tror jag skyller det pa dem som byggt ett hus som var sa
hégt.11-05-06 @ 10:23

Pastdende: DEN SOM LIGGER BAKOM SAJTEN HAR INGET ANSVAR ALLS FOR 15-ARIN-
GENS D&D

1 1
r 1

HALLER HALLER

HELT MED INTE ALLS MED

Detta kopieringsunderlag kommer fran Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéliskunskap i drskurs 9.

Statens medierad

Statens medierad

Inlagg 3.

Karl [Besokare]Det ar synd att en liten grupp sjalvgoda twittrare inom den tatt ihop-
knypplade medieeliten lyckats censurera en bra sajt genom att tvinga fram en sjalvvald
nedstangning! Hoppas att de som star bakom kampanjen mot sajten atminstone en dag har
vett och insikt nog att skdmmas éver sin klumpiga censurering i ett viktigt &mne. Man maste
kunna prata om det svara, dven det tabubelagda. Och med bibehallen vérdighet... utan att
som vuxen bli jagad av oinsatta, pompdst nedsattande netnannies i form av “sociala medier-
experter” och deras svans av RTtwittrare som alltid agerar i grupp, med pdsigt sjalvgod
besserwisserattityd och med sjélvhavdelse och snedvriden praktighet som stérsta drivkraft.
Stdd och natkarlek till alla som rakar ut fér dem, nu och i framtiden!11-05-03 @ 22:10

Pastdende: DEN SOM STAR BAKOM KAMPANJEN MOT SAJTEN GJORDE HELT RATT

1 1
r 1

HALLER HALLER

HELT MED INTE ALLS MED

Detta kopieringsunderlag kommer frén Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéllskunskap i arskurs 9.
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C. KRANKNINGAR VIA MEDIER

Ju mer kommunikation som sker via natet desto stérre sannolikhet ar
det att unga via medier utsatter varandra for saker som kan sara.
Diskutera elevernas tankar kring natmobbning. Vad finns det fér
skillnader och likheter mellan krankningar IRL och natmobbning?

Du behéver: kopior av artikeln, tavia/blddderblock,
samt eventuellt dator med internetuppkoppling,
kanon foér projicering och duk (géller en del av
évningen).

Tidsatgang: ca 60 min.

Syfte: att diskutera och reflektera kring krdnkningar
via nétet.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation

Genomfdérande:

1. Se gemensamt klippet: "Abbe kommenterar - Vad gér du nar du ar
anonym, skillnader mellan natet och IRL”. http./Wwww.statensmedie-
rad.se/static/Abbe_kommenterarwmyv Kanner eleverna igen sig

DISKUTERA

Ar det vérre att bli krénkt pd nétet eller via
mobilen jdmfért med IRL? Motivera.

Vad finns det fér skillnader/likheter mellan
mobbning IRL och via medier?

Ar det lattare eller svarare att krdnka och mobba
via medier dn IRL fér den som krénker

eller mobbar?

Har det hdnt dig att du pa nétet eller via sms
skrivit nagot pa skoj som gjort nagon annan
ledsen? Hur kan man undvika att sddant sker?

| delar av Storbritannien skickas brev hem till
férdldrarna till de ungdomar som mobbar och
retar andra pa Facebook. Till ungdomarna sjélva
skickas ett varningsmeddelande fran polisen

via Facebook. | meddelandet star det att de
bryter mot lagen och att de kan komma att
stéllas till svars fér sina handlingar. Ar detta ett
bra eller daligt s&tt att komma till rétta med
ndtmobbning?

L&s mer om initiativet i Storbritannien: http./www.telegraph.co.uk/

i k“?pet?_ ' technology/facebook/8350599/Police-to-send-warning-letters-to-
2. Las artikeln: http./www.aftonbladet.se/nyhetet/article12070845.ab parents-of-Facebook-bullies.htm/

Mer information och lastips om natmobbning:
» Kolla kéllan http./kollakallan.skolverket.se/saket/
natmobbning/
¢ Datainspektionen www.krankt.se

56

57



D_BLOGGOCHT|DN|NG_VADARSK||_|_NADEN? 00000 00000000000000000000000000000O0

[ ) [ )
| dag &r det manga som laser och skriver i bloggar. Men vad &r egent- :
ligen skillnaden mellan en tidning pa natet och en blogg? Vad kan det ° 3. DISKUTERA
fa for konsekvenser nér en ung bloggare far ett stort genomslag? :
: e Vad &r en provokation?

.0‘0...O..‘0...00.0....0.00..‘0.0.0.0. ... .VarférprOvocerarKissiesina/ésare]
. o , . . o* menar férfattaren?
° Du behéver: k/;),o (;or av art(;kg/n, tav/a/b/dee;b/ock, : ®e ° o Varfér tror du att sa manga ldser Kissies blogg?
. samt ev?ntue “t afor me /nternfetup,o oppiing, . % e Vem litar du mest pa, en bloggare eller en
° kanon foér projicering och duk (géller en del av ° ° tidning? Varfor d&?

. o o : ;
: ovningen). ° : e VVem tar ansvar fér det Kissie skriver och det
. TidsStadna: ca 60 mi . o artikelférfattaren i exemplet ovan skriver?
o lasatgang- ca min. : : e Vad &r det fér andra skillnader mellan tidningen
: . . . . ° ° Expressen och Kissies blogg?
° Syfte: att diskutera och reflektera kring krdnkningar ° ° - Har du ndgon gang skrivit en kommentar

. e e o - e . 'Y [ ]

: via ndtet och férsta innebdrden av pressetik. . : som du dngrat?
: , i i . : ° e Vem tar ansvar fér de kommentarer som du
° Koppling till kursplanen i samhéllskunskap: o . skriver pd natet?
: 2. Information och kommunikation . .
[ ) () [ )

Genomfoérande:

1. Kissie &r en av de stérsta bloggarna i Sverige. Hon &r 20 ar och har FAKTA OM ANSVAR PA NATET
trots sitt kdndisskap och tusentals Iasare haft en rad problem den

senaste tiden. L&s artikeln om Kissie tillsammans. http./www.

expressen.se/1.2464526 e Det som redaktionen publicerar pa en

mediesajt svarar ansvarige utgivaren foér.

2. Beratta om det pressetiska systemet och att alla tidningar har * Forhandsgranskade kommentarer och

ansvariga utgivare. Har finns mer information. debattinldgg pa mediesajten svarar den
o http./www.mediekompass.se/ung/vad-du-maste-veta- ansvarige utgivaren for.
om-medier/ansvarig-utgivare e Direktpublicerade kommentarer pa
e http./www.mediekompass.se/ung/vad-du-maste-veta- mediesajten svarar den som skriver fér.
om-medier/pressetik e Min blogg svarar jag sjalv for.

e Kommentarer pa min blogg svarar varje
skribent fér. Om jag inte tar bort sadant
som &r 6ver grdnsen kan jag bli medskyldig.
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4. Testa dig sjalv - quiz om medier

Testa vad du och dina elever kan om medier, pressetik och tryck- och
yttrandefrihet genom ett roligt quiz. | testet finns en rad fragor om vad
som &r tilltet att publicera i olika medier. Ovningen innehéller
kopieringsunderlag.

Du behdver: kopior av évningsunderlaget.
Tidsatgang: ca 30 min.

Syfte: 6ka elevernas kunskaper om tryck- och
yttrandefrihetslagstiftningen i Sverige samt om
pressens etiska regler.

Koppling till kursplanen i samhéllskunskap:
2. Information och kommunikation
3. Rittigheter och rattskipning

Genomfdrande:

Lat eleverna arbeta med quizfragorna enskilt, parvis eller i
smagrupper. Fragor och facit finns i separata kopieringsunderlag.
Du kan vélja att dela ut facit till eleverna eller gbra en gemensam
genomgang.

Mer information om yttrandefriheten specifikt pa natet hittar du har:
http./www.iis.se/docs/Yttrandefrihet_pa_natet.pdf

Testet kan &ven gdras pa natet och innehaller da fler fragor
http./www.mediekompass.se/ung/testa-dig-sjaelv
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‘. Kopieringsunderlag

KAPITEL 4

Qu

1.

5.

iz - Testa dig sjalv om medier

Du har varit med om en olycka. Far en tidning publicera din Facebook-bild pa
framsidan?

. Ja
. Nej

. Du praktiserar pa ett stélle dar det jobbar en hel del skummisar. En dag gar du ini

forrddet och hittar ritningar éver kungliga slottet. Nar du &r inne pa toan hér du skum-
misarna viska att de &r agenter och tanker bomba slottet. Du ringer genast tidningen
och tipsar dem, men du vill vara anonym. Det handlar ju om grova brott mot rikets
sékerhetVad hander nu nar S&po vill ha reda pa vem som &r tidningens kalla? Kommer
tidningen att ge dem ditt namn?

. Ja, en domstol kraver att journalisten ska sdga vem kéllan &r
. Nej, journalisten har tystnadsplikt sa Sépo far inget veta

Far man skriva vad som helst i tidningars kommentarfalt?

. Ja
. Nej

. Far en tidning skriva vad som helst? T.ex. att vi inte ska ta in fler invandrare? Eller att

de tror att kungen har varit otrogen?

. Ja
. Nej

Betyder pressfrihet verkligen att allt och precis vad som helst far publiceras?

. Ja
. Nej
. Nastan

Detta kopieringsunderlag kommer fran Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéliskunskap i arskurs 9.
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6.

7.

8.

9.

Har &r ett citat ur Tidningen Allehanda:”’Den 29-arige Malmébo som misstanks for
valdtakt mot barn i Harndsand, omhaktades i dag av Angermanlands tingsratt.
29-aringen nekar fortfarande och menar att det bara handlat om pussar och kramar
med den 13-ariga flickan fran Harndsand.” Far tidningen publicera bild pa den
misstankte valdtaktsmannen?

. Ja
. Nej

Landslagsmannen slass pa krogen, svensktoppstjarnan kér rattfull, den kénde
skadespelaren déms fér sexbrott. Varfér namnger inte medierna dem nér diskussions-
forum som Flashback pa natet &nda har avsléjat bade namn och adress?

. Darfér att manniskor inte skvallrar lika mycket till ”vanliga” medier
. Darfér att ”vanliga” medier inte vet om det ar sant

. Darfér att ”vanliga” medier foljer de pressetiska reglerna

. Darfér att “vanliga” medier inte tror att folk ar intresserade

En pressfotograf aker ut for att fotografera en stor brand pa ett dagis. Svart rék véller
ut och det ser riktigt laskigt ut. Fotografen tar nagra bilder, men nér han tittar pa dem
senare ser man inte den svarta roken sa bra. Far han ldgga till lite rok | Photoshop sa
att lasarna ska forsta hur laskig branden var?

. Ja
. Nej

Nar medier granskar olika saker (till exempel hittar bevis for att ndgon som sitter i
fangelse &r oskyldig, eller hittar bevis for att en politiker skattefuskar), sé kan
opinionen i Sverige helt védnda efter att medier skrivit om det. Alltsd: Om medier
pastar att nagon &r oskyldig och gér reportage, |6psedlar och program om det, sa
bérjar manga andra asikt i fragan. Varfor &r det sa tror du?

. Folk har mycket mer respekt for vad journalister sager éan vad
polisen sager

. Folk ar radda for att sjalva bli uthangda i medier - darfor tror
man hellre pa vad de séger &n vad andra sédger

. Medier anvénder en dramaturgi som gér att man tror pa dem

. Medier tar fram nya fakta och faktakollar sa det &r klart att man

tror pa dem mer &n grannen

Detta kopieringsunderlag kommer frén Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
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. 10.En tidning &r ju fylld av annonser bade i pappersversionen och pa tidningens sajt. . . KAPITEL 4 .
° . - . s : ° ° - - o
. Alla som vill kan satl:a inen annorﬁs. Det ér annor:savd-eln{ngen.som har hand om ‘ . . Q u I Zfa C I t .
: detta. Men en dag far den ansvarige utgivaren pa en tidning, vi kan kalla henne Maria, : : :
: reda pa att ett féretag som har kopplingar till extrema asikter vill sdtta in annons om ° : °
[ ] 2 L]
° sina bildack som de séljer. Maria vill inte att de ska fa annonsera i tidningen. Kan hon ° ° Fragal. °
. stoppa annonsen? : . J-a! Tldmngar kan volsserl.lgen publl.cera vad dg VI|.|. Men du &ger upphc:vsratt t|I.I. din bild o"ch :
° ° ° tidningen borde fraga dig om lov innan publicering. (Facebook har dédremot ratt att anvéanda °
: . Ja : : din bild inom Facebooks doman). Publiceringen av din bild kan ké&nnas integritetskrankande. :
° Nei ° ° Darfor skulle publiceringen vara pressetiskt tveksam och till och med kunna fallas vid en °
[ ] . L] . L . .
° el : . prévning av Pressens Opinionsnamnd. Speciellt om det handlar om en ung manniska som :
: : : varit med om en olycka. Enligt pressetiken ska tidningar vara extra forsiktiga vid publiceringar :
. 11. David &r 23 &r och har precis &ppnat en ny go-cart bana i stan. Han vill férstas att . . som galler barn och ungdomar. °
[ ] [ ]
° s& manga som majligt ska komma. Han funderar pa att satta in en stor annons ° ° A °
L] L]
° i tidningen. Men sa kommer David pa att det sakert skulle komma &nnu fler om : ° Fraga 2 . . . i . . :
° tidni K tikel b istallet. Istallet for att I3 . ° ° Svaret ar ja. Det ar bra att medier kan granska makthavare, publicera vad de vill och halla °
: idningen s 'rev en artike "om go-car anacn Istallet. Istalle orla agga Penga:na p? : : kallor hemliga. Men det finns vissa granser. Som nar det galler spioner och fara fér Sverige. :
N en annons vill han hellre lagga pengarna pa att en repo_rter skriver en artikel. Manga i o N D& kan en domstol hava journalistens tystnadsplikt - det vill s&ga att kallans identitet kan o
. stan skulle sakert vara intresserade av att lasa om det. Ar det ok att en reporter skriver . . avsldjas. P& samma séatt kan en domstol besluta att journalisters tystnadsplikt ska lyftas nar .
: en artikel istallet for att tidningen tar in en annons? ° : en person som jobbar pa en myndighet har I&mnat ut hemliga handlingar eller muntligen :
L] . . . . . . o
° . ° ldamnat sekretessbelagda uppgifter. Det har ar lite komplicerat - men det finns alltsd undantag °
. . Ja . . i meddelarfriheten, aven om den &r stark. .
° . Nej ° o °
. . . Fraga 3. .
: ) ] o ) : : Nej. Fastén vi har yttrandefrihet i Sverige kan man inte skriva vad som helst. Man far exem- :
o 12.Din pappa &r en kand foéretagsledare. En dag gar du in pa en stor tidningssajt och ser o o pelvis inte hota, fértala eller kranka ndgon. En del tidningar gar igenom inldggen i kommen- o
: att de skriver att din pappa betalat ut svarta I6ner. Du kommer hem och din pappa : : tarsfalten innan de ldggs ut. Skulle ndgot som bryter mot lagen eller pressetiken &nda slinka :
o sager att det inte &r sant och att han har bevis. Ni kdnner er illa behandlade. o o med &r det tidningens ansvariga utgivare som béar ansvaret. Andra tidningar gar igenom vad o
[ ] L] . . " . . o PR
. Vad kan ni géra? . . som skrivits i kommentarsfalten férst i efterhand. Da &r det den som skrivit inldgget som .
: : : &r ansvarig om inldgget innehaller ndgonting olagligt. Oavsett om tidningen gar igenom :
: . Egentligen ingenting, medier har ett ansvar att kontrollera sina : : |nlagger_1 fore_ eII_er efter att lfom.menta.rerna Ia_ggsnut T“aSte tidningen haIJa uppsikt ov_er \_/aq :
. . o X A . . som skrivs. Tidningen kan namligen bli ansvarig fér vissa brott om man later ett olagligt inlégg .
. uppgifter - men far publicera vad de vill anda . . sta kvar for lange .
° . Om ni skriver till tidningen sd maste de publicera ert brev ° ° ’ °
. . Om ni sl(river till dem som har hand om de pressetiska reglerna sa . . Fraga 4 :
° kan ni fa en rattelse ° o ) . . ) ) « « °
° . . o " ° ° Ja, det kallas for yttrandefrihet. Grundtanken i pressfriheten ar att det ska vara latt att granska °
° . Privatpersoner kan inte fa rattelse - bara féretag och ° ° " R X . . A °
. organisationer . . och kritisera de styrande (regeringen, riksdagen, kommunerna, féretagen) och férmedla infor- .
: ° : mation till allménheten. Darfér far tidningar publicera vad de vill. Men tidningens ansvariga :
L] o+ oa. . . .
° . o o . o . ° utgivare kan bli falld i domstol om det som star i tidningen bryter mot lagen. Tidningen .
: 13.Det ar med andra ord viktigt att medier &r férsiktiga med vad de skriver om manniskor : : kan ocksa fallas av Pressens Opinionsnamnd om en publicering bryter mot de pressetiska :
. och att de inte luras. Men hur ska du kunna veta om en tidning eller sajt foljer de press- . . reglerna. .
. etiska reglerna? . . .
L] [ ] L] [ ]
[ ] [} L] L]
: . Alla sajter och tidningar foljer de pressetiska reglerna : : :
. . Det star pa sajten och i tidningen . . .
L[] . [ ]
. . Vet inte . . .
[ ] [} L] [ ]
° ° L] °
L] [ ] L] L]
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Fraga 5.
Nastan. Tidningens ansvariga utgivare kan falld i en domstol om tidningen publicerat:
« Sa&dant som &r rent skvaller och hanfullt mot en annan manniska (t.ex. att nagon &r
impotent)
« S&dant som &r hets mot folkgrupp (t.ex. att alla fran ett visst land &r tjuvar)
« Hemliga uppgifter som riskerar Sveriges sdkerhet (t.ex. att ndgon planerar att hacka sig
in pa Sapos databas).
Tidningens ansvariga utgivare kan ocksa féllas av Pressens Opinionsndmnd om en publicering
bryter mot de pressetiska reglerna.

Fraga 6.

Jal Det kallas tryckfrihet. | stort satt far tidningar publicera vad som helst. | det héar fallet kan
tidningen publicera bilden, utan att riskera att bryta mot lagen, om det som skrivits &r sant
eller om det finns rimliga skal att anta att det ar sant och om det ar férsvarligt att skriva om
det som hant. Ofta brukar man vaga det sa kallade allméanintresset - alltsa att manniskor
verkligen har nytta av att kadnna till det - mot den personliga integriteten. Men mannen ar
annu bara misstankt och tidningen boér darfér vara forsiktig med att publicera namn och bild.
Enligt de pressetiska reglerna maste tidningar tdnka pa att allt inte &r av allménintresse och
att personer misstankta for brott ar oskyldiga tills domstolsbeslut fallit. Oavsett om mannen
ddéms kan han anmala publiceringen till pressombudsmannen (PO) som goér en pressetisk
prévning. Om PO beddmer att publiceringen &r krénkande foéreslar PO att Pressens Opinion-
snamnd ska falla tidningen.

Fraga 7.

Darfor att vanliga medier foljer de pressetiska reglerna. Det gor inte alla diskussionsforum.

Vi har tryck- och yttrandefrihetslagar i Sverige som &r till fér att medier ska ha sa stor frihet
som mojligt att publicera vad de vill - sa att de kan fungera som nyhetsférmedlare och gran-
skare av samhallet. Medierna har &nda ett ansvar. Vid sidan av lagarna finns det pressetiska
systemet med de pressetiska reglerna. Reglerna handlar om allt fran att medierna ska fakta-
granska till att de ska ratta fel och att man ska ta hansyn till manniskors privatliv vid public-
ering och inte kranka en enskild person. Om en tidning bryter mot de pressetiska reglerna kan
den fallas av Pressens Opinionsndmnd. Tidningen far da publicera att den gjort fel och &ven
betala en avgift.

Fraga 8.
Bade ja och nej. Enligt de pressetiska reglerna far tidningar retuschera bilder, men bilden far
inte lura lasarna. Om man har gjort ett montage i bilden ska det anges.

Detta kopieringsunderlag kommer fran Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
Digital kompetens i ldroplanen Lgr 11" utarbetad fér samhéliskunskap i arskurs 9.
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Fraga 9.

Alla svar ar egentligen ratt. Medier kallas ibland foér den tredje statsmakten (efter regering
och riksdag) just fér att de har en sddan makt att paverka. De kan paverka vad folk tycker
genom att lyfta fram en fraga, vara tyst om andra, géra stora rubriker, anvénda starka bilder
som vacker kanslor och anvanda musik for att skapa en kansla. Har du en tydlig egen uppfatt-
ning i frdgan, s& kan det hidnda att du tvivlar pa ett mediebudskap. Ma&nniskor som inte har

en klar egen uppfattning i en frdga haller istéllet 14tt med medierna. Medierna paverkar oss
konstant, men det &r ju det de ska goéra. Kunna skapa opinion - utan att regeringen eller andra
med makt haller med. Eller skapa opinion sa att regeringen och andra bérjar engagera sig i en
frdga. Kom &ven ihag att du kan anvéanda dig av medier fér att sjalv paverka.

Fraga 10.

Ja! Den ansvariga utgivaren pa en tidning bestdmmer &ver allt som ska vara med i tidningen

- och vad som inte ska vara med. Hon &r ansvarig bade infér lagen och enligt pressetiken. Om
en annons till exempel strider mot de pressetiska reglerna och hetslagstiftningen (t.ex. att alla
fran ett visst land &r tjuvar), sa &r det hon/han som falls fér detta - inte annonséren.

Fraga 11.

Nej, inte enligt journalistens yrkesregler. Dar star det att en journalist inte bér acceptera
uppdrag, inbjudan, gava, gratisresa eller annan férman som kan misstankliggéra journalistens
stéllning som fri och sjélvstandig. Det blir ju svart for lasaren att bedéma innehallet om man
inte vet pa vems uppdrag journalisten handlar.

Fraga 12.

Om du tycker att du eller ndgon annan har blivit illa behandlad eller omskriven pa ett felak-
tigt satt i en artikel sa kan du vénda dig direkt till pressombudsmannen (som har hand om de
pressetiska reglerna). Pressombudsmannen hjélper dig med att ta kontakt med tidningen eller
ta fram en rattelse. Det &r pressombudsmannens jobb att se till att det ar 1&tt for enskilda att
fora fram klagomal. Om tidningen inte haller med sa kan pressombudsmannen ocksa skicka
saken vidare till Pressens Opinionsnamnd som kan falla tidningen.

Fraga 13.

Man vet att en tidning ar kopplad till de pressetiska reglerna om de & medlemmar hos Tidn-
ingsutgivarna och Sveriges Tidskrifter. Det |&ttaste sattet &r att ga in pa deras sajter och
undersodka vilka som &r medlemmar. Alla svenska tidningar foljer inte reglerna, men de allra
flesta stora dagstidningar och tidskrifter gor det. Pressombudsmannen och Pressens Opinion-
sndmnd kan prova alla tryckta skrifter som kommer ut med minst fyra nummer per ar.

Detta kopieringsunderlag kommer frén Mediekompass och Statens Medierads handbok “Expert pa medier.
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Fakta om Upphovsrétt - Vad géller pa nétet?

Internet

Allt material - texter, bilder, grafik och
teckningar - som publiceras pa en webb-
plats ar skyddat av lagen om upphovsrétt.
Mangfaldigande, kopiering, Sverlatelse,
forsédlining, éverféring eller varje annan form
av utnyttjiande av materialet &r férbjudet
enligt lagen. Bryter du mot detta kan det
leda till skadestand och om det gjorts
“uppsatligen” eller “av grov oaktsamhet”
déms du dessutom till béter eller riskerar
féngelse i tva ar.

Maé&nga tror att férbudet bara géller om
materialet ska anvdndas kommersiellt, men
det &r inte heller okej att “lana” bilder och
texter och ldgga det pa sin egen webbsida
eller anvdnda det i en skoltidning eller

i ett temaarbete. Man far bara anvénda
materialet “for eget bruk”, det vill sédga fér
kunskapsinhdmtning, som referens och
dylikt.

Citat ur material &r tillatna, men endast

I begrdnsad utstrdckning som féljer av
upphovsréttsliagen, det vill sGga “i éverens-
stdmmelse med god sed och i den om-
fattning som motiveras av dndamalet samt
med angivande av kalla”. Det innebdr att
man endast far citera fér att kritisera eller
belysa ndgon annans verk eller fér att
underbygga ett eget stdllningstagande.

Du kan ocksd be om tillstand av upphovs-
réttsinnehavaren fér att fa anvénda
materialet. Ofta &r det latt att hitta den
som innehar upphovsrétten till materialet -
skicka ett mejl eller sla en signal och fraga
om lov!

Kom ihag att upphovsmannens fortfarande
har en sa kallad “ideell rétt”. Du maste
uppge kéllan och du far inte dndra eller
dterge materialet pa ett sadtt eller i ett
sammanhang som &r krédnkande fér denne.

Chatten

| chatten géller inte tidningens normala
utgivaransvar. Istéllet &r det den som goér
inldgget som ansvarar fér det han/hon
skriver.

Ett inldgg maste vara av “egen tillverkning”,
med andra ord vara material som du sjélv
har upphovsrétten till.

Den som gér ett inldgg eller bidrag pa en
tidnings webbsida medger samtidigt att
tidningen utan ersédttning far lagra, till-
handahalla och sprida materialet till andra.
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Elektroniska inldgg far enligt lag inte:
krénka andra personer eller utpeka dem
som brottsliga

innehalla hets mot folkgrupp eller pa annat
s&tt ha ett rasistiskt innehall

innehalla straffbar valdsskildring eller
barnpornografi

innebdra att du bryter en tystnadsplikt
innefatta spridning av datavirus

innehalla uppmaningar till brott eller utgéra
annan brottslig verksamhet

Ansvar fér egen webbsida

Den som sjalv vill géra en webbsida (till
exempel en skoltidning) star sjélv fér
innehall och egna uttalanden och kan ocksa
stélla till svars om innehdllet bryter mot
lagen.

VEM STAR BAKOM HANDBOKEN?

Statens Medierad (fére detta Medieradet) &r en statlig myndighet
som arbetar med barns och ungas mediesituation och med frdgor om
mediepaverkan. Mer information pad www.statensmedierad.se.

Mediekompass (tidigare Tidningen i Skolan) ar en icke-kommersiell
och opolitisk verksamhet som har till uppgift att hjalpa skolan med
undervisning om och med dagstidningar och andra medier. Bakom
Mediekompass star Tidningsutgivarna. Mer information pa www.tu.se
och www.mediekompass.se.

Forfattare till handboken &r Rachel Baran. Ovningen ”Engagera mera”
ar en bearbetning av ett original skrivet av Kristin Larsson.

Fragor besvaras av Mediekompass och Ulrika K Engstréom
ulrika.engstrom@tu.se.

Anmal dig till Mediekompass nyhetsbrev och fa lektionstips varje
vecka: www.mediekompass.se/nyhetsbrev

71



